Ekowebs Marknadsrapport 2019:
Nytt rekordar for eko i Sverige men...
Prognosen halveras - skrivs ner med 1 miljard per ar

“Ekologiskt &r idag en stor och betydande business, alla vill ha en del av den kakan. Det
som bromsar ekosegmentets framfart &r att fa vill eller vagar sta pa barrikaderna fér de
ekologiska mervdrdena. Ur ett ekonomiskt perspektiv blir det har ett dilemma eftersom
man inte kan marknadsféra produkterna fullt ut. Cecilia Ryegérd, analytiker, Ekoweb”

¢ Den ekologiska livsmedelsmarknaden i Sverige 6kade 2018 med drygt en miljard
kronor till 28,8 miljarder kronor, en 6kning pa 4 procent.

e ICA, Coop och Axfood - de storsta forsaljningskanalerna fér eko har avstannat
efter manga ar med rekord.

e Systembolaget, ekomarknadstvaa, ar den aktor som 6kar sin forsiljning mest, med
9 procent (+0,5 miljarder kr) och star ensam for halften av férsaljningsékningen
2018.

¢ Ekoexporten minskar med 6ver 200 miljoner kronor, i sparen av torkan, pa grund
av dalig skord.

e Ekologiskt tappar, under 2019, producenter pa grund av att marknaden inte okat i
takt med ravarutillgdngen.

e Ekowebs langtidsprognos skrivs ned fran +2 miljarder per ar till +1 miljard 2019-
2028, en halvering av 6kningstakten.

Ekoweb slépper for 11:e aret i rad sin marknadsrapport fér den ekologiska férséljningen i Sverige.
Férséliningsékningen av ekologiska livsmedel har nédstan helt avstannat i detaljhandeln under
2018, en utveckling som inleddes under 2016. Detta géller fér samtliga tre stora
detaljhandelsaktérer ICA, Coop och Axfood. Utvecklingen speglar det faktum att fokus i
detaljhandeln har flyttats fran ekologiskt till andra mervérden, nagot som i sin tur speglar
debatten i samhdllet och konsumentstrémningarna fér perioden.

2018 blev annu ett nytt rekordar for ekologiskt i Sverige, men 6kningstakten har mattats av
rejalt. Fran rekordaren 2014 och 2015 med 6kningar p& 20-40 procent néastan 10 procent under
2017. Prognosen fér 2018 var en 6kning pa 5-10 procent.

- Ekoférséljiningen 6kar med 1,1 miljarder kronor, en 6kning med 4 procent. Det &r
fortfarande en stark 6kning, jamfért med manga andra segment i detaljhandel, men en tydlig
avmattningstakt, nagot vi sett sedan 2016 egentligen. Det &r framst inom detaljhandeln, den
stérsta kanalen for ekologiska livsmedel, som 6kningen stagnerat, sédger Olle Ryegérd,
analytiker, Ekoweb.

Totalt omséatter nu den ekologiska livsmedelsférséljningen 28,8 miljarder kronor. Den
ekologiska andelen nar inte upp 6ver 10 procent, som var prognosen, utan landar pa 9,6
procent (9,3% 2017). Det &r framfor allt en vardedkning som drivit marknaden framat 2018.
Volymokningen ar marginell, ibland till och med en minskning. Frukt och gront gér fortsatt
urstarkt. Mejeri och kott ar kategorier som har problem.

- Prognosen fér 2018 byggdes pa att detaljhandeln skulle omsétta den ékade ravarutillgangen,
fran Sveriges ekologiska jordbruk, i 6kad férséljning. S& har inte skett. | stéllet har marknaden



fatt ett 6verskott pa till exempel ekologisk mjélk, kétt och dgg. Under 2019 gar dérfér ett
antal producenter tillbaka till konventionell produktion, sdger Cecilia Ryegard.

Av de tre storsta kedjorna ICA, Coop och Axfood ar det bara Axfood som redovisar en
vardeodkning for 2018 ars ekofdrsaljning. ICA och Coop bibehaller den. Hos de mindre kedjorna
Lidl och Netto och i nathandeln kan man dock se tillvaxttal pd 20-70 procent. Hos den storsta
aktodren for Foodservice, Martin & Servera ar ekoandelen oférandrad.

- Fokus i detaljhandeln har flyttats fran enbart ekologiskt, till att ekologiskt &r en av flera
faktorer i hallbarhetskonceptet. Handeln har inte styrt kunden mot ekologiskt och vi ser en
minskad marknads-féring och sdmre exponering jamfért med tidigare ar. Man har haft lyckad
marknadsféring av svenskt, ndrodlat, lokalt. | den marknadsféringen gléms det bort att
ekologiskt ofta ocksa prickar in dessa mervéarden. Hér har branschen inte nétt igenom och
klarat av att lyfta sitt eget mervérde utan det har uppstatt en konkurrenssituation, ddar man
sldss om samma konsumenter. 2018 har ekologiskt oftare dragit det kortare straet i den
fighten, sédger Cecilia Ryegéard, Ekoweb.

Fortsatt urstarka trender ar héalsa, hallbarhet, klimatsmart och koldioxidneutralt. | sparen av detta
har en annan trend tilltagit i styrka, vegotrenden och ifrdgaséattandet av kottatande. Detta har
markts i butikerna som i hégre grad valt att profilera vegetariskt framfér ekologiskt under 2018.

- En stor del av de konsumenter som under 2018 bérjat handla mer vegetariskt &r de som &r
mottagliga for klimatargumenten och hédlsoaspekterna. Det &r dessa kunder som tidigare i stor
utstrdckning handlat ekologiskt mejeri och kétt. De har gatt fran att handla svenska ekologiska
animalieprodukter, till att i stor utstrdckning istéllet handla importerade sojaprodukter,
eftersom ekologiskt/svekologiskt &r underrepresenterat i den vegetariska kategorin. En stor
del av mervérdet i ekologiskt och framfér allt KRAV é&r det exceptionellt héga
djurvélfidrden, mervédrden som blir betydelselésa for kunden som vaéljer vegetariskt,
sédger Cecilia Ryegérd.

Trots betydligt lagre aktivitet i butikerna minskar anda inte férsaljningen. Férvantningarna ar
ocksa fortsatta 6kningar, for det finns definitivt ett konsumentintresse, men i mattlig takt.
Detaljhandeln har just nu ett splittrat fokus pa diverse olika halso- och miljétrender och
framforallt den storsta aktoren, ICA, aviserar inga storre enskilda satsningar pa ekologiskt
framdver.

- Manga konsumenter &r osédkra pa vad som ér ett hallbart val i butikshyllan. Ekologiskt &r inte
alltid det givna alternativet langre. Det vi ser nu &r langvarig asidosatt marknadsféring och
kommunikation av de ekologiska mervdrdena. Férvdntan hade nog varit att branschen och
handeln hade lyckats géra mer av ett sa pa férhand gynnsamt ldge, som det varit i 4r, med
bade sammanfallande trender och tillgang pa révara, sédger Cecilia Ryegérd.

- Eko har sin sjélvklara plats i hdlso- och klimatdebatten och s& ldnge dessa vérden &r pa
tapeten gynnar det ekologiskt och marknaden har en egen inre kraft att kunna védxa med ca 1
miljard per ar. Men om inget radikalt féréndras i branschens och detaljhandelns sétt att
hantera ekofrdgan sd far man ndja sig med sma ékningar. Vi ser inga sddana tecken till
féréandring i dagsléget, sédger Cecilia Ryegérd.

- Ekoweb justerar sin langtidsprognos till en 6kningstakt pa en miljard kronor, istéllet for tva
miljarder framdver, till och med 2028, en halvering av 6kningstakten. Det betyder att 13
procent av marknaden kommer att vara ekologisk ar 2028, istéllet fér 15 procent ar 2025, som
i den tidigare prognosen. Anledningen &r det skiftade fokus i butikerna, med mindre
exponering och otydlig marknadsféring,

sédger Olle Ryegard.



For att ta del av den fullstandiga marknadsrapporten, frdgor och intervjuer, kontakta Cecilia
Ryegard 0708-152599 eller Olle Ryegard 0707-991868. Fran 31/1 kl 19 kommer
marknadsrapporten finnas tillgédnglig fér nedladdning pa Ekowebs hemsida.

* Ekoweb &r en privat, politiskt obunden marknadsbevakare specialiserad pa ekologisk sektor
sedan 1998.

Forsaljningsutveckling ekologiska livsmedel i miljarder kronor i Sverige
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