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Inledning

For tionde aret i rad presenterar Ekoweb sin marknadsrapport.

Den skrift du haller i din hand dr en sammanstillning av den
ekologiska livsmedelsforséljningen 2017. Det dr ocksa en prog-
nos for forsiljningen 2018 och en langtidsprognos fram till ar
2025. Siffrorna som presenteras dr virde inklusive moms.

Vi har dven gjort en genomgang av den danska
livsmedelsmarknaden, i kontakt med Organic Denmark. En
beskrivningen av utvecklingen pa virldsmarknaden presenteras
ocksa.

Ekoweb har under 2017 och borjan av 2018 intervjuat foretags-
ledare, marknadschefer och miljochefer inom detaljhandeln,
offentlig sektor och storhushall angaende forséljning/inkop
under 2017. Vi har &dven bett dessa personer fundera Over
forvintad forsédljning/inkdp av ekologiska livsmedelsvaror i
Sverige 2018, samt deras syn pa utvecklingen fram till ar 2025.
Detta for att rama in aktdrernas kdnsla och forvéntningar pa
ekomarknaden pa kort och lang sikt.

En prognos som stricker sig atta ar framat i tiden &r naturligtvis
behiftad med en viss osdkerhet, da idag okdnda omvirlds-
faktorer kan paverka utvecklingen. Det kan vara savil ny
produktivitetshdjande teknik, livsmedelsskandaler eller media-
stormar som kan orsaka fordndringar 1 konsumenters instéllning
till ekologiska varor. Avsnittet med prognoserna bor ldsas med
detta i atanke.

Lidkoping den 25 januari 2018

Cecilia Ryegard & Olle Ryegard
Ekoweb - med 20 ars erfarenhet av ekomarknaden!
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Del 1: Utveckling och nulage

1. Svenska ekologiska marknaden
— ett eget segment som okar med 9,8 procent

Sammanfattning:
- Svensk ekoforsiljning 6kade med 2,5 miljarder 2017

Totalt omsatte livsmedelsmarknaden cirka 300 miljarder kronor 2017 inrdknat detaljhandel,
Foodservice och Systembolaget. Enligt Konsumentprisindex (KPI), som presenteras av SCB, steg
livsmedelspriserna med cirka 2 procent under 2017.

Ekoweb har summerat de prelimindra forsédljningssiffrorna for den ekologiska livsmedels-
marknaden for 2017. Sammanstidllningen visar att forsidljningen av ekologiska livsmedel har okat
med 9,8 procent 2017. Ekoandelen av den totala livsmedelsforsidljningen uppgick till 9,3
procent, en 6kning med 0,6 procentenheter (8,7 procent, 2016).

Totalt saldes ekologiska livsmedel for 27,9 miljarder kronor 2017. Det ér en 6kning i virde med
2,5 miljarder kronor jamfort med 2016. Ekowebs prognos fran forra aret visade pa en 6kning av
15 procent f6r 2017 och halvarsrapporten 2017 visade en tillvixt pa 7-8 procent.

Systembolaget dr den nist storsta aktoren nér det géller ekologisk livsmedelsforsiljning i Sverige
Systembolaget fortsitter att 6ka sin forsdljning av ekologiska drycker. Forsédljningen okade till 5,2
miljarder kronor 2017 (4,5 miljarder kronor, 2016). Systembolaget 6kade sin forsdljning med 14,2
procent, 2017.

Den ekologiska livsmedelsforsidljningen har fortsatt att utvecklas mycket positivt inom Food-
service. Har har forsiljningen 6kat med 15 procent under aret, bade i den privata hotell- och
restaurangmarknaden och for offentlig sektor. Anmérkningsvért &r att den offentliga sektorn 2017
har en ekoandel pa hela 35 procent. Det r bist i virlden!

I detaljhandeln vixer den ekologiska livsmedelsforsiljningen fortfarande men i betydligt lugnare
Okningstakt jamfort med de fem senaste aren. Den storsta aktoren, ICA, okade den ekologiska
livsmedelsforséljningen med 2 procent, Coop 1 procent och Axfood med 5 procent. De mindre
aktorerna Lidl, Mathem och Netto har tillvixttal pa mellan 10-46 procent.

Priserna pa ekologiska livsmedel har legat relativt stilla under aret. En prispressande faktor dr den
fortsatta omldggningen till detaljhandelns egna maérkesvaror (EMV) samt att storre
handelsvolymer naturligt paverkar priserna nerat. Samtliga stora detaljhandelskedjor rapporterar
att de har okat sina marknadsandelar med EMV under 2017. Vid en omlédggning till en EMV-
produkt sdanker man priset i snitt med ca 10 procent.

En starkt vixande trend dr ocksa den handel med livsmedel som sker via internet och som nu tagit
en marknadsandel pa 2,4 procent av den totala livsmedelshandeln, enligt branschorganisationen



Svensk Digital Handel. Pa nitet dr andelen eko mycket hogre én i den fysiska detaljhandeln och
manga kedjor rapporterar om dubbelt sa hoga ekoandelar nir de siljer livsmedel pa nitet. Den
specialiserade onlinehandlaren Mathem.se rapporterar om en ekoandel pa 25 procent och fler
specialiserade nithandlare knackar nu pa dorren in till Sverige.

2017 séldes det ekologiska livsmedel pa niitet for 1,2 miljarder kronor. Det innebir att 4,4
procent av alla ekologiska livsmedel som idag siljs 1 Sverige siljs genom onlinehandel.

Svensk ekologisk livsmedelsexport 6kade under 2017 med 20 procent till ett virde av drygt en
miljard kronor och star idag for drygt 2 procent av den totala livsmedelsexporten fran Sverige,
enligt KRAV.

Foérséljning av ekologiska livsmedel 2017 i marknadsandelar

Nathandel; 1,2;
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Fordelning av den totala ekologiska livsmedelsforsiiljningen i Sverige 2017, viirde 27,9 miljarder
kronor. ICA Centralt sortiment + lokalt 8,1 mdr kr, Coop 3,1 mdr kr, Foodservice 5,1 mdr kr,
Systembolaget 5,2 mdr kr, Ndithandel 1,2 mdr, Axfood 2,1 mdr kr, Bergendahls 0,4 mdr kr,

Netto 0,2 mdr, Lidl 0,4 mdr. och ovriga 2,1 mdr kr.



De storsta aktérerna pa ekomarknaden 2017 (mdr kr)
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Diagrammet visar de tio foretag som sciljer mest ekologiska livsmedel i Sverige (miljarder kronor).

ICA dr den enskilt storsta aktoren och star sjdlvt for drygt en tredjedel av den ekologiska livsmedels-

forsdljningen i Sverige. Systembolaget dr tydlig tvaa och ndthandeln har under 2017 kldittrat fran

plats sju till plats fem.

Ekologiskt forsdljningsvdrde i miljarder

Ekoandel virde i procent (6kning i procent

kronor 2017 2017 jimfért med 2016)
Sverige, 28 9,8 % (+9,3%)

ICA (centralt+lokalt), 8,1 6,0 % (+2%)

Coop, 3,1 10,1 % (+1%)

Axfood, 2,1 6,8 % (+5%)
Bergendahls, 0,4 4,6 % (+0,1%)

Lidl, 0,3 3,4 % (+30%)

Netto, 0,2 3,0 % * (+46%) * Ekowebs beddmning
Mathem, 025 25 % (+10%)
Systembolaget, 5,2 14,2 % (+14%)

Martin & Servera, 1,9 16,5 % (+15%)
Menigo, 0,8 13,9 % (+7%)




1.1. Detaljhandeln + 3 procent

Den totala forsédljningen av livsmedel och alkoholfria drycker uppgick till drygt 220 miljarder
kronor i detaljhandeln 2017 (Kélla: SCB, berdkningar Ekoweb).

Den ekologiska livsmedelsforsiljningen i detaljhandeln 6kade med 3 procent, fran 15,9 miljarder
2016 till 16,4 miljarder kronor 2017. Det dr en forsidljningsokning med 0,5 miljarder kronor.
Andelen ekologisk livsmedelsforsiljning i detaljhandeln har darmed okat fran 7,2 procent 2016
till 7,4 procent 2017, plus 0,2 procentenheter.

ICA, Coop och Axfood redovisar alla virdedkningar i sin forsdljning av ekologiska livsmedel
2017. ICA (+2 procent), Coop (+1 procent) och Axfood (+5 procent). Dock har tillvixttakten
minskat betydligt, efter fyra ar med rekordtillvixt i detaljhandeln. Under dessa ar har de stora
aktorerna varit de tydliga dragloken for eko. Inbromsningen borjade for tva ar sedan och nu vixer
marknaden i en mer mattlig takt i detaljhandeln. Tillvixttal pa over 5 procent &r #nda en
anmarkningsvirt hog siffra i ett sa stort segment som ekologiska livsmedel idag utgor i
detaljhandeln.

Den medelstora aktoren Bergendahls redovisar dock endast en ringa forsdljningsokning av
ekologiska livsmedel for 2017.

Flera av de andra mindre aktorerna i detaljhandeln har dock fortfarande hoga tillvixttal. Men detta
ar fran laga ekoandelar. Till exempel Lidl (+20 procent) och Netto (+45%).

Forsaljning av ekologiska livsmedel i detaljhandel 2017 - 16,4 miljarder

Detaljhandel 2016;
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Netto; 0,2
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Ekologisk livsmedelsforsiiljning detaljhandel. I segmentet ”dvriga” forsiljningskanaler ingdr
héilsokostbutiker Statoil, Shell, 7-Eleven och Pressbyran (1,2 mdr), ladforsdljning (0,1 mdr kr),
torghandel (0,1 mdr kr), gardsforsdljning (0,2 mdr kr), specialbutiker, ekologiska butiker och
annat (0,4 mdr kr). Kidlla: berdkningar Ekoweb



Forsaljningsutveckling ekologiska livsmedel av totalforsaljning
samt i detaljhandeln i Sverige (mdr kr)
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Diagrammet visar forsdljningsutvecklingen for ekologiska livsmedel i total forsdljning (rod kurva)
samt i detaljhandeln (bld kurva) i Sverige under perioden 2008 till 2016. Totalforscljning (rod kurva)
ar berdknad av Ekoweb.

Overgripande kommentar detaljhandel

2017 har detaljhandeln valt att lyfta fram nidrproducerat, svenskt, hilsa, klimatsmart, vegetariskt,
hallbarhet och ekologiskt istéllet for bara ekologiskt, som man gjort tidigare. Det gor att fokus har
flyttat fran ekologiskt och att en del potentiella kunder har valt svenska konventionella alternativ
istdllet. I praktiken innebir det att ekologiskt har hamnat ldngre bak i butikshyllan dn 2016 och det
leder till sdmre forsdljning.

Under bade 2016 och framforallt 2017 har det ocksé varit betydligt lagre aktivitet i butikerna nér
det giller ekologiska livsmedel, dvs. firre rena ekologiska livsmedelskampanjer, firre produkt-
lanseringar och firre nya "ekogrepp" i butik jamfort med perioden 2013 till 2016. Da var eko hett
och butikerna var tydliga i sitt budskap “vilj eko”. Da flyttade man om i hyllorna, satt ut nya
flaggor, hade ekotr6jor pa sig, hade ekologiska lantbrukare i butikerna och var aktiv i sina egna
led med att vilja gynna ekof6rséljningen.

Andra orsaker till en ldgre 6kningstakt dr att det under arets forsta del var brist pa ekologisk frukt
och gronsaker pga. daligt viader och forstorda skordar i utlandet. Gronsaker och frukt &r ett mycket
viktigt segment for den ekologiska forsiljningen. Daremot ar tillgdngen god pa svenskt ekologiskt
kott, mejeriprodukter och dgg. Fa detaljhandelsaktorer rapporterar idag om problem att kdpa in de
ekolivsmedel de vill, diremot 6nskas det mer “svekologiskt”.

Andelen egna mirkesvaror (EMV) fortsitter ocksa att oka i det ekologiska segmentet, vilket
pressar priserna. Nir det giller vegetabilier, i synnerhet importerade sadana, har den EU-
ekologiska mirkningen 6kat markant. Till exempel giller det frukt, grénsaker och torrvaror.

For de animaliska produkterna har KRAV-mirket ddremot en fortsatt mycket stark betydelse for
butikerna, didr man vill vara tydlig med att kommunicera svensk djurvilfird och de KRAV-
ekologiska fordelarna. Detta giller for ekologiska dgg, mjolk, kyckling, kétt och mejeriravara, ddr
det som siljs i butikerna uteslutande dr svenskproducerat och KRAV-markt.
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ICA:s forsaljning av ekologiskt 6kar med 2 procent

"Forsdljningen av ICAs centrala ekologiska sortiment ur butik har fortsatt 6kat under 2017 jiamfort
med 2016. Forsdljningsokningen av ekologiskt ligger pa léigre niva dn under 2016 och en orsak kan
vara det okade intresset for ndrproducerat hos de svenska konsumenterna.”

Maria Smith, Chef Hallbarhetsstrategi, ICA.

Marknadens gigant ICA, som sjélv star for drygt hilften av all livsmedelsforséljning i Sverige i
butiksledet, rapporterar om fortsatta forsidljningsokningar av ekologiska livsmedel 2016. Den
centrala forsdljningen av ekologiska livsmedel hos ICA steg under 2017 med 3 procent, frin 6,3
miljarder 2016 kronor till 6,4 miljarder kronor 2017, enligt ICA:s hallbarhetsrapport Q3 2017 och
Ekowebs bedomning. Ekowebs beridkningar for helar ligger nagot ligre och hamnar pa 2 procent
for helar. ICA har idag en eko-andel pa 6 procent i det centrala sortimentet.

Tillvéxttakten #r betydligt lagre an 2014 (+55%), 2015 (+47%) och 2016 (+18). Frimsta
anledningen till den ldgre tillvixttakten dr att kningarna tidigare varit enorma och langsiktigt ar
svara att matcha, men 6kningen é&r fortfarande noterbar i segmentet.

ICA:s centrala livsmedelssortiment star idag for drygt 80 procent av virdet som siljs i butik och
det dr den siffra som ICA ovan redovisar. Om man &dven riknar in den lokala forsiljningen sa okar
den ekologiska forséljningen av livsmedel med ytterligare 1,7 miljarder kronor. Det innebir att
ICA:s totala ekologiska livsmedelsforsédljning (centralt plus lokala inkop) blir 8,1 miljarder kronor
2017, enligt Ekowebs berikningar.

ICA:s ekologiska sortiment bestar idag av mer @n 3200 artiklar, varav cirka 1000 d&r EMV. Det ar
den centrala forsidljningen som fortsétter att driva forsdljningsokningarna hos ICA genom EMV-
konceptet I love Eco”. I butik har kampanjen fortsatt med grona hyllpratare” for att markera ut
var de ekologiska alternativen finns.

2017 salde ICA livsmedel och specialvaror i sina butiker (Maxi ICA Stormarknad, ICA Kvantum,
ICA supermarket, ICA Nira) for drygt 125 miljarder kronor (Pressmeddelande ICA Gruppen,
Ekowebs berdkningar, Delfi). Det dr en 6kning med 2,4 procent under 2016 jamfort med 2015.
Enligt Ekowebs bedomning salde ICA livsmedel for cirka 110 miljarder kronor.

ICA centralt+lokalt: Forsaljningsutveckling av ekologiska livsmedel

Ar miljarder kr EMV
2008 1,6 mdr * Okat
2009 2 mdr * Okat
2010 2,3 mdr * Okat
2011 2,4 mdr * Okat
2012 2,5 mdr * Okat
2013 3,0 mdr * Okat
2014 4,6 mdr * Okat
2015 6,8 mdr * Okat
2016 7,9 mdr * Okat
2017 8,1 mdr * Okat

* Bedémning Ekoweb



Coop: 10 procent ekoandel — hogst i handeln

"Vi tycker att det dr viktigt att prata virde och inte bara pris. Vi tycker att ekologiska livsmedel ska
ha ett bra pris som de flesta har rdd med. Det prioriterar vi for Anglamark och Coop ekologisk. Vi
tror att det dr viktigt att fortsatt utveckla ekologiska produkter med fokus pa kvalitet, smak och
matgliidje, det dr helt avgorande for kundens val.”

Louise Konig Chef Hallbar Utveckling Coop.

Under 2017 salde Coop livsmedel i Sverige for drygt 32 miljarder kronor. Enligt Coop salde man
ekologiska livsmedel for drygt 3,1 miljarder kronor 2017. Det &r en forséljningsokning med 1
procent jimfort med 2016. Ungefér hilften av butikerna organiseras genom “Coop butiker och
stormarknader”. Resten utgor butiker i egna ekonomiska féreningar. Majoriteten av Coops butiker
ir KRAV-certifierade. Coop ér den detaljhandelskedja som har hogst ekoandel med 10 procent av
den totala livsmedelsforsédljningen 2016. Runt 20 av Coops butiker har en ekoandel som ligger
hogre @n 20 procent eko.

"Var ekologiska forsdiljning landade pa 3,1 miljarder kronor for 2017. Det dir en okning med 1
procent och ekoandelen landade pa 10,1 procent 2017
Louise Konig, chef Hallbar Utveckling, Coop.

De produkter som star for den hogsta ekologiska andelen hos Coop dr barnmat, dgg och mjolk.
Var tredje barnmatsburk som siljs hos Coop dr ekologisk och nir det giller dgg &dr andelen
KRAV-igg drygt 30 procent. Det dr dock frukt, bér, olja, vindger och gronsaker som okar mest.

"Vi fortsdtter med " Veckans Eko” som vi initierade under 2013, for att visa langsiktighet gentemot
producent och konsument. Under 2016 och 2017 positionerade vi oss med utspel som ”Kdra
Kottbit” och ”Framtidens protein”. Vi kommer fortséitta att kampanja och kommunicera kring gron
matinspiration for att inspirera mdnniskor till att dta mer gront Ekologiska produkter dr ofta en del
av detta.”

Louise Konig Chef Hallbar Utveckling Coop.

”Vi hoppas pd en stadig kning och har en overgripande ambition att stodja KRAVs och Organic
Swedens mal om 20 procent ekologiskt 2020. Vi har dven en ambition att fler ska prova eko och
borja byta ut de enklaste och viktigaste topp fem varorna, alltid prova en ny Anglamarks produkt
ndr de besoker butik. Inspirera flera att prova pad eko och forsta dess mervirden.”

Louise Konig, chef Hallbar Utveckling, Coop.

COOP: Forsaljningsutveckling av ekologiska livsmedel

Andel ekologisk miljarder kr
2010 5,7 %, beriknat pa forsiljningsviarde 1,9 * 36,5 %
2011 5,3 %, 1,8 * 41,8 %
2012 5,1%, 1,7 * 45,8 %
2013 5,5%, 1,8 * 55%
2014 7,7 % 2,5* Okat
2015 9,2% 2,9 Okat
2016 10,0 % 3,1 Okat
2017 10,1 % 3,1 Okat*
Kélla: Coop, Fri Képenskap * Bedémningar enligt Ekowebs berdkningar
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Axfood: 6kar sin ekoforsaljning — men ekoandelen stilla

Fram till Q3 2017 tkade Axfood den totala ekologiska forsidljningen med 5 procent. Ekoweb gor
bedomningen att forsdljningen av ekologiska livsmedel okade med cirka 5 procent dven for
helaret 2017. Detta motsvarar en forsiljning av ekologiska livsmedel pa 2,1 miljarder kronor
2017. Forsiljningen okade virdemissigt med 0,1 miljarder kronor jamfort med 2016. Den
ekologiska andelen av livsmedelsforséljningen for Axfood-koncernen i sin helhet 14g dock stilla
2017 jamfort med aret innan.

”Den ekologiska forsdljningen fortsatte att oka i vara butiker, Willys och Hemkdp under 2017.
Visserligen i en ndgot ldgre tillvixttakt dn dret innan. Ekoandelen av den totala
livsmedelsforsiiljningen var dock densamma 2017 som 2016”

Claes Salomonsson, presschef Axfood

”Det dr ganska naturligt att vi efter ett tag far en stagnation. Kanske har vi nu hamnat pad en niva
ddir vi natt de som framst dr intresserade av att kopa ekologiska livsmedel. Sedan tror jag prisbilden
ar en annan forklaring. Ekologiska varor dr fortfarande generellt sett dyrare dn konventionella.”
Asa Domeij, héllbarhetschef

"Ndr det galler enskilda ekoprodukter har notkott en stark okning pa Hemkop och gris en kraftig
okningstakt bade pa Hemkop och Willys. Baljvixter har ocksa gdtt bra. Det dr dven intressant att se
att andelen ekologisk julskinka haller stillningarna, trots att vi ser en trend att julskinka generellt
inte ldngre dr lika viktig pa julbordet som tidigare ar.

Asa Domeij, héllbarhetschef

”Generellt kan man siiga att vi gar mot allt mer svenskt, och dir har mérkningen Fran Sverige
drivit pa utvecklingen. I stort sett alla vara mejerivaror, oavsett ekologiska eller konventionella, dr
idag producerade i Sverige och med svenska ravaror.”

Asa Domeij, hdllbarhetschef

”Vi inom dagligvaruhandeln har inte kampanjat ekologiska varor lika hart som tidigare, utan mera
hakat pa den allt hetare trenden vegetariskt. Sedan far vi heller inte glomma den gronsaksbrist vi
hade i borjan av forra aret, efter ovider i sodra Europa, som gjorde att det var svdrt att fd tag pd
savdl ekologiska och konventionella gronsaker under flera manader.”

Claes Salomonsson, presschef

"For vdra egna varor har det ekologiska sortimentet under Garant okat med ca 50 varor till drygt
300 under 2017, och vart varumdrke for barnkategorier Minstingen har fatt ekologiska sa kallade
kldmmisar.”

Johan Neuman, affdrsomradeschef egna mérkesvaror pda Axfood

Flera nya kampanjer for Garant under 2018.

" For vara egna varor kommer vi kontinuerligt att prata om vara lanseringar under dret. Ekologi ir
viktigt i var stréivan att skapa position for Garant som ett ledande matvarumdirke. Ungefiir en
tredjedel av vara egna ekologiska Garant-varor dr KRAV-mdirkta.”

Johan Neuman, affirsomrddeschef egna méirkesvaror pa Axfood

Axfood ser stor ekopotential i e-handel.

”Ndthandeln gar bra och ekoandelen i onlinehandeln dr 50-100 procent hogre dn i butik”
Asa Domeij, hallbarhetschef

"Vart mdl dr fortsatt att Axfoods ekoandel skall vara 10 procent dar 2020”
Claes Salomonsson, presschef Axfood
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Axfood: Férsaljningsutveckling av ekologiska livsmedel

Andel ekologisk % miljarder kr EMV
2009 2,3, beriknat pa forsaljningsvirde 0,6 Okat
2010 2,4 0,6 Okat
2011 2,6 0,7 Okat
2012 2,8 0,7 37 %
2013 3,0 0,8 Okat
2014 4,4 1,2 Okat
2015 5,9 1,7 Okat
2016 6,8 2,0 Okat
2017 6,8 2,1* Okat *

Kdlla: Axfood, * Bedémning Ekoweb

Kommentar:
Den ekologiska andelen av livsmedelsforsiljningen for Axfoodkoncernen totalt sett 4r densamma
2017 som 2016, det vill sdga 6,8 procent. Hemkop Okar sina ekoandelar nagot, medan Willys
ligger i stort sett stilla. Det som minskar dr Axfood Snabbgross, som vinder sig till
foretagskunder.

Fordelningen av ekoandelar fér de olika kedjorna hos Axfood

Kedja 2017 2016

Hemkép 9,5% (9,3 %, 2016)
Willys 6,0 % (6,0% 2016)
Axfood totalt 6,8 % (6,8 % 2016)

Kélla: Axfood

Axfood har en marknadsandel pa drygt 20 procent i dagligvaruhandeln. I Axfoodkoncernen ingar
bland annat Willys, Willys Hemma, Hemkoép och Axfood Snabbgross (som vinder sig till
foretag).

Bergendahls: Ingen ekodkning

”Vi har nu en ekoandel pa 4,6 procent och endast en marginell okning pd forsdljningen av vara
ekologiska livsmedel 2017
Mats Sjodahl, Inkopsdirektor Bergendahls

2017 sélde Bergendahls livsmedel for cirka 10 miljarder kronor i sitt bolag Bergendahl Food AB
dédr butikskedjorna Citygross, M.A.T, Cash och e-handel ingar. Forsdljningen av ekologiska
livsmedel okade endast marginellt vid Bergendahls 2017, en avstanning fran en kraftig tillvixt pa
23 procent 2016. Ekoweb gor hiar bedomningen att Bergendahls 2017 salde EU-ekologiska och
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KRAV-mirkta livsmedel for drygt 0,4 miljarder kronor. Av de ekologiska livsmedel som siljs dr
26 procent KRAV-certifierade varor och resterande del EU-ekologiska.

”Det rader fortfarande stor efterfragan pa ekologiskt fran konsumenterna. Men eftersom vi foljer
ECR lanseringsfonster har vi dnnu inte fatt information fran leverantorerna vad som kommer ske
2018. Vi ser dock fortfarande att mycket av den lansering som skett 2017 dir utvecklingar av
befintliga konventionella produkter”

Mats Sjodahl, Inkopsdirektor Bergendahls

Lidl Sverige: 6kar med 30 procent

"Lidl vill fortsdtta vixa och ta marknadsandelar pa den svenska marknaden, da dr ansvarstagande
for klimat och hallbarhet avgorande. Dessutom vill vara befintliga och nya kunder ha ett bra utbud
av ekologiska och svenska varor. Vi har kommit en bra bit pd viigen men vi har hoga ambitioner och
fortsdtter dirfor ofortrutet”, sager Johannes Fieber, Sverigechef Lidl Sverige.

Lidl véxer pa svenska detaljhandelsmarknaden. De senaste dren har livsmedelskedjan gjort stora
satsningar pa att oka sin ekologiska forséljning och minska sin klimatpaverkan. Den forsta Lidl-
butiken etablerades 2003 och idag finns det 171 butiker i Sverige. I vérlden har Lidl 6ver 10 000
butiker i 28 ldnder.

”Under 2017 har vi fortsatt var ekologiska satsning med att bredda sortimentet och oka antalet
ekologiska artiklar. Forsdljningen av ekologiska varor okade med 30 procent och star for 3,4
procent av den totala forsdiljningen. En andel som ska mer dn fordubblas till 2020, siiger Anna
Andersson, hallbarhetskoordinator, Lidl Sverige.

Lidl har idag cirka 1900 artiklar i sitt sortiment, varav drygt 7,9 procent dr ekologiska. Lidl séljer
livsmedel i Sverige for cirka 10 miljarder kronor arligen och det ekologiska sortimentet beriknas
till knappt 0,4 miljarder kronor, vilket motsvarar 3,4 procent av forséljningen 2017 (3,0 procent ar
2016), enligt Ekowebs bedomning.

Av de ekologiska produkterna finns 90 procent inom Lidls egna varumérken, som till exempel
Angens (svenska mejeriprodukter), Svea Lantkott (svenskt kvalitetskott), Himlajord (svenska
frukter och gronsaker).

Netto Sverige — lanserar varumarket GO EKO

”Detta dr en del av var framtida strategi och ndgot vi sdtter stort fokus pd. Det dr ndgot som vi
kommer arbeta med kontinuerligt och varumdrket, GO EKO, kommer viixa med fler produkter”
Bernt Holm, VD for Netto Sverige

"Var forscljning pa ekologiska produkter okade med 46 procent under 2017. Samtliga kategorier
okade. Frukt och gront star for 50 procent av var totala ekologi forsdljning”
Jan Richter, inkopsdirektor Netto Sverige

"Vart eget méirke GO EKO star for 37 procent av var ekologiska forsdljning vilket vi dr mycket
ndjda med efter forsta dret”
Jan Richter, inkdpsdirektor Netto Sverige



Netto dr liksom Lidl en relativt ny aktor pa den svenska detaljhandelsmarknaden. Netto &r ett
heldgt bolag till Dansk Supermarked. Den forsta butiken etablerades for drygt tio ar sedan och
idag finns det 155 butiker i Sverige. Ekoweb bedomer att Netto Sverige salde ekologiska
livsmedel for 0,2 miljarder kronor 2017, en Okning med 46 procent, enligt Netto. Nettos
omsittning i Sverige dr 6,5 miljarder kronor. I Danmark har Netto en ekoandel pa 10 procent.
Netto har runt 1500-2000 artiklar i sitt svenska sortiment och en bra tillgang till ekosortiment fran
Danmark.

Paradiset: 60 procent ar ekologiskt

Paradiset dr en ny butikskedja och affarskoncept som oppnades 2016. Paradiset satsar pa att
sdlja etisk producerad mat utan onddiga tillsatser. Paradiset har en lista pa 6ver 200 amnen pa
tillsatser som man inte tillater i sina produkter som man séljer i butikerna. Ett unikt
stdllningstagande i svensk detaljhandel. Foretaget har idag tre butiker i Stockholm. 2017
omsatte Paradiset drygt 100 miljoner kronor. 60 procent av det som saldes var ekologiska
livsmedel. Foretaget vixer kraftigt och innan sommaren 2018 kommer man ocksa att lansera
ett nytt koncept med onlinehandel 1 hela Sverige.

”Vi har en ekoandel pa 60 procent. Den riknar vi med att halla néir vi vixer kommande dar”
Johannes Cullberg, VD grundare Paradiset

”Vi kommer kontinuerligt att kora kampanjer pa ekologiska livsmedel 2018 sasom vi gjorde 2017
Johannes Cullberg, VD grundare Paradiset

”Av de ekologiska produkter som vi sdljer dr cirka 30 procent importerade”
Johannes Cullberg, VD grundare Paradiset

Vi mdrker att det ekologiska sortimentet viixer och blir bredare. Vi méirker ocksa att ju mer som
sdljs sa tenderar prisbilden att sjunka”
Johannes Cullberg, VD grundare Paradiset

1.2. Ovriga forsiljningskanaler i detaljhandeln

Ovriga forsiljningskanaler i detaljhandeln foljer alla i stort den 6kande trenden, vilket innebir att
forsédljningen i detta segment hamnar pa 2,1 miljarder 2017. Det dr en 6kning med 0,1 miljarder
kronor jamfort med 2016, enligt Ekowebs bedomning. Siffrorna dr till viss del osdkra, da
aktorerna inom denna grupp ibland saknar uppdaterad forséljningsstatistik och ibland av
konkurrensskal avstar fran att kommunicera utvecklingen av egen forsiljning.

I segmentet Ovriga forsiljningskanaler ingér hdlsokostbutiker, Circle K (fd Statoil), Shell, 7-

Eleven och Pressbyran (1,3 mdr), ladforsdljning (0,1 mdr kr), torghandel (0,1 mdr kr),
gardsforsiljning (0,2 mdr kr), specialbutiker, ekologiska butiker och annat (0,4 mdr kr).
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1.3. Systembolaget okar forsidljningsvolymen med 8,8 procent

Det svenska statliga foretaget Systembolaget dr Sveriges nést storsta aktor pa den ekologiska
livsmedelsmarknaden. Systembolaget har under flera ar i rad okat sin forsdljning av det
ekologiska sortimentet och det interna andelsmalet pa 10 procent (volym) 2020 uppnaddes redan i
slutet av 2015. Nyligen slidppt statistik visar att den ekologiska forséljningen fortsitter att 6ka med
8,8 procent, berdknat pa volym, under 2017.

Den ekologiska andelen av Systembolagets totala forséljning uppgick till 12,6 procent, en 6kning
fran 11,6 procent 2016. Vin &r den kategori som har storst ekologisk andel med 21,8 procent. I
virde okade Systembolaget 14,2 procent 2017 och virdet av ekologiska produkter uppgér nu till
nidra 5,2 miljarder kronor. Enligt Ekowebs bedomning har Systembolaget en ekoandel pa 14,4
procent, beridknat pa virde.

"Vi arbetar stindigt med att utveckla och fornya vart ekologiska erbjudande och vi har sen linge
uppndtt vdart andelsmadl pa 10 procent, som vi satte till ar 2020. Nu ser vi framat och tittar pa hur vi
kan gora det dnnu enklare for vara kunder att géra hdllbara val och diir kommer ekologiskt att spela
en fortsatt viktig roll. Tillsammans med vira leverantorer har vi ocksd startat ett branschgemensamt
arbete med att minska vara klimatavtryck”

Miirta Kuylenstierna, kategorichef pa Systembolaget.

Systembolaget: Andel ekologiskt av totala forséljningen

Ar Andel ekologiskt %, volym
2013 3,1%
2014 5,6 %
2015 9,6 %
2016 11,6 %
2017 12,6 %

I dagsliget erbjuder Systembolaget drygt 1300 ekologiska artiklar, varav merparten &r vin
(900 st) och 61 (130 st). Systembolaget siljer bade KRAV-mirkt och EU-ekologiskt vin.
Nistan tre fjdrdedelar av den ekologiska forséljningen &r vin.

1.4 Offentlig marknad, hotell & restaurang — Foodservice

Totalt omsitter Foodservice cirka 33 miljarder kronor 2017 (Kélla: Delfi, Ekowebs bedomning).
Foodservice inbegriper hotell & restaurang, storhushall och offentlig marknad. Den privata delen,
hotell & restaurang och storhushall, omsétter 24 miljarder kronor och har en ekoandel pa cirka 10
procent. Den offentliga marknaden (ddr livsmedel kops in med offentlig upphandling for
skattemedel) har en ekoandel pa 35 procent och omsitter drygt 9 miljarder kronor 2017. (Killa:
Ekowebs berdkningar, EkoMatCentrum, Martin & Servera, Menigo, foretag som levererar direkt
till hotell och restaurang).

Totalt salde Foodservice ekologiska livsmedel for cirka 5,1 miljarder kronor 2017 (4,5 miljarder,
2016) En okning med 0,6 miljarder kronor 2017. Privata hotell & restauranger och storhushall



salde ekologiska livsmedel for 1,8 miljarder kronor (+15 %) och den offentliga marknaden for 3,3
miljarder (+15 %) 2017.

Det ir ett fortsatt fokus pa ekologiskt inom Foodservice och inkdpen okar. Just nu gar
forsédljningen lika bra for privata hotell & restauranger och storhushall som for offentlig sektor.
2016 var det privata hotell & restauranger och storhushall som 6kade mest. Vid uppkopen ar det
dock fokus pa fler saker @n ekologiskt jamfort med tidigare. Nu 6nskar kunderna ocksa lokal- och
ndarproducerat, svenskt, fair trade, och hallbart producerade varor, samt klimatsmart och
vegetariskt.

Pa finkrogarna dr matens ursprung viktigt och ekologiska och lokala livsmedel star hir hogt i
kurs, en utveckling som tilltar allt mer. Det paverkar idag manga kockars val av ravara, vilket
mirks allt mer och dir ekologiskt har en fordel i restaurangmenyerna.

Offentlig marknad har hogsta ekoandelen: 35 procent

Andelen ekologiska livsmedel inom kommun, regioner och landsting okade till 36-37 procent
under 2017, (EkoMatCentrum, DKAB Service AB, bedomning av Ekoweb). Det dr en
forsiljningsokning med 15 procent jamfort med 2016. I dessa siffror ingar dock MSC-mirkt fisk.
Réknar man bort fisken sasom Ekoweb gor hos de andra svenska aktorerna blir ekoandelen 35
procent 2017.

”Inkopen av ekologiska livsmedel vid kommuner, landsting och regioner ékade med 13-15 procent
under 2017. Ekoandelen dr nu cirka 36 procent och 61 procent av det ekologiska som kops in dr
svenskt”

Eva Froman, verksamhetsledare, EkoMatCentrum.

”Landsting och regioner dr generellt béittre cin kommuner pa ekologiska inkop. 95 procent

av landstingen och regionerna klarar det tidigare politiska mdlet pa 25 procent, jamfort med 39
procent av kommunerna.”

Eva Froman, verksamhetsledare, EkoMatCentrum.
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Ekologisk forsaljningsutveckling ekolivsmedel i offentlig sektor,
andel eko av totala livsmedelsinkép
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Andel ekologiska livsmedel fortsditter att 6ka i offentlig sektor. 2016 var andelen 33 procent och
2017 berdknas den till 36-37 procent, inklusive MSC—mdirkt fisk. 88 kommuner, 7 landsting och 9
regioner har natt Ekomatcentrums mal 30 procent ekologiska livsmedelsinkop 2016. Kiilla:
Ekomatcentrum - Ekologisk marknadsrapport 2017

Andel svenskt av ekologiska inkdpta livsmedel 2016
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61 procent av de ekologiska livsmedel som sdljs i Sverige till offentlig sektor dr svenska
(Svekologiska, gul markering). Agg, kott, mjolk och mejeri dir till stor del bdde svenskt och
ekologiskt. Aven firdigmat av hel- och halvfabrikat dr till stor del svekologiskt. Resterande dir
importerade ekologiska livsmedel(gron markering). Detta dr baserat pa data fran 130 kommuner,
landsting och regioner. Med svenskt avses hdr dven forddlade produkter som tillverkats i Sverige.
Kiilla: Ekomatcentrum, DKAB Service AB.



Ekomatsligan

Kommun Andel ekologisk %

1. Vellinge kommun 80 procent
2. Lunds Kommun 68 procent
3. Malmdé kommun 59 procent
3. Orebro kommun 59 procent

Kdlla: EkomatCentrum, 2017

Sverige bast i varlden pa ekologiskt i offentlig sektor

Sverige dr det land i vérlden som har hogst andel ekologiska livsmedel i sina offentliga inkop. 1
Sverige var andelen 31 procent 2015, Danmark 17 procent, Norge 1,5 procent och Finland 6
procent. De senaste aren har inkOpen fortsatt att ka och under 2017 6kade ekoandelen till Gver 36
procent (inklusive MSC-mirkt fisk). Det gor Sverige till det land i vérlden som koper in mest
ekologiska livsmedel till sin offentliga sektor.

Ekoandelar i Norden offentlig sektor - 2015

Land Ekoandel (%) Mmal

Sverige 31 60 procent 2030
Danmark 17 60 procent 2020
Finland 6 20 procent 2020
Norge 1,5 15 procent 2020

Kdlla: EkomatCentrum, 2017

Martin & Servera stérst inom Foodservice — 6kar med 15 procent

Forsidljningen inom Foodservice domineras av grossisterna Martin & Servera (storsta aktoren),
Menigo (nist storsta) och de lite mindre Svensk Cater och Axfood snabbgrossar. Ovan ndmnda
foretag star for drygt hilften av all forsidljning. Resten dr mindre aktorer och foretag som levererar
direkt till kund.

Martin & Servera salde ekologiska livsmedel for 1,9 miljarder kronor till Foodservice under 2017
(1,5 miljarder, 2016).

"Martin & Serveras forsdljning av ekologiska produkter dkade hela 15 procent under 2017 (jamfort
med 2016). Det dir kul att konstatera att det var forsta dret som utvecklingstakten pd
restaurangmarknaden var lika hog som pa offentlig marknad. Vi hoppas att 2018 blir daret dd
restauranger borjar kommunicera ekologiskt som ett mervdrde i sina menyer!”

Kristina Ossmark, marknadsdirektor pa Martin & Servera.
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Forsiljningen av ekologiskt till offentliga kunder var 30,4 procent 2017 (28,3 %, 2016), medan
privata restauranger nadde en andel pa 11 procent (9,9 %, 2016). Martin & Servera omsatte cirka
13,5 miljarder kronor 2016.

Martin & Servera har drygt 4000 ekologiska produkter i sitt sortiment. Nir det géller mérkning till
den offentliga marknaden sa dr det den EU-ekologiska mirkningen som de flesta kunder
efterfrigar, medan KRAV-mirkningen ofta dr sekundir. Cirka 40 procent av det som siljs
ekologiskt dr KRAV-mirkt.

”I undersokningar som gjorts och i forfragningar, framfor allt fran offentlig marknad, ser vi att
prioriteringen for storstadsomrdadena och storre stider fortfarande dr ekologiskt, medan manga
smdakommuner i stillet prioriterar svenska/lokala produkter”

Christina Gezelius, informationschef Martin & Servera.

Martin & Servera har som mal 2020 att 40 procent av den totala forséljningen till den offentliga
marknaden och 15 procent av forsiljningen till den privata marknaden skall vara ekologiskt eller
miljomérkta varor.

"Vi tror pa en fortsatt okning inom bade privat och offentlig forsdljning. Vi tror att de kommande
aren kommer vara positiva for den privata restaurangsektorn dcir fler och fler gdster stdller hoga
krav pd ursprung och hdllbara produkter”

Kristina Ossmark, marknadsdirektor Martin & Servera

”Under 2018 dr mdlen for andelen eko/miljo pa offentlig marknad 35 procent och pa privat
marknad 13 procent.”
Christina Gezelius, informationschef Martin & Servera

Menigo okar med 7 procent

Menigo dr den nist storsta Foodservicegrossisten i Sverige. Menigo siljer arligen livsmedel for
5,9 miljarder kronor. Menigo har idag en ekoandel pa 13,9 procent (13,3 %, 2016) av sin totala
livsmedelsforsiljning. Det innebér ett forsidljningsvirde pa 0,8 miljarder kronor 2017.

- Forsdljningen har okat cirka 7 procent under 2017. Totalt salde vi ekologiska livsmedel for 767
miljoner kronor 2017 och vi har nu en ekoandel pa 13,9 procent, sciger Christoffer Carlsmose,
ansvarig for Corporate Sustainability pa Menigo.

- Det som nu hdnt dr att kunderna vill ta nésta steg i hallbarhetsfragan och att addera fler
néirliggande fragor till ett samlat paket for den nodvindiga omstdllningen vi mdste gora till ett
hallbarare samhdille ddr eko dr en viktig del i detta. Hdir upplever vi att vara kunder nu fokuserar
mindre pa ekologiskt och mer pa andra nérliggande frdagor dn for tva ar sedan da ekofragan var
stekhet, siger Christoffer Carlsmose, ansvarig for Corporate Sustainability pa Menigo.

- Vi arbetar vidare med att nd vart 20 procents 2020 mdl och dven om vi tror att ekomarknaden
kommer att ha fortsatt tillviixt tror vi kanske inte att 2018 och framdt kommer att ha lika héga
tillvéxtsiffror som innan, dels sa tror vi att det planar ut lite for att marknaden vaxt fran laga siffror
samtidigt som det kommer att ta lite tid att fa fart pa omstillningen bland producenterna. Ytterligare
tror vi ocksa att fler delar inom hallbarhetsfragan kommer att ta cinnu mer plats dn tidigare vilket ju
ocksa dr positivt, sciger Christoffer Carlsmose, ansvarig for Corporate Sustainability pa Menigo.

Av den totala forsiljningen av ekologiska livsmedel under 2017 var 48,5 procent KRAV-mirkt
(49 %, 2016).



1.5. Ekolivsmedel pa niitet: forsiljningsvirde 1,2 miljarder

“E-handel haller for manga konsumenter pa att bli rutin. Scirskilt de yngre generationerna dr vana
vid att handla pad néitet. Néir de nu bérjar fa barn utgor de en viixande kundbas som hellre gor nagot
annat med sin tid och energi dn att handla mat i fysiska butiker. Ytterligare en stark faktor dr de
smarta mobilerna som mojliggor inkop nér man dr pd sprang och har lite tid dver. Vardagspusslet
blir lattare att losa”

Jonas Ogvall, VD pa Svensk Digital Handel.

”Under 2017 har vi sett en av de mest dramatiska fordndringarna i svensk detaljhandelshistoria i
och med att all tillviixt i branschen har skett pa ndtet. Under 2018 kommer den snabba fordndringen
av handeln att fortsditta sditta spar i form av okad handel pa nditet och higre krav pa omstdillning hos
de traditionellt fysiska aktorerna.”

Jonas Arnberg, VD HUI research.

Livsmedelsforsiljningen online har vuxit kraftigt de sista aren. Flera stora kedjor med bland annat
ICA, Coop och Axfood, plus ett par andra nya aktérer (Mathem.se, Amozone fresh m.fl.) 4r nu
med och satsar ordentligt pa matforséljning pa “nitet”. Flera stora aktorer, t.ex. ICA tror att
marknaden pa nitet kommer att tredubblas fram till 2020. Det innebér att andelen livsmedel som
sdljs via e-handel kommer att 6ka med en procentenhet arligen de ndrmaste aren, fran dagens tva
procent till fem procent 2020 och till tio procent 2025(Killa: HUI Research).

”Den starka tillviixten pad ndtet grundar sig i att néistan samtliga stora aktorer satsar kraftigt pd
marknadsforing, utokar sina upptagningsomrdden och fortsdtter investera for att 6ka sin kapacitet.
Detta sker samtidigt som en allt storre andel av svenskarna e-handlar livsmedel och dessutom blir
allt mer lojala med den digitala mathandeln”

Jonas Ogvall, VD pa Svensk Digital Handel.

2015 omsatte forsédljningen 4,1 miljarder kronor. 2016 ©kade forsédljningen till 5,7 miljarder
kronor (+30 %) och under 2017 vixte den till cirka 7 miljarder kronor(+17%), enligt en rapport
och prognos framtagen av HUI research &t Svensk Digital handel. Den digitala
livsmedelsforséljningen star idag for cirka 2,4 procent av all livsmedelsforsiljning i Sverige.
Branschen riknar med en fortsatt forsiljningsokning framéover.

”Alla de stora kedjorna ér nu inne pa marknaden och kan dra nytta av att de dr aktiva i flera
kanaler, vilket sannolikt medfor att fler dagligvarukonsumenter blir digitala. Dessutom borjar bade
kedjorna och de renodlade webbutikerna pressa sina priser pa hemleveranser, vilket kommer att
sdnka troskeln till fler kop online”

Jonas Ogvall, tidigare VD pa Svensk Digital Handel.

”Over tid sd dir lonsamheten den enskilt storsta utmaningen for e-handeln. Mat dir ju en
lagmarginalbusiness”
Icas vd Per Stromberg i en intervju med Computer Sweden.

Okningen for onlinehandel av livsmedel driver ocksa pé forsiljningen av ekologiska livsmedel.
Detta eftersom att de konsumenter som handlar livsmedel pa nitet handlar cirka dubbelt sa
mycket ekologiska livsmedel som en normal konsument som handlar i butik.

Enligt Ekowebs beridkningar kommer det att séljas ekologiska livsmedel pa nitet for drygt 1,2
miljarder kronor 2017. Det innebir att drygt fyra procent av de ekologiska livsmedel som siljs i
Sverige 2017 siljs pa nétet. Enligt Ekowebs bedomning kommer den ekologiska nétforséljningen
att fordubblas pa tva ar dvs. oka till 2,4 miljarder kronor.
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MatHem.se: Okar 10 procent 2017

”Vara kunder dr en nyfiken och medveten kundgrupp. De virdesditter bdde tjcnster som forenklar
deras liv, och att dta mat av god kvalité.”
Tomas Kull, vd Mathem.se

Under 2017 salde MatHem (Sveriges storsta renodlade onlinehandelsforetag for livsmedel)
livsmedel for drygt en miljard kronor, varav 250 miljoner kronor var ekologiska livsmedel, enligt
Ekowebs bedomning. Under 2017 6kade MatHem sin ekologiska livsmedelsforséljning med 10
procent och cirka 35 procent (40 %, 2016) av det som saldes som ekologiskt var KRAV-markt.
MatHem har alltsd inga egna butiker utan siljer enbart livsmedel online.

”Vi har en stor ekoandel hos MatHem pa 25 procent, vilket dr néistan en fjdrdedel av vir
Jforsdljning. Ekologisk dr ddirfor en vildigt viktig kategori hos o0ss.”
Sandra Pucar, Vd-assistent MatHem

"Vi ser att vara kunder dr vildigt medvetna och vill géra ett bra val bade utifran sin egen hdlsa och
Sfor miljon. Ddrfor ser vi skiftningar i efterfragan da fler fokuserar pa de totala miljovinsterna och
kanske hellre viljer nirproducerat och vegetariskt dn strikt ekologiskt”

Sandra Pucar, Vd-assistent MatHem

Under 2017 bytte MatHem leverantor och tappade en del av sitt ekologiska sortiment, men under
Q1 2018 dkar man utbudet igen med 250 nya ekoartiklar. Man 4r nu uppe i dver 2500 ekologiska
artiklar igen. For 2018 har MatHem flera ekokampanjer planerade. MatHem.se har inga specifika
forsdljningsmal uppsatta for ekologiska livsmedel.

Internationell e-handel

I virlden #r Sydkorea det land som handlar mest mat pa nétet (16,6 %, 2016). I EU siljs mest
livsmedel pa nitet av Storbritannien (6,9 %), Frankrike (5,3 %), Tjeckoslovakien (2,1 %) och
Sverige(2,0 %).

Den klart storsta och ledande aktoren i Storbritannien dr Tesco dédrefter kommer Walmart, Ocando
och Sainsbury. Ocando och AmazonFresh édr nya och renodlade aktorer som specialiserat sig pa
nithandeln, enligt statista.com. I London siljs cirka 10 procent av livsmedlet genom e-handel.

1.6. Ekologiska certifieringar - KRAYV och EU-ekologiskt

I Sverige siljs ekologiska livsmedel med KRAV-certifiering, EU-ekologisk certifiering (som &r
obligatorisk for ekologiska livsmedel) eller den inte sa vanliga Demeter mérkningen, som
certifierar biodynamiska produkter (dessa dr dven ekologiska). For tio ar sedan var cirka 80
procent KRAV-mairkta varor och resten EU-ekologiska varor. Men detta har foréndrats de sista tre
aren och KRAV-certifierade produkter har sedan dess tappat marknadsandelar till forman for EU-
ekologiskt certifierade produkter.

Forflyttningen av certifieringarna har frimst skett i segmenten torrvaror, frukt och gront och i

synnerhet bland branschens egna méirkesvaror i detaljhandeln. Hir okar nu den EU-ekologiska
certifieringen liksom pa produkter som importeras och eller/forddlas i Sverige. Under aret som



gatt har nagra stora mycket viktiga aktorer pa ekomarknaden som tidigare har salt KRAV-bananer
och KRAV-kaffe valt att istéllet silja sina produkter som EU-ekologiska.

Nir det giller svenska animalieprodukter har KRAV-mairket fortfarande en mycket hog andel,
forutom nér det giller charkprodukter dédr branschen i stora delar siljer sina produkter som EU-
ekologiska istdllet for KRAV-mirkta pga. olika begrinsande KRAV-regler. De storsta
svenskproducerade KRAV-mirkta produkterna hittar man inom mejeri, 4gg, spannmal och kott.

Den kedja som salde ekologiska livsmedel med hogst andel KRAV-certifierade livsmedel var
Coop dir cirka 70 procent d&r KRAV-certifierat. Fran ICA och Axfood finns inga siffror, men
andelen KRAV-certifierat &r betydligt ldgre dn hos Coop. Hos Bergendahls ir KRAV-andelen av
den ekologiska forséljningen 26 procent och vid Lidl 35 procent. Hos den storsta Foodservice-
grossisten Martin & Servera star den KRAV-mirkta forsdljningen for 40 procent av den totala
ekologiska forsdljningen. 2017 hade Menigo en KRAV-andel pd 48 procent och nitaktoren
Mathem.se en KRAV-andel pa 35 procent.

Ekowebs analys:

KRAV-mirket anses som en spetscertifiering och dr ett mycket inarbetat miljovarumérke med hog
igenkédnning bland konsumenterna. Detta dr manga konsumenter villiga att betala mer for dn
produkter med enbart den EU-ekologiska mérkningen. KRAV-mirket innebir for producenter
ofta tuffare och dyrare produktionskostnader samtidigt som det medger 6kade mdojligheter till
merbetalning, nagot som man har haft svart att hitta i till exempel svenskt lantbruk.

Enligt en berdkning som Ekoweb gjort genererar KRAV-mirkningen just nu drygt 1,1 miljarder
kronor per ar i mervirde till svenskt lantbruk, och sedan KRAV startade har KRAV-tilliggen
tillfort svenskt lantbruk en bra bit 6ver 10 miljarder kronor i mervirdesbetalning. Det &r mer &n
vad nagot annat mervirdeskoncept ens dr i ndrheten av. KRAV-certifieringen ir saledes en
oerhort viktig faktor for 1onsamheten i svenskt lantbruk och idag star den ekologiska produktionen
for en betydande del av den vinst som skapas i svenskt lantbruk.

Det mervirde och den hjidlp av kommunikation som KRAV mojliggér anvinder sig branschen
gdrna av ndr det giller svenska animaliska produkter, eftersom det dr svart for detaljhandel och
foodservice att sjdlv kommunicera dessa mervéirden. En devalvering av KRAV-mérket genom att
overge det till forman for att enbart anvinda EU-ekologisk certifiering riskerar att minska
betalningsviljan for ekologiska produkter. En risk finns hér att man kan tappa omsittning i hyllan
i butikerna om priset sjunker, da man istillet fyller dessa med billigare EU-ekologiska produkter.
Det kan innebéra att intresset for ekologiskt kommer att minska hos handlaren dver ldngre sikt.

Nir det giller KRAV-mirket sa finns det ocksa en tydlig aterkoppling och en organisation att fa
svar pa fragor om produkten, liksom att man tar ansvar for att marknadsfora KRAV-produkter,
och ddarmed ekologiska mervirden i stort. Motsvarande organisation, som védrnar om sérintresset
och mervirdena, finns inte for EU-ekologiska produkter. Det &r en svaghet for framtida
mojligheter for den ekologiska livsmedelsmarknaden.
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1.7. Exportmarknaden for ekologiska och KRAV-mirkta
produkter

KRAV har under senhosten 2017 i samarbete med Organic Sweden latit Macklean ta fram en
exportundersokning baserad pa telefonintervjuer med ett stort antal svenska exporterande
livsmedelsforetag. Rapporten dr gjord pa liknande sitt som tidigare exportundersokningar under
hosten 2015 samt 2016.

Sveriges samlade export av livsmedel 2016 uppgick till 47,6 miljarder SEK (exkl. fisk &
skaldjur, ddr mycket #r vidareexport av norsk ravara). Detta motsvarar en 6kning med 1,8 procent
fran 2015.

Tillvéxt for export av ekologiskt fran 2016 till 2017
(vérde i MSEK)
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E=timerad ekologisk Tillvaxt hos forra Okning fram nya Estimerad ekologisk
export 2016 drets respondenter respondenter export 2017

Exporten av ekologiskt och KRAV-mirkt vixer dn mer och estimeras idag till dver en
miljard kronor. Detta motsvarar en 6kning med cirka 20 procent jimfort med de inrapporterade
siffrorna i forra exportrapporten. Ungefdr hilften av Okningen beror pa att fler foretag har
tillfragats. Andelen KRAV-certifierat av den ekologiska exporten bedéms uppga till drygt 40
procent, vilket dr pa samma niva som forra aret.




Stark lokal nirvaro samt marknadsforing av Sverige lyfts upp som framgangsfaktorer for
export av ekologiskt. For att lyckas med export av ekologiskt dr det viktigt att ha lokal nédrvaro
och god kidnnedom om sina exportmarknader, antingen med hjédlp av en partner eller med egen
personal. Ritt val av partner bidrar med sévil kundkontakter som insikter om marknads-
forutsittningar och specifika krav. Det dr ocksa viktigt att fortsatt marknadsfora Sverige for att
stirka bilden av Sverige som producent av mat i allménhet och ekologisk mat i synnerhet.

Export av ekologiskt per marknad

(OBS: inkluderar inte alla féretags export)
Ovriga varlden
29981

Ovriga Europa
89378

Tyskland

158 899 Norden

434942

Danmark, Frankrike, Kina, Tyskland och Storbritannien &r fem sarskilt intressanta
marknader for export av ekologiskt. Danmark och Tyskland &r redan idag stora
exportmarknader for ekologiskt och bedoms fortsatt vara viktiga, men utover dem lyfter manga av
de tillfragade foretagen fram Frankrike, Storbritannien och Kina. Den samlade marknaden for
ekologiskt i dessa fem ldander uppskattas till 240 miljarder kronor och tillvixten tros vara fortsatt
stor, inte minst 1 Kina.

Om statistiken: Statistiken for export av ekologiskt och KRAV-mirkt dr baserad pa
intervjuer med ett 30-tal foretag. Urvalet av foretag gjordes i samrdd med KRAV och tros ge
en relativt heltickande bild, men sifforna ska ldsas med forsiktighet da de inte kan anses ge en
fullstindig bild av exporterande livsmedelsforetag.

For de foretag som funnits med i undersokningen tidigare ar men valt att inte dela sin
information detta ar har antagits att exporten ligger kvar pa samma niva som tidigare. Detta
antagande har gjorts for att statistiken som helhet ska bli sa réttvisande som mojligt.

Observera att siffrorna giller exportvérdet vid forséljning fran Sverige. I de fall dar produkter
sdljs till ett dotterbolag eller liknande i utlandet for att sedan séljas vidare &r det alltsa
forsdljningsviardet i det forsta steget som finns med hér (inte virdet vid forséljning till
slutkund pa destinationsmarknaden).

Lis den fullstindiga rapporten pa www.krav.se/rapporter.
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2. Danska marknaden passerar 10 procent - forst i
varlden!

”Inget tyder pad att den positiva trenden i den ekologiska forsciljningen viinder”
Henrik Hindborg, marknadschef Organic Denmark.

En fiarsk undersokning visar att varannan dansk koper nagon ekologisk produkt varje vecka. De
prelimindra siffrorna visar pa den starkaste virdetillvixten pa ett decennium for den danska
ekomarknaden under aret som gatt. Okningen under 2017 beriknas vara cirka 10-16 procent,
enligt en forhandsbedomning av Organic Denmark. Tillvixttakten for den danska
ekoforsiljningen okar dirmed mer dn prognosen pa cirka 10 procent. Detta att jimfora med en
ovrig livsmedelsmarknad som totalt sett &r stillastaende.

Den danska ekomarknaden har en historia av att véixa i trosklar. Om utvecklingen framat foljer
tidigare monster s borde en period av stark tillvixt nigra ar framover kunna vara att vinta, en
utveckling som inleddes 2016 da marknaden okade 18 procent.

Danska marknadsanalytiker talar om en “accelererande ekologisk spiral” och ett adderande
beteende bland de danska konsumenterna, ddr man viljer allt fler ekologiska produkter.
Konsumenter, som tidigare frimst handlat ett ekologiskt basutbud, ldgger till nya kategorier i sina
inkdp, nagot som mojliggjorts i och med att utbudet blivit bredare.

Den prelimindrt beriknade marknadsandelen for ekologiska livsmedel i Danmark springer
dromgrinsen 10 procent, som forsta land i vérlden, dessutom med rage. Den prelimindra
bedomningen ligger pa runt 11 procent ekologiskt av den totala livsmedelsforsidljningen.
Ekomarknaden i Danmark virderas nu till drygt 18 miljarder SEK.

Forsaljningsutveckling ekologiska livsmedel, detaljhandeln i Danmark

Férsiljning (mdr DKK) Okning i % Ekoandel

2008 4,6 +29 4,2 %
2009 4,9 +6 54 %
2010 5,1 +4 57 %
2011 5,5 +7 6,0 %
2012 5,7 +4 6,7 %
2013 5,8 +5 7%
2014 6,0 +8 7,5 %
2015 6,8 * +10 * 8,3%*
2016 8,0* +18 * 9,9%*

Killa: Organic Denmark, * Bedomning Ekoweb

Forvintningarna infor 2018 4r en fortsatt tillvixt for ekologiskt. Prognosen for utvecklingen till ar
2020 &r en dryg fordubbling av vérdet till ca 20 mdr SEK. Forutsatt att marknaden véxer linjért
skulle det betyda att den danska ekomarknaden kommer att vixa cirka 15-25 procent under 2018
om prognosen ska uppnas.



Lidl dr en av de kedjor som ekoforsiljningen gatt vildigt bra for under 2017. Ekoforsiljningen
steg med 25 procent. Lidl dr ocksa en av parterna i Organic Denmarks treariga kampanj “Ren
Matgliddje”, som har till syfte att utbreda kunskap om ekologiska livsmedel och bredda utbudet av
ekoprodukter till konsumenterna.

Vi ser en stor potential i ekologin. Vart mdl dr att oka den ekologiska forsdljningen med 50 procent
under de kommande tvd-tre dren. For oss dr det viktigaste att ha rdtt sortiment som kunderna
efterfragar. Vi maste ocksa gora en aktiv insats for att gora konsumenterna uppmdrksamma pa att vi
ar en kedja som har fokus pa ekologi och miljovinliga, hallbara produkter”

Mikko Forsstrom inkopsdirektor Lidl Danmark.

Mest progressiv i sin ekosatsning bland de konventionella detaljhandelskedjorna i Danmark &r
Irma, som tillhor Coop Danmark. Malet dr att ar 2025 ska 50 procent av kedjans forséiljning besta
av ekologiska varor.

Coop Danmark genomforde en mycket uppmirksammad och hart kritiserad kampanj under
oktober, Oktober (Ekotober ung. oversatt). En informationsskrift som fokuserade pa
bekdmpningsmedel och pesticidanvindning inom livsmedelsproduktionen gick ut till alla Coops
medlemmar. Magasinet fororsakade en storm genom hela det konventionella lantbruket och den
konventionella livsmedelsindustrin, ddr Coop blev hart kritiserat. Men trots att kampanjen
skapade en hel del motsittningar och dalig stimning sa blev den forsdljningsmaissigt en framgang
for Coop. Den ekologiska forséljningen steg med 22 procent under oktober och effekten fortsatte
in i november.

”Det har gatt riktigt bra. Forsdljningen av ekologisk frukt och gront har fortfarande ett index pa
125. Vi har okat i bade volym och viirde, dven om kampanjen ocksd innebar att vi siinkte priserna
ordentligt. Vi ndrmar oss att en fjdrdedel av forsiljningen dr ekologisk i segmentet frukt och gront.
Det har verkligen skett ett ryck diir ekologiskt har blivit mainstream och inte bara till for
idealisterna. Kampanjen sparkade ju ndstan in dppna dorrar. Det finns definitivt kunder som vill
kopa varorna, ndir vi gor dem tillgdangliga”

Thomas Roland, segmentschef Coop Danmark.

228 medlemmar som begirde uttride ur Coop Danmark angav bekdmpningsmedelskampanjen
som orsak. Samtidigt tillkom 4100 nya medlemmar under perioden.

Forsdljningen har ocksa fatt draghjilp av danska Livsmedelsverkets Pesticidrapport, som visade
att 6ver hilften av all konventionell frukt och gront innehaller bekdmpningsmedelsrester i 2 515
stickprovskontroller. I samband med detta gick #ven sju danska forskare ut med
rekommendationen att gravida och sma barn inte bor dta konventionell frukt och gronsaker.
(Human helath implications of organic food and organic agriculture: a comprahensive review).
Aven 246 prover pa ekologisk frukt och gront togs. Av dessa pavisade éatta
bekdmpningsmedelsrester. Tre av dessa kunde hérroras till fusk, de andra fem troligen till
kontaminering.

”Detta dr en av huvudorsakerna till att danske ekoforsdljning av frukt och gront boomar. Allt fler
gor ett ekologiskt val istdllet for att lita pa att bekdmpningsmedlen dr oskadliga”
Per Kglster, ordforande Organic Denmark.

Dansk politik och omléggning

Rekordmanga konventionella danska lantbrukare stillde om till ekologisk produktion under 2017.
Det beror pa en historiskt lag 1onsamhet i konventionell produktion, samtidigt som priserna pa
ekologisk ravara visar en positiv trend. 60 000 hektar lag i omlaggning vid arsskiftet 2016/2017.
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Enligt en berdkning fran Organic Denmark da, fanns ett akut behov av ytterligare 60 000 hektar.
En fordubbling av gronsaksproduktionen och en sexdubbling av fruktodlingen samtidigt med en
brist pa ca 80 000 ton ekologisk foderspannmal som en f6ljd av att den ekologiska
djurproduktionen vixer med ca 2 miljoner djur de nirmsta tva aren. 1000 lantbrukare ansokte i
slutet av 2017 om stod for omldggning till ekologisk produktion. I slutet av oktober avsatte
danska regeringen drygt 410 miljoner SEK for stod till ekoomldggning och 41 000 nya ekohektar.

I december 2017 beslutade den danska regeringen att satsa niastan 225 miljoner SEK under tre ar
till storre areal och andra marknadsatgirder som ska gynna den ekologiska marknadstillvixten.
Pengarna ska ge en 6kande ekoexport, mer innovation i branschen samt 6kad ekoareal under den
stindiga danska parollen Till gagn for natur, djurvélfird, sundhet och skyddandet av
grundvattnet”.

Just nu ligger ett forslag om att stotta de offentliga storkoken med 40 miljoner SEK arligen 2018
till 2021 sa att de kan uppna en ekologisk andel om 60 procent, for en “mer ekologisk och
vegetabiliebaserad kost”. Mindre svinn, ravaror i sdsong, mer matlagning fran grunden, mer gront
och mindre kott ska gora maltiderna sundare och mer klimatvinliga. Forslaget beskrivs som “en
klok vélfardslosning”

Aven sinkt moms péd ekologiska livsmedel #r nigot som péa allvar diskuteras i politiken i
Danmark. 66 procent av danskarna dr for en sadan forindring, enligt en Gallup-undersokning. Det
diskuteras dven om de extra miljarder som statskassan drar in pa ekoforsiljningen skall aterforas
till branschen i t.ex. konsumentkampanjer, export- och innovationsstod.

I Képenhamn, som brukar benimnas som vérldens huvudstad for ekologi, ligger den ekologiska
andelen pa cirka 16-17 procent for den privata konsumtionen. Det politiska malet for
Kopenhamnsomradet 2015 under rubriken “From fodder to food”, var 90 procent ekologiskt inom
offentlig sektor omfattande ca 60 000 maltider dagligen. Det malet uppnaddes under 2016 efter
snart ett decenniums malinriktat arbete. Malet uppnaddes utan 6kad budget till koken, men med
Okad utbildning och statushdjning av kokspersonalen. En forsiktig bedomning &r att ca 20 procent
av inkdpen till dansk offentlig sektor var ekologiska under 2016.

Exporten och importen

Intresset for exportmarknaden &r storre dn nagonsin bland de danska foretagen. Under BioFach
2018, som genomfors 14-17 februari i Niirnberg, dr den danska montern som vanligt helt slutsald
och ett 40-tal foretag deltar. Under Nordic Organic Food Fair i Malmé i november 2017 deltog 22
foretag.

” Konsumenterna viirlden over efterfragar allt mer ekologiska livsmedel och det dr danska foretag
duktiga pa att se mojligheterna i. Danmark dr kinda for att vara viirldens ledande ekonation och de
ekologiska foretagen och lantbrukarna dr innovativa och erbjuder ett mycket brett urval av
spdnnande ekologiska kvalitetsvaror. Ddrfor dr danska ekolivsmedel eftertraktade pa bade néra och
langvdga exportmarknader”

Pernille Bundgdrd, marknadschef for export hos Organic Denmark.

Den danska ekoexporten har fyrdubblats pa fyra ar. 70 procent av de danska ekoftretagen har
nagon form av exportforsiljning. Under 2016 slog den danska ekoexporten alla tidigare rekord
och vixte med 23 procent. Danmark salde ekologiska livsmedel till ett viarde av drygt 3,3
miljarder SEK under 2017, en viirdeskning med 700 miljoner SEK. Ar 2020 forviintades den
danska ekoexporten vara vird drygt 4 miljarder SEK, enligt prognosen. Detta vérde riknar man
nu med att uppna redan under 2018, tva ar tidigare.



”Ndr de danska foretagen sdljer ekologiska livsmedel utomlands sda skapar det mer arbeten och
bdittre ekonomi i Danmark. Samtidigt motiverar det fler lantbrukare att stilla om till ekologisk
produktion, vilket gynnar miljon, djuren och grundvattnet. Den positiva utvecklingen for dansk
ekoexport kommer att fortscitta under de kommande daren och ddrfor dr det riktigt positivt att manga
danska lantbrukare nu stdiller om till ekologisk produktion”

Pernille Bundgdrd, marknadschef for export hos Organic Denmark.

Mer #n en tredjedel av exporten (39 %) gar till Tyskland, en export som Okat under aret, medan
exporten till Sverige fortsitter att 6ka, om 4n i ej sa snabb takt som aret innan +12% 2016 (+35%
2015). Ekologiska livsmedel for 620 miljoner SEK exporterades till Sverige (en 6kning i vérde
med ca 60 miljoner SEK). Det handlar frimst om produkter inom kategorin frukt och gront som
exporterats till Sverige.

Exporten till Frankrike 6kade med 49 procent. Exporten till Kina 6kade med 26 procent och dr nu
tredje storsta exportland. Dit dr det ekologisk modersmjolksersittning som framst exporteras.
Annars &r frukt och gront samt kott de storsta varugrupperna som gar pa export och som ocksa
vixer mest. Men Okningen sker Over alla kategorier, forutom for foderspannmal, didr exporten
minskat.

Aven den danska ekoimporten steg under dret, med 34 procent, betydligt mer &n 2015 (+24
procent). Det &r framst ett uttryck for att den inhemska ravaruproduktionen inte hangt med i
den snabba okningen. Frukt gronsaker och foder 4r 1 huvudsak de produkter som importeras.
Ekoexporten utgor 2,1 procent av Danmarks totala livsmedelsexport, en andelsokning fran 1,7
procent 2015. Motsvarande siffra for importen dr 4,1 procent, en 6kning fran 3 procent 2015.

Samtidigt steg Danmarks ekoimport fran Sverige rekordartat under 2016. Med hela 56
procent, en 0kning 1 viarde med 143 miljoner SEK, till 403 miljoner SEK. Det betyder en liten
utjamning i handelsbalansen mellan Sverige och Danmark. Under 2015 importerade Sverige
néstan dubbelt sa mycket ekologiska livsmedel fran Danmark som man exporterade. Storsta
delen av virdet kommer fran svensk ekospannmal.

Friland dr Danmarks, och kanske dven virldens, storsta producent av ekologiskt kott och ett
av de foretag som star bakom nagra av de storsta exportokningarna for danska ekolivsmedel.

”Vi har satt exportrekord 2017 och forvintar oss en fortsatt tillvixt under 2018. Det tillkommer
stadigt fler nya ekoproducenter och befintliga producenter utokar sin produktion. Ddrfor hoppas vi
pa att kunna méta den stigande efterfragan pa exportmarknaden under kommande ar. Det dr pa den
tyska och franska marknaden vi ser den storsta potentialen for dgonblicket, men vi hoppas att ocksd
andra Europeiska marknader, som Sverige, Italien, Belgien och Holland kommer att bdittra pa
statistiken ytterligare, liksom det pad ldang sikt civen finns stora méojligheter i Asien.”

Henrik Biilmann, vd Friland

Storsta ekokampanjen nagonsin paborjad under 2017

EU har beviljat ett stod pa nistan 35 miljoner SEK till en dansk ekokampanj under de kommande
tre aren, med start under 2017. Kampanjen ska frimja konsumtionen av ekologiska livsmedel i
Danmark och ska normalisera konsumentens ekologiska val. Malsittningen med kampanjen &r att
oka den danska ekoforsiljningen med 50 procent mellan 2016 och 2019. Kampanjen genomfors i
samarbete med Storbritannien och Organic Trade Board, dit EU-medel om ytterligare drygt 70
miljoner kronor beviljats for att genomfora motsvarande kampan;.
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3. Viarldsmarknaden for ekologiska livsmedel

Virldsmarknaden 6kar cirka 10 procent

Nir Ekowebs marknadsrapport med marknadssiffror for fjolaret presenteras i slutet av januari
finns sa gott som inga andra helarsresultat klara for nagon av de mer betydande linderna nir det
giller ekologisk livsmedelskonsumtion pa vérldsmarknaden. Flera ldnders statistik sldpar upp till
ett ar. Hir foljer en sammanstillning 6ver den information som finns tillgénglig for delar av
véarldsmarknaden i mitten av januari 2017, i flera fall forhandsbedomningar som gjorts pa
Ekowebs forfragan av huvudaktorerna pa respektive marknad.

Ekologiska livsmedelsforsiljningen fortsitter att ga bra pa flera av virldens storsta marknader.
Flera ldander rapporterar att man ater dr inne i en period av rekordokningar under forsta halvaret
2017. En ungefirlig berdkning &r att virldsmarknaden for ekologiska livsmedel har 6kat med ca
50 miljarder SEK under aret och att virdet nu ligger nagonstans mellan 550 och 600 miljarder
SEK. Prognosen for den ekologiska virldsmarknadens utveckling under 2017 var en 6kning med
cirka 10 procent. (Killa: BioFach)

Den virldsledande marknadsanalytikern Organic Monitor forutser en fortsatt positiv utveckling
for ekologiska livsmedel framover med en ledande utveckling i USA och Norra Europa. Flera
lander berdknas passera en marknadsandel mellan 7-10 procent - USA, Tyskland, Schweiz. Nagra
ldnder 4r pa vig att passera 10 procents grinsen, Sverige, Osterrike, Schweiz, och Danmark blir
forsta land att ha tagit sig forbi den magiska griansen och ligger nu pa cirka 11 procent.

Den nordamerikanska marknaden &r virldens storsta for ekologiska livsmedel foljt av Tyskland,
Frankrike och Kina, som bubblar pa fjdardeplatsen. Storbritannien, som for tiotalet ar sedan var
virldens nést storsta ekomarknad, har nu efter flera ar av svag tillvixt borjat dterhdmta sig och
ligger pa sjitte plats.

Frimsta bromsklossen for fortsatt tillvixt pa den globala ekomarknaden tillskrivs en
omliggningstakt inom jordbruket som inte motsvarar den stigande efterfragan och ddrmed brist pa
ekoprodukter och ravara.



Global market: Distribution of retail sales value by country 2014 l,h FiBL

Source: FiBL-AMI survey 2016, based on retail sales with organic food
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USA 6kar 10 procent — inga tecken pa avstannande marknad

”Det dir en okande medvetenhet kring ekologiska livsmedel. Konsumenter tittar verkligen allt mer pd
vad det dr for livsmedel de stoppar i sig”

Rupesh Parikh, senioranalytiker for konsumentprodukter, Oppenheimer Bank, som forutspar
fortsatta tvasiffriga darliga tillvéixttal for amerikanska ekomarknaden.

”Den ekologiska konsumtionen har fordndrats fran att ha varit ett val av livsstil for en mindre grupp
konsumenter till att konsumeras ganska regelbundet av en majoritet av amerikanerna.”
USDA, amerikanska jordbruksdepartementet

Den amerikanska ekomarknaden beriknas ha okat ca 10 procent under 2017 (+8,6% 2016) och
virderas till ca 470 mdr SEK enligt forhandsprognoserna. Den totala livsmedelsmarknaden okar
cirka 1 procent. Den amerikanska ekomarknaden 2017 priglades av brist pa ravara och produkter.

Den ekologiska marknadsandelen i USA ligger nu pa ca 5,8 procent. Storsta ekokategorin #r frukt
och gronsaker, dir 15 procent dr ekologiska.

En nyligen genomford undersokning visar ocksa att de amerikanska konsumenterna &r villiga att
betala mer for ekologiska livsmedel. 44 procent av konsumenterna kan tdnka sig att betala 20
procent mer for ekologiska frukter och gronsaker och 37 procent kan tinka sig att betala samma
mervirde for ekologisk kyckling/kott.
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”Nu har dven de stora konventionella livsmedelsforetagen vaknat upp och upptdckt, - Oj, det hdr dr
ingen nisch lingre, ekologiskt iter pa mina marknadsandelar”
Shelley Balanko, vice vd, Hartman Group.

Ett av de mest uppmirksammade foretagsforvirven i virlden under 2017 var nir E-handelsbolaget
Amazon kopte livsmedelskedjan Whole Foods, som specialiserat sig pa ekologiska, naturliga och
hélsosamma produkter. Kopesumman lag pa 100 miljarder SEK. Campbell Soup har kopt upp ett
ekologiskt barnmatsmérke och Coca Cola har kopt ett ekologiskt te-mérke.

De amerikanska ekolantbruken okade sin omsittning med 23 procent 2016. Den ekologiska
arealen okade med 15 procent och antalet ekologiska lantbruk med 11 procent. Sammanlagt finns
nu 5 miljoner hektar i ekologisk jordbruksproduktion i USA. Den okande omlédggningen har
fortsatt under 2017.

Foérséljningsutveckling av ekologiska livsmedel USA

Miljarder USD Okning% Eko-andel Tot miljader USD

2007 17,6 + 18,5 2,8 628

2008 20,3 +15,7 3,1 659

2009 21,3 +5 3,4 669

2010 23,0 +8 3,5 673

2011 25,2 +9,4 3,6 704

2012 28 +11 3,9 720

2013 30 +12 4,2 * 730 *
2014 32 +10 4,4 * 740 *

2015 35 +10 4,6 * 760 *
Kdlla: USDA * bedémningar fran Ekoweb

Tyskland okar 6-7 procent — ekoandel 4,3 procent

Den tyska marknaden, som ir virldens nést storsta for ekoprodukter, 6kade med 6-7 procent totalt
2017. I detaljhandeln 6kade ekof6rséljningen med mer &n 11 procent. Ekomarknaden vérderas till
cirka 90 mdr SEK. Den ekologiska andelen ligger pa ca 4,3 procent av all livsmedelsforsiljning i
Tyskland.

Den allt mer stigande efterfragan i kombination med att fa tyska lantbrukare stillt om sin
produktion, pa grund av bland annat hogre lonsamhet inom biogasproduktionen, har gjort
bristsituationen akut inom vissa varugrupper. Importen har 6kat allt mer, inte minst fran Sverige.

Under 2016 har ett storre antal konventionella lantbrukare gatt in i omstillning, bland annat har
fler nya mjolkgardar tillkommit. For forsta gangen pa tva ar 6kade ocksa antalet ekologiska grisar.
Den stigande trenden av nya ravaruproducenter berdknas halla i sig under 2017. Antalet
ekologiska hons steg med 500 000 till 4,9 miljoner. 15 procent av de tyska honsen halls nu i
ekologisk produktion. Den ekologiska arealen okade med 16 procent under 2016, jamfort med
knappt 11 procent under 2015. De ekologiska lantbrukarna hade ett bra ar. Lonsamheten 6kade
med 9 procent under 2016.

Den ekologiska marknaden for vegetariska och veganlivsmedel har 6kat markant. I dag finns ca
9,3 miljoner tyskar som &r vegetarianer eller veganer. Konsumtionen av kott har minskat med atta
kilo per person under en 20-ars period.



Frankrike okar med 20 procent — ekoandel 3 procent

Frankrike dr den nést storsta ekomarknaden i Europa och man séalde ekologiska livsmedel for ca
70 miljarder SEK 2016, en 6kning med 20 procent jamfort med 2015. Prognosen dr en 6kning pa
ca 10 procent 2017. Den ekologiska andelen ligger pa ca 3,6 procent. 9 av 10 fransmin koper
ndgon gang ekologiskt, 6 av 10 minst en gang i manaden.

Rekordokningen forklaras fran franskt hall med att konverteringen till ekologisk produktion av
franska lantbruk aldrig skett i sa stor omfattning som nu. Under 2016 6kade ekoarealen med 8
procent och under 2017 forvintas den ha dkat med ca 20 procent. Det betyder att tillgangen pa
ekologisk ravara och ekoprodukter har 6kat under 2017. Samtidigt har ekoimporten ocksa okat,
till exempel med 6ver 40 procent fran Danmark. Anledningen till att fler franska lantbrukare har
valt att ldgga om sin produktion uppges vara de stabila priserna pa ekomarknaden, inte pa samma
sdtt fluktuerande som pa den globala konventionella marknaden samt en mer 16nsam produktion.

Storbritannien: ekoforsiljningen snart tillbaka pa fornstora dagars nivaer
- okning pa 7,1 procent 2016

Den brittiska ekomarknaden som under flera ar brottats med vikande forséljningssiffror, 6kade 7,1
procent 2016. Okningen gor att den brittiska marknaden snart iterhimtat sig till nivierna under
sin storhetstid, som intriffade ar 2007 och 2008. Ekomarknadens virde dr 25 mdr SEK och
ekoandelen uppe pa 1,5 procent. Den positiva trenden har fortsatt och férhandsprognoserna for
ekoforsiljningen 2017 ligger pd en okning mellan 5-10 procent. Aven 2018 forvintas bli ett
positivt ar.

Forsidljningsokningen drivs av de medvetna konsumenterna fodda 1980-2000, som styrs av
sociala-, etiska- och miljomissiga aspekter vid sina livsmedelsinlop. Dessa konsumenter dr dven
beredda att betala mer for livsmedel som uppfyller deras krav och de viljer i allt hogre
utstrickning ekologiska livsmedel.

”Den ekologiska marknaden dr nu i stark tillvéixt, vilket kommer fortscitta under det kommande dret
enligt prognoserna. Ekologiska livsmedel blir allt viktigare, framfor allt for de nya
konsumentgrupperna som dr pd vig att gora intride pd livsmedelsmarknaden. Aven redan befintliga
ekokunder utokar sina ekologiska inkop. Drivkraften i detta dr att konsumenterna ser ekologiska
livsmedel som ett mer hdlsosamt alternativ”

Jeff Hodgson, Tesco

Aven de ekologiska inkdpen till brittisk offentlig sektor 6kade, med 19 procent.

Under 2017 och ytterligare tva ar framover genomfors den storsta ekokampanjen nagonsin i
Storbritannien. Den dr finansierad med EU-medel och omfattar ca 70 miljoner SEK och
organiseras tillsammans med Organic Denmark.

Italien: storsta ekookningen pa flera ar 2017

Den ekologiska konsumtionen 6kade mer &n pa manga ar i Italien under 2017. De preliminira
siffrorna visar pa en tillvixttakt for konsumtionen pa cirka 20 procent. Det har dven genererat en
okning i arbetstillfdllen med 17 procent.

Italien dr ocksa ett av de linder i Europa som &r storst exportdr av ekologiska livsmedel,
foretradelsevis frukt och gronsaker.

33



34

Ryssland och Kina - Nya enorma marknader med potential

Under manga ar fanns det ingen tillforlitlig statistik for den ekologiska livsmedelsforsiljningen i
Kina. Detta trots att landet under manga ar haft en etablerad ekomarknad och #dven en stor
produktion av ekologiska produkter som bade exporterats och konsumerats inom landet. Nu
levererar den kinesiska staten data for ekoforséljningen och det slungar Kina upp pa plats fyra pa
topplistan 6ver ekokonsumtionen i viarlden. Marknaden vérderas till ca 45 mdr SEK.

Den kinesiska konsumentmarknaden bedoms ha en enorm potential. I en nyligen genomford
undersokning i 20 av Kinas storsta stider sade sig 80 procent av konsumenterna vara missndjda
med livsmedelssidkerheten i landet, nagot som gynnat den ekologiska forséljningen. Trenden i de
storre stdderna dr specialiserade ekobutiker som marknadsfor “sdker” mat. Forutom att
livsmedelssidkerheten blir en allt tyngre faktor for kinesiska konsumenter, nagot som gynnar
ekoforsiljningen, ses ekologiska livsmedel som trendigt och modernt. Samtidigt &r skillnaderna
stora mellan stad och landsbygd. I dag dr ekokonsumtionen friamst ett storstadsfenomen.
Samtidigt okar ocksa anviandningen av ekologiska livsmedel i Kinas offentliga sektor.

Tidigare har Kina framst varit en exportor av ekologiska livsmedel, men detta har gradvis dndrats
till att man blivit en nettoimportdr. For den danska ekoexporten har den kinesiska marknaden
blivit allt viktigare. Den danska exporten till Kina tredubblades under 2015 och tkade med 26
procent 2016. Kina &r nu tredje storsta exportland for den danska marknaden. Det dr mjolkpulver
till modersmjolksersittning som blivit en succéprodukt (kélla: Danmark Statistik). Kinas storsta
livsmedelsexportprodukter dr te och soja, men dven frukt och gronsaker. Rapporter gor ocksa
gillande att kinesiska turister lansar de danska butikerna pa ekologisk barnmat for att ta med sig
hem, ett fenomen som tidigare rapporterats dven fran Australien.

Aven flera svenska foretag tittar just nu pé etablering i Kina och KRAV har varit en av de
drivande parterna i det arbetet.

Pa tre ar (2012-2015) berdknas den ekologiska livsmedelsmarknaden ha dkat med 52 procent, till
ett virde pa cirka 260 miljoner USD 2015 i Ryssland. Det dr en 6kning pa ca 15 procent, trots den
ekonomiska krisen. Siffrorna berdknas dock som mycket osidkra da ca 95 procent av de
tillgdngliga ekolivsmedlen i handeln dr importerade och handelsembargo rader. Information om
vad som hinder pa ekomarknaden i Ryssland dr ocksa mycket begrinsad i dagsldget. Men tidigare
undersokningar visar att 58 procent av Rysslands konsumenter sdger sig gédrna vilja kopa
ekologiska produkter.

De importerade ekoprodukterna ligger ofta pa en prisniva som #r 100-600 procent hogre dn
motsvarande inhemska konventionella produkt gor. I Moskva finns 14 importorer helt
specialiserade pa ekologiska livsmedel. I och med handelsembargot och den ryska rubelns fall har
kostnaden for de importerade varorna mangdubblats. Det finns ett 20-tal butiker i Moskva med
mellan 40-90 procent ekologiskt utbud. Den andra stora marknadsplatsen i Ryssland for
ekoprodukter &r S:t Petersburg, dér det finns fyra renodlade ekobutiker.

Den ryska konsumentmarknaden har en enorm potential, likvil finns en enorm mojlighet till 6kad
produktion. En siffra som ndmns dr 40 miljoner hektar, som lampar sig for ekologisk odling den
dag den ryska regeringen har en certifiering och reglering klar. Det handelsembargot berdknas ha
skyndat pa den ekologiska omstéllningen.



Rysslands regering dr ocksa en av virldens mest pro eko. I juli 2016 antogs ocksa den lag som gor
Ryssland till virldens storsta GMO-fria territorium, lagen &r initierad av Vladimir Putin. Han har
tidigare ocksa uttalat att Ryssland ska bli virldens storsta ekoproducent.

- Om amerikanerna vill dita GMO-livsmedel, ldt dem da gora det. Vi behover inte gora det. Vi har
tillriickligt med mojligheter och areal for att istillet producera mer ekologiska livsmedel. Rysslands
premidrminister Dmitrij Medvedev.

Australien: stor 6kning i export och konsumtion

Virldens storsta land sett till ekoareal dr Australien. 53 procent av virldens ekologiska areal finns
hir, mycket dr beten. Den australiensiska ekoexporten 6kade med 17 procent under 2016. Framfor
allt lings den Australiensiska Ostkusten &dr intresset bland konsumenterna stort for ekologiska
livsmedel. Médnga konsumenter har anammat en aktiv och hélsosam livsstil didr ekologiska
livsmedel passar vil in. 2/3 av konsumenterna tror ocksa att ekologisk produktion &r bittre for
miljon. Marknaden berédknas ha 6kat mellan 10-15 procent 2017 och vara vird ca 16-18 miljarder
SEK.
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4. Ravara

4.1. Spannmal — Lantménnen omsitter 1,2 miljarder kronor pa
KRAYV-spannmal

Lantminnen ir ett kooperativ som dgs och styrs av 25 000 svenska lantbrukare. Lantménnen var
tidiga med att utveckla ett ekologiskt sortiment pa lantbrukssidan inom foder, vixtniring med
mera, som skapat forutsidttningar for en stark tillvixt inom ekologiskt. Lantménnen #r idag den
storsta handelsaktoren av ekologisk spannmal pa den svenska marknaden och bedriver
verksamhet i alla delar i den ekologiska spannmalsvirdekedjan. Lantménnen finns med fran
vixtforadling och produktion av biologiskt behandlat utsidde, genom maskinaffiren, fro, foder,
spannmalshandel, kvarn, bageri, milteri och @nda fram till konsument med produkter fran till
exempel Kungsornen, Korvbrodsbagarn, AXA och GoGreen.

Ekologiskt dr av stor betydelse for Lantminnen. Det édr en stor affir med en omsittning pa cirka
1,2 miljarder, och dven en affiar som utvecklas positivt i och med att efterfragan 6kar. Huvuddelen
av Lantminnens ekologiska affirer dr inom de lantbruksnira verksamheterna som exempelvis
foder, utsdde, godsel och spannmalshandel. I borjan av 2017 lanserade Lantminnen en
malsittning att dubblera volymen handlad ekospannmal till 2020.

”Syftet med malsdttningen och strategin bakom dr att stirka ekoaffiirerna genom hela virdekedjan
fran jord till bord, tillfredsstdlla kund- och konsumentefterfragan samt skapa mervdirden som ger
okad lonsamhet i varje steg, inte minst i det enskilda lantbruksforetaget”.

Patrik Myrelid, Strategichef Lantmdnnen

Den forsta prognosen #r att Lantménnen har goda forutséttningar att na den uppsatta strategiska
malsittningen om 200 000 ton till ar 2020. Omstillningstakten till ekologisk spannmal har okat
och prognosen #r att den kommer vara fortsatt hog de kommande aren. Prognosen ér att
produktionen tros 6ka mer dn konsumtionen, inte minst pa den svenska marknaden, de nidrmaste
aren. Det dr dirfor viktigt att halla en fortsatt hog produktutvecklingstakt och marknadsforing av
ekologiska livsmedelsprodukter for att halla ett fortsatt hogt intresse fran konsument.

Lantménnen - sa har anvands svenska ekospannmalen
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Inom Lantménnen anvinds hélften av den ekologiska spannmalen till produktion av ekologiskt
foder, en fjardedel gar till kvarnverksamheten for att producera konsumentprodukter och resten
exporteras. All spannmal som Lantmidnnen handlar med dr KRAV-godkind. Exportaffiren vintas
bli allt viktigare de kommande aren, inte minst eftersom det nu produceras allt mer ekologisk
spannmal i Sverige. Konkurrensen vintas dock hardna dven pa exportmarknaden, inte minst fran
Baltikum.

De affirer pa ekosidan som utvecklats mest positivt inom Lantménnen dr de lantbruksnira
affdrerna, bland annat till f6ljd av den 6kade omstéllningen till ekologiskt.

“Under 2017 har ett allt storre intresse for omstdllning till ekologiskt mdrkts, kopplat till de relativt
hdga priserna for ekologisk spannmdl under hosten 2017. Den hoga prisnivan genererades av ett
uppddmt kopbehov fran kunder samt av positiva signaler fran konsumenter under 2016 och 2017”.
Goran Karlsson, Produktmarknadschef eko

Skorden av ekologisk spannmal var rekordhdg 2017, inte minst for vete och maltkorn. Tillgangen
pa ekologiskt vete med bra falltal och proteinhalt pa Gver 12 procent &r fortfarande en bristvara
och dirfor kommer en storre odling av ekologiskt varvete behovas under 2018.

Inom livsmedelsverksamheten har Lantménnen ekologiska livsmedelsprodukter under de flesta
varumérken och det lanseras 16pande nya ekologiska produkter. Lantminnen siljer ekologiska
livsmedelsprodukter 1 Sverige under varumirkena Kungsornen, AXA, GoGreen,
Korvbrodsbagaren, FinnCrisp, Bonjour, Gyllenhammars. Under 2017 lanserades ocksa
varumirket Little Farmer som siljer ekologisk barnmat med spannmal fran utvalda gardar i
Vistergotland. Fler varumirken aterfinns pa andra marknader, exempelvis Kornkammeret i
Danmark som har ett helt ekologiskt sortiment.

4.2. Kott — fortsatt stor efterfragan pa storsiljaren notfirs

Forsdljningen av det ekologiska kottet fortsdtter att 6ka i Sverige. Efter en rad ar med
rekordokningar i procent 6kar nu forsiljningen i ett lugnare tempo. 2017 saldes det ekologiskt kott
for mer dn 1,4 miljarder kronor (+7 procent) jamfort 1,3 miljarder kronor 2016 (+15 procent).
(kélla: SCB, Svenskt Butikskétt, Ekoweb bedomning).

”Vi har under aret okat forsdljningen av ekologiskt kott med 7-8 procent, en ligre dkningtakt
Jjédmfort med samma period i ifjol. Men vi dr néjda och tror pa fortsatta ékningar framover”
Dirk van der Krogt, kategoriansvarig for kott- och chark, Svenskt Butikskott.

Det idr framst forsdljningen av ekologiskt not-, gris- och kycklingkott som 6kat under aret. Sa gott
som allt ekologiskt farskt kott som finns pa konsumentmarknaden &r svenskt. Tillgangen pa not-,
kyckling och griskott bedoms nu som god och under aret har det varit problem med att silja
ekologisk och KRAV-mirkt lammkaott.

”Vi har nu en god tillgang pa bade ekologiskt not- och griskott och det gor att vi har kunnat dka
forsdljningen. Déremot sdiljs det mindre KRAV-lamm i ar dn ifjol. Ett problem som man far nér
tillgdangen pa djur dr god dr att det dr svarare att fa salt alla delarna pa djuret med ett KRAV- eller
ekotilliigg. Det dr en utmaning som branschen stindigt arbetar med.”

Dirk van der Krogt, kategoriansvarig for kott- och chark, Svenskt Butikskott.

37



38

Svenskt Butikskott rdknar med att den ekologiska kdttmarknaden kommer fyrdubblas inom tio ar.

”Vi tror att den ekologiska kottmarknaden kommer att fortséitta vixa kraftigt och inom tio dar att 10
till 15 procent av allt kott som sdiljs i butik dr ekologiskt.”
Dirk van der Krogt, kategoriansvarig for ekologiskt kott- och chark, Svenskt Butikskott.

Svenskt Butikskott dr den storsta och ledande ekologiska kottaktoren i Sverige. Svenskt
Butikskott sdljer KRAV-godkint kott och dven ekologiska charkprodukter pa KRAV-ravara for
mer dn 500 miljoner kronor 2017. Foretagets omsittning 2017 var drygt en miljard kronor och
mer dn hilften av det som siljs dr ekologiskt.

Pa den ekologiska kycklingsidan finns det tva stora aktorer, Kronfagel med varumaérket
Bosarps kyckling och Rekokyckling. Under aret har tillgangen pa kyckling okat kraftigt och
under perioder har branschen haft svart att fa avsittning for all farsk ekologisk kyckling.

4.3. Arla Foods
Kommunicerat mycket eko under 2017 i Bondernas eget mejeri

Ekologiskt fran Arla har synts och horts mycket under aret som gatt. Ekoutvecklingen dr viktig for
oss och ar 2018 dr dnnu ett ar da eko har prioritet i planerna bdade i Sverige och globalt!
Patrik Hansson, vd Arla.

Bondedgda kooperativet Arla - som dr Sveriges storsta leverantdr av svenska ekologiska
livsmedel — salde under 2017 ekologiska produkter for 6ver 1,9 miljarder kronor. Mjolken som dr
den storsta produkten 6kade omsittningen i bade retail och food service. Arlas andel av den totala
forsdljningen 2017 av ekologiska produkter inom mjolk, syrat, gridde, ost och smor var 57%
(kélla Nielsen). Under 2017 6kade konsumenternas uppfattning om att Arla driver den ekologiska
utvecklingen med 8% jamfort med 2016 (kélla Millward Brown) .

”2017 lanserade vi en ny kartong med 24% ligre klimatpaverkan for ekomjolken och ekofilen. Vi
lanserade ocksa en ny vitskekartong i papper med 50% léigre klimatpaverkan for vart creme fraiche
sortiment med bl a ekologiska varinanter. Vi kommer att lansera flera nya ekologiska produkter
under 2018, nu dda vi har vi gott om ekologisk mjolk igen”.

”Under det gangna aret ldt vi ocksa bonderna bl a Veronica Svenzén och Frida Karlsson, tvda av
alla ekologiska Arlabonder, vara talespersoner for allt det positiva som ekologisk mjolkproduktion
star for. Reklamen i arenan Bondernas eget mejeri har hjilpt Arla EKO att fa fram budskapen om
det svenska och det lokala, den goda djuromsorgen, omsorgen om naturen och det moderna tinket i
en ekologisk mjolkproduktion idag. Det har hjdlpt oss att stirka vdrt varumdrke. "

Ann Freudenthal, Head of sustainability & Arla brand, Arla Foods

Som en foljd av rekryteringen av nya eko-mjolkproducenter har Arla nu 440 eko-
mjolkproducenter i Sverige. Totalt dr det 930 eko-molkproducenter som levererar ekologisk mjolk
till Arla i Sverige, Danmark, Tyskland, Belgien och Storbritannien. Arla &r hir den enskilt
viktigaste aktdren och det mejeriféretag som agerar mest och tar in nya eko-mjolkproducenter
samt som driver omldggningen till ekologisk mjolkproduktion. Stora rekryteringar har skett de
senaste aren och ett 100-tal gardar i Sverige har stillt om till ekologisk produktion.



VEtt av Arlas mal i Ekostrategin 2020 dr att oka var globala invédgningen av ekologisk mjolk fran 6
% av totala volymen till 8 % av den totala volymen. I Sverige ligger den ekologiska inviigningen pd

16,4 % av den totala volymen av mjolk”
Ase Arnbratt, Organic Senior Specialist Arla Foods

”Pa Arla arbetar vi hart med att gora hela mjolkproduktionen pa gardarna mer hallbar med mdlet
att minska klimatpaverkan per kg mjolk med 30 % till ar 2020 jamfort med 1990. Berdkningarna
visar att 2017 har klimatpaverkan minskat med 23% per kg mjolk fran 1990, vilket innebdr att vi dr

pa god viig att nd vart mal.
Ase Arnbratt, Organic Senior Specialist Arla Foods

1991 lanserade Arla den forsta ekologiska produkten i mejerihyllan — ekologisk mjolk, och idag &r
Arla virldens storsta leverantdr av ekologiska mejeriprodukter. Arla har den svenska
mejerimarknadens storsta ekologiska produktportfélj som innehaller dver 80 olika artiklar. 98
procent av de ekologiska varor som siljs vid Arla &r KRAV-mirkta.

Ungefir 2/3 av Arlas ekovolym siljs genom detaljhandeln och 1/3 genom Foodservice. Arla siljer
ekologiskt under varumérkena Arla (Arla Ko, Arlakoket, Bregott, Svenskt Smor) och Castello.
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Del 2: Prognoser & trender

5. Prognos ekologiska livsmedelsmarknaden

5.1 Prognos svenska ekomarknaden 2018 och 2025

Svenska ekomarknaden fortsiitter att vixa 2 miljarder kronor 2018

Forsaljningsutveckling ekologiska livsmedel i miljarder kronor i Sverige
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Prognos 2018: en 6kning med ca 2 miljarder kronor

Ekoweb gor bedomningen att den ekologiska livsmedelsforsidljningen kommer att fortsétta
Oka med 2-3 miljarder kronor under ar 2018, dvs. en virdedkning med cirka 7-10 procent.
Den ekologiska forséljningen avstannade under 2017 jimfort med 2016. Intresset hos
konsumenterna verkar vara fortsatt stort samt att manga butikskedjor sasom ICA, Axfood,
Bergendahls, Lidl, och Netto fortfarande har mgjlighet att kraftigt 6ka sina ekoandelar.
Dessutom har foretagen ocksa satt upp sddana ekomal som motsvarar minst denna
vardetillvaxt.

Prognos 2025: En ekoandel pa 15 procent

Ekoweb gor bedomningen att forsiljningen av ekologiska livsmedel kommer att 6ka med
tva miljarder kronor i snitt per ar 6ver en tioarsperiod, fran ett férséljning pa 21,5 miljarder
kronor 2015 till 45,5 miljarder 2025, riknat pa dagens penningvirde. Det innebér en
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ekoandel pa cirka 15-16 procent 2025 utifran dagens storlek pa den totala
livsmedelsmarknaden dvs. en fordubbling av marknaden pa tio ar.

"Vi tror pa en fortsatt okning under de kommande dren. Var satsning "Vilj eko” fortgdr, vi har
tydligt fokus samt ambitiosa mal vad géller en dkad ekologisk forsdljning dven framéver”
Maria Smith, miljochef ICA.

”Vi hoppas pd en stadig dkning och har en dvergripande ambition att stodja KRAV:s och Organic
Swedens mal om 20 procent ekologiskt 2020”

Louise Konig, chef Hallbar Utveckling, Coop.

"Vart mdl dr fortsatt att Axfoods ekoandel skall vara 10 procent ar 2020”

Claes Salomonsson, presschef Axfood

" Forsdljningsmal for vart verksamhetsar 2018 ér 4 procent och vi siktar pa att na 8 procent
ekologiska livsmedel till 2020”
Anna Andersson, hallbarhetskoordinator, Lidl Sverige.

"Martin & Servera har som mal 2020 att 40 procent av den totala forsdljningen till den offentliga
marknaden och 15 procent av forsdljningen till den privata marknaden skall vara ekologiskt eller
miljomdrkt vara”

Christina Gezelius, informationschef Martin & Servera.

”Vi arbetar vidare med att na vart 20 procents mal ar 2020 och dven om vi tror att ekomarknaden
kommer att ha fortsatt tillviixt tror vi kanske inte att 2018 och framdt kommer att ha lika héga
tillvéxtsiffror som innan. Dels sa tror vi att det planar ut lite for att marknaden vuxitt fran ldaga
siffror, samtidigt som det kommer att ta lite tid att fa fart pda omstillningen bland producenterna”
Christoffer Carlsmose, ansvarig for Corporate Sustainability pa Menigo.

”Det dr fullt mojligt att vi nar det nya malet, 50 procent ekologiskt till ar 2020. Flera kommuner
serverar mer dn sd redan idag”
Eva Froman, verksamhetsledare pa EkoMatCentrum

Vi tror att marknaden kommer fortsdtta viixa kraftigt kommande 10 ar. Det arbetar vi ocksa for”
Dirk van der Krogt, kategoriansvarig for kott- och chark pa Svenskt Butikskott.

"Vart langsiktiga mdl dr att fordubbla andelen ekologisk forsdljning till 2020. Det betyder 20
procent av var affdr 2020 och att vi siktar pa att ha forsdljningsokningar pa det ekologiska
sortimentet pa tio procent per ar fram till 2020”

Ann Freudenthal, ansvarig Arlas ekosortiment.

”Som ledande aktor inom ekologisk spannmal dr en fordubbling av den handlade volymen fram till
2020 nodvandig for att svara mot okad efterfragan och samtidigt forbdittra de svenska
lantbruksforetagarnas maojligheter att ta del av den vixande ekomarknaden”

Per Olof Nyman, Lantmdinnens vd och koncernchef

“Malet for 2021 dr att 20 procent av Fazers omscitining ska komma fran ekologiskt eller KRAV-
mdrkt”
Annika Westby, Marknadsdirektor Fazers bageri

De foretag inom ekobranschen som Ekoweb kontaktat har fortsatt stark tilltro till den ekologiska
livsmedelsforsiljningens positiva utveckling under 2018 och framover. Generellt tror foretagen pa
minst bibehallen totalf6rsdljning och de allra flesta tror ocksa pa fortsatt forsidljningsokning for
ekologiska livsmedel. De flesta aktdrerna har prognoser pa forsiljningsokningar mellan 3 och 30
procent under 2018.



Det finns en stor potential att 0ka forsdljningen av ekologiska livsmedel i detaljhandeln.
Detaljhandeln star for cirka 80 procent av all livsmedelsforsiljning i Sverige, men endast 60
procent av den ekologiska livsmedelsforsdljningen. Detaljhandeln har idag en ekoandel i sina
butiker pa 2-10 procent. Inom detaljhandeln finns dessutom ett fortsatt starkt intresse for att 6ka
omsittningen per butik och hyllmeter. Det kan man gora genom att plocka in en produkt med
hogre marginal, saisom en ekologisk produkt. Hér ligger en av de storsta drivkrafterna for fortsatta
forsiljningsokningar i detaljhandeln.

For ekoprodukter inom det EU-ekologiska sortimentet, didr importtrycket och urvalet dr stort
bedoms prispressen bli hardare @n for svenska KRAV-mirkta animaliska produkter. Detta giller
dven svenska KRAV-mirkta animaliska produkter. Merparten av forsidljningsokning 2018 och
nagra ar framat bedoms bero pa 6kad volymforsiljning, och mindre pa prisokningar av ekologiska
livsmedel. Minskar skillnaden mellan konventionellt och ekologisk kommer det ocksa att oka
forsiljningen av ekologiska produkter.

Faktorer som ocksa triggar den ekologiska forsdljningen &4r en debatt om hur livsmedel
produceras, etik, antibiotika, hallbarhet, hilsa, 6kad mangfald, bekdmpningsmedelsanvéindning,
och rent vatten. Detta har vi sett i andra ldnder sasom i Danmark didr man haft en hiftig debatt om
ekologisk under hosten och framforallt om rent vatten, fritt fran bekdmpningsmedelsrester. Den
debatten har inte natt Sverige dnnu, men problemen finns dven hir. Det som sker i Danmark
brukar ske nagot ar senare i Sverige, bade ndr det giller debatt och nir det giller ekologisk
livsmedelsforsiljning.

I flera linder framforallt USA rullar debatten vidare om high dense food” dvs. vad maten
egentligen innehaller ndringsmissigt, ddr man menar att konventionell billig och snabbt
producerad mat har ett ldgre virde ndringsmaéssigt. Har ifragasitter man det industriella
jordbrukets produktionsformer och denna debatt gynnar ekologiska livsmedel. Under 2017 har
megatrenden “hélsa” tagit ett allt kraftigare tag om svenskars medvetande. Manga kopplar ihop
bittre hilsa med ekologiska livsmedel, men dven med svenskt och lokalt producerad mat.

Produktutvecklingen fortsitter och fler ekologiska artiklar, framfor allt inom EMV, kommer att
lanseras pa den svenska marknaden under 2018. Det finns fortfarande mycket kvar att gora nér det
giller produktutveckling inom det ekologiska segmentet. Sortimentet behdver utvecklas genom att
bland annat kunna erbjuda flera alternativ av varor nidr det giller storlekar, varumérken och
prisklass. De ekologiska alternativen ar fortfarande fa inom segment som till exempel chark,
fardigmat, brod, godis, kakor, och lésk.

Internationellt, framférallt i Danmark och i 6vriga EU-ldnder, satsar man stenhért pa utveckling
av ekosortimentet, vilket leder till fler valmojligheter for de svenska butikerna nér det géller
importerade livsmedel.

Exempel pa en faktor som kan skada forsiljningen av ekologiska livsmedel dr ett minskat
fortroende for certifieringarna. Skulle det visa sig att man inte kan lita pa dessa kan opinionen
vinda snabbt. En betydande risk for fusk finns eftersom den ekologiska livsmedelsbranschen
ar en het marknad. Anledningen till att den organiserade brottsligheten har intresserat sig for
den ekologiska livsmedelsmarknaden, dr att det &r laga straff for fusk och att det finns stora
pengar att tjina pa att “méirka om” konventionella varor till ekologiska livsmedel. Pa en
underforsorjd marknad dr detta extra lockande da priserna rusar i hojden. Det kan dven vara
lockande for detaljhandelsfirmor som vill fylla sina hyllor med atravirda ekologiska
livsmedel att lata bli att kontrollera ravarorna och produkterna ordentligt.
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Handeln med ekocertifikat kallar man for ”greening” och &r allmént kiind om man arbetar
med internationell ekologisk livsmedelshandel. Det innebdr konkret att man genom en
ersittning koper ett falskt certifikat till en vara som blivit underkind i certifieringen. I Sverige
ar denna verksamhet enligt marknadens bedomare relativt liten nédr det géller den inhemska
produktionen. Utomlands dr denna pa sina hall omfattande och besvirande. I Tyskland har det
gatt sa langt att vissa detaljhandelskedjor gor egna kontroller utdver kontrollerna som
certifieringsbolagen gor.

Att varumirket ekologiskt skots om och vardas av bade handel, forddlare och lantbrukare dr
en forutsdttning for en fortsatt god marknadsutveckling. Om samtliga aktorer tar sitt ansvar
for fortsatt hog troviardighet som konsumenten kan forlita sig pa sa finns det en enorm
utvecklingspotential kvar i ekobranschen.



Ndéista drs
Ekologiska Branschdag & Ekogala
genomfors den

31 januari 2019!

Boka in denna dag redan nu!

Folj oss garna pa:
Twitter: EkowebSverige
Facebook.com/EkowebSverige

www.ekoweb.nu
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