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Fortsatta rekord pa svensk ekomarknad!
- Ekologisk livsmedelsforsiljning okar 7-8 procent forsta halvaret 2017

Den svenska ekologiska livsmedelsforsiljningen fortséitter att sl sina gamla rekord.
Under forsta halviaret 2017 uppgéar okningen till 7-8 procent. En virdedkning med 1
miljard kronor under sex manader. Den ekologiska livsmedelsforséljningen utgér nu 9,3
procent av Sveriges totala livsmedelskonsumtion. Fortsitter forsiljningen att oka i
samma omfattning resten av dret kommer svenskarna att kopa ekologiska livsmedel for
drygt 27,4 miljarder kronor 2017. Brist pa ravara och framforallt pd frukt och gront
begrinsade dnda forsiljningsokningen kraftigt framfor allt i detaljhandeln, som endast
okade med 2-3 procent.

Samtliga stora aktorer pa svensk ekomarknad rapporterar om en forsiljningsokning av
ekologiska livsmedel under forsta halviaret 2017. Mest 6kar Systembolaget (+18 procent i
viarde), didrefter Food Service (+14 procent) och detaljhandel (+2-3 procent), enligt den
marknadsundersokning som Ekoweb genomfort bland de storsta aktorerna under augusti
méanad.

- Forsdljningen av ekologiska livsmedel dkade med 7-8 procent det forsta halvaret. Efter ndgra ar
med enorm okningstakt dr det en vdildigt stark virdemdtare pa svenska konsumenters fortsatt
tilltagande intresse for ekologiska produkter. Sverige bérjar nu ndrma sig att fa tillhéra den
exklusiva skara av virldens linder som passerat den magiska grdinsen pa 10 procent for
ekoandelen, sdger Cecilia Ryegdrd, chefsanalytiker pd Ekoweb.
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Diagrammet visar forsdljningsutvecklingen for ekologiska livsmedel, total forsdljning i Sverige
for perioden 2008 till 2017. Virdet for 2017 dr en prognos gjord av Ekoweb baserad pa forsta
halvarets forsdljning av ekologiska livsmedel.



Trenden ér alltsd tydlig, svenska konsumenter fortsiitter att vilja ekologiska livsmedel i
allt hogre utstrickning. Anledningen till forséiljningsokningarna de senaste dren, s dven i
ar, ar en accelererande hilsotrend och medvetenhet hos konsumenten i kombination med
marknadsforing och 6kad tillginglighet. Flera nya produkter har ocksid kommit in pa
hyllorna och ger 6kade mdjligheter till kop for konsumenten.

- Alla stora aktorer dkar sin forsdljning av ekologiska livsmedel och svenskarna képer mer
ekologiska livsmedel dn ndagonsin. Men okningen hade kanske kunnat vara det dubbla om all
onskad ravara funnits tillgdnglig och ndtt ut till hyllorna i butikerna, sdger Cecilia Ryegdrd.

Okningstakten ir dock pd en betydligt ligre niva in tidigare irs rekordokningar, men
volymerna ir stora. Den svenska ekomarknaden kriver nu betydligt storre méngd varor
for att bibehdllas och kunna 6ka. Under forsta halviret har tillgingen pa vissa
ekoprodukter varit starkt begrinsad.

- Det dr framst importerad ekologisk frukt och gront som inte ndtt den svenska marknaden pd
grund av daligt vider och misslyckade skordar. Det gdller allt fran bananer till klassiska
gronsaker fran Spanien, ett av ldnderna som varit hart drabbat av kyla i varas. Detta problem
rapporterar samtliga stora detaljhandelskedjor om, sdger Cecilia Ryegdrd.

Svenskarna onskar kopa svenskt, lokalt och ekologiskt: Svekologiskt!

- Forsdljningen av svenskproducerade ekologiska livsmedel och rdavara gar generellt sett bra
eller till och med mycket bra. Produktionen fran de nya ekologiska producenter och lantbrukare
som har tillkommit de sista dren har marknaden svalt. Det som svenska ekobonder producerar,
det gar alltsa at. Svenskodlat ekologiskt inom till exempel segmentet frukt & gront dr ocksd en
bristvara. Inom flera omrdden, framfor allt inom animalieproduktionen, kan vi ocksd se att svensk
ekoproduktion kostnadsmdssigt mycket vil hdvdar sig mot importerad vara, sdger Cecilia
Ryegard.

Andrat fokus i marknadsforingen av ekologiska livsmedel i detaljhandeln. Ekologiskt har
fatt storre konkurrens om utrymme.

- Vi har noterat att detaljhandeln det sista aret har minskat pa de rena ekokampanjerna bade i
butik, butiksplacering och i media, jimfort med perioden 2013-2016. Idag konkurrerar ekologiskt
i kampanjerna ofta med lokalt, svenskt, hilsa, och hdllbarhet. Sd for aktorerna pa ekomarknaden
dr det en stor fordel om man kan baka in fler av dessa mervirden i sina produkter. [ den hdllbara
marknadsforingen dr ekologiskt bara en del av det budskap som man vill féra ut i kampanjerna,
vilket dr en tydlig skillnad jamfort med tidigare, sdger Cecilia Ryegdrd, chefsanalytiker pd
Ekoweb.

De stora aktorerna 6kar pa ekologiskt

Okning férsta halvaret Ekoandel aug 2017 (varde)
Ekoforsdljning totalt +7-8% * 9,3 %, Ekowebs bedomning
ICA +3% 6,1%
Systembolaget + 12 %, volym * 18 %, Ekowebs bedomning
Axfood +3% 7,0 %
Coop +2% 10,3 %

Food Service +14-15% * 16 % , Ekowebs beddmning




ICA okar 3 procent

Den ekologiska livsmedelsforsiljningen fortsitter att 6ka hos ekogiganten nummer ett,
ICA. Det sista aret har den centrala forsiljningen 6kat med 400 miljoner kronor till 6,4
miljarder kronor, enligt ICA:s senaste hallbarhetsrapport. Det ir den starka
forsdljningen kvartal Q3 och Q4 2016 som drar upp den ekologiska forsiljningen for hela
perioden. Q1 och Q2 2017 har dock inletts med en mycket mattlig forsiljningsékning,
framfor allt pa grund av brist pa frukt och gront.

- Den totala forsdljningen av ekologiska livsmedel 6kade med ett par procent under forsta halvdret

2017. Efterfragan dr stabil och vi ser inga tecken pd att vara kunder sviker eko, sdger Maria Smith,
miljéchef pda ICA.

Det ir det kalla vadret i EU och extremt viader i flera delar i virlden som under vintern
och viaren har stillt till det niir det géller tillgingen pa frukt och gront.

- Efterfragan pa ekologiska livsmedel dr fortfarande hég fran vara kunder. Vi har dock

haft utmaningar med tillgangen pd volymprodukter inom omradet frukt och gréont under forsta
halvdret, ett mycket viktigt omrade for eko. Det har i sin tur begrinsat hela forsdljningen av
ekologiska livsmedel, sdger Maria Smith, miljochef pa ICA.

Svenskt och lokalt i kombinationer med ekologiskt dr varor som fortsitter att ga starkt.
- Férsdljningen av svenska, ekologiska, firska produkter gar bra. Hdr ser vi en fortsatt positiv
tillvéxt, sdger Maria Smith, miljéchef pd ICA.

ICA tinker inte minska sitt engagemang i ekologiskt:
- Vi fortsdtter att satsa pa var kampanj vilj eko och under hdsten har vi flera nya produkter pa
gang inom vdart EMV-koncept "I love eco”, sdger Maria Smith, miljochef pa ICA.

Den totala ekologiska forséljningsandelen av livsmedel vid ICA centralt, inklusive frukt och
gront, 1ag for rullande 12 manader pa 6,1 procent.

Systembolaget 6kar 12 volymprocent

Systembolaget #Ar Sveriges nést storsta aktor pa den ekologiska marknaden.
Systembolaget, fortsitter att visa en forhallandevis stark tillvixt for det ekologiska
sortimentet under arets forsta sex manader. Den ekologiska forséiljningen 6kade med lite
drygt 12 procent (beriknat pa volym) under perioden.

Nistan tre fjirdedelar av forséiljning ir fortsatt vin. Cider & blanddryck, alkoholfritt
och sprit 6kar mest. ”Systembolaget ser i likhet med tidigare ar en fortsatt 6kning av det
ekologiska sortimentet, om iin i nigot liigre 6kningstakt” skriver man i sin halvarsrapport.

Den ekologiska andelen av Systembolagets totala forsialjning uppgick till 12,5 procent, en
okning fran 11,3 procent vid arsskiftet. Systembolagets interna mal éir en ekoandel om 10
procent ar 2020, ett mal man uppnidde redan under 2016.

- Vi jobbar vidare for fortsatt utveckling av det ekologiska sortimentet och alla tecken vi kan se
tyder pa fortsatta ékningar. Ddremot har vi inte i dagsliget ndgra planer pa att sdtta ett nytt
ekomal till ar 2020, dven om det vi satte redan nu dr uppnatt, sdager Mdrta Kuylenstierna,
inképsansvarig hos Systembolaget.

Systembolaget redovisar ingen vérdeutveckling i sin statistik. Ekoweb har gjort
bedomningen att den ekologiska virdeandelen ér hogre in den ekologiska volymandelen



och beriknar den till 18 procent, utifrin den statistik som finns tillgiinglig, eftersom
Systembolagets forsiljning av ekologiskt vin ir betydligt hogre idn den for 61 (vin kostar
mer per liter in 6l). Fortsitter forsiljningen i samma nivd kommer Systembolaget att ha
en ekologisk forsiljning pa drygt 5,5 miljarder kronor 2017, enligt Ekowebs bedomning.

Coop okar 2 procent

Coop okade sin ekologiska livsmedelsforsiljning forsta halviaret med 2 procent. Haller
denna forsiljning i sig kommer Coop att silja ekologiska livsmedel for drygt 3,5
miljarder kronor 2017, enligt Ekowebs berikningar.

- For forsta halvaret har vi ndtt en forsdljningsandel pa 10,3 procent, vilket dr en 6kning med 2
procent forsta delen av halvdret, Tobias Rydegren, pressansvarig pa Coop.

Axfood okar 3 procent

Axfood okade sin forsiljning av ekologiska livsmedel med cirka 3 procent under forsta
halvéret, enligt Ekowebs berikningar. Det iir en kraftig inbromsning av 6kningstakten
jimfort med samma period ifjol dd den ekologiska livsmedels forsiljning okade 33
procent.

- Var ekologiska livsmedelsforsdljning 6kar med ett par procent under forsta dret. Okningen hade
kunnat vara betydligt storre om vi inte haft gronsaksbrist forsta halvaret. Sedan skall man ocksd
veta att vi kommer firdn flera rekorddr med forsdljning av ekologiska livsmedel. Okningarna som
vi gor nu dr fortsatt stora bdde volym- och virdemdssigt, sdiger Claes Salomonsson, Presschef
Axfood.

- Ekologiskt har ocksa fatt konkurrens av exponering i butik och media av kampanjer sasom att
minska matsvinn och en 6kad exponering av svenska- och ndrproducerade produkter. Det kanske
ocksa spelar roll for forsdljningen, sdger Claes Salomonsson, Presschef Axfood.

- Brist 6kar priserna. Det vet vi paverkar volymforsdljningen av ekologiska livsmedel, enligt de
konsumentundersokningar som vi kontinuerligt gor, sdger Claes Salomonsson, Presschef Axfood.

Axfood vill att fler svenska lantbrukare stiller om till ekologisk produktion.

- Tillgdangen pd ekologiska livsmedel dir ett problem, det finns helt enkelt for lite, sciger Asa
Domeij, hallbarhetschef Axfood.

- Svenskt och ekologiskt sdljer fortsatt bra och hér har tillgangen varit bra generellt pd
farskvaror sasom mejeri, kétt och dgg. I vara kundundersokningar liksom i vara butiker ser vi en
fortsatt hog efterfrdagan pa ekologiska livsmedel och vi arbetar aktivt med att 6ka forsdliningen,
siger Asa Domeij, miljéchef Axfood.

Den ekologiska andelen av den totala forsédljningen av livsmedel uppgick till 7,0 procent i
slutet av juli (6,8 procent, 2016). Av Axfoods kedjor dr det Hemkop som o6kar mest vad
giller ekologiskt. Andelen ekologiskt av totala livsmedels forsiljningen hamnade under
forsta halvaret 2017 pa 9,7 procent, jimfort med 8,7 motsvarande period 2015. For Willys
var motsvarande siffror 6,2 och 6,1 procent. Axfood har som mal att ha en ekoandel pa 10
procent 2020.

Offentlig sektor och restauranger 6kar fortsatt starkt
Martin & Servera ir den storsta aktoren pa forsiljning av livsmedel till Food Service i
Sverige.



- Till offentlig sektor har ekoforsdljningen dkat med 15 procent och till privata aktorer har den
okat med 14 procent, sdger Christina Gezelius, informationschef pa Martin & Servera.

- Det dir god tillgang pa ekologiskt nétkott, ok tillgang pa gris, lamm, fagel, dgg och stérre delen
av mejerisortimentet. Inom mejeri sa dr det ibland svart med tillgang pa exempelvis grddde, men
det giiller diven for icke-ekologiska produkter, siger Ake Johansson, affirsomrddeschef for
firskvaror hos Martin & Servera.



