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Inledning

For sjunde aret i rad presenterar Ekoweb sin marknadsrapport.
Ekoweb har under 2014 och borjan av 2015 intervjuat foretags-
ledare, marknadschefer och miljochefer inom detaljhandeln,
offentlig sektor och storhushall angaende forséljning/inkop 2014
samt forvintad forsédljning/inkop av ekologiska livsmedelsvaror
i Sverige 2015. Fragan om forvintad utveckling fram till ar 2025
har ocksa stllts.

Den skrift du haller i din hand 4r en sammanstéllning av den
ekologiska livsmedelsforsiljningen 2014. Det dr ocksa en prog-
nos for forsiljningen 2015 och en langtidsprognos fram till ar
2025. Siffrorna som presenteras dr inklusive moms.

Vi har gjort en genomgang av den danska marknaden, i kontakt
med Helene Birk och Helle Bossen, Organic Denmark. Nir upp-
gifter fran andra killor anvints dr dessa namngivna i texten. Jan
Lorentzon, LRF, har hjilpt till med berdkningar och granskning
av skriften. Clara Larsson pa SCB har ocksa hjilpt till med
siffror.

En prognos som stricker sig tio ar framat i tiden dr naturligtvis
behiftad med osidkerhet, da idag okinda omvirldsfaktorer kan
paverka utvecklingen. Det kan vara savil ny produktivitets-
hojande teknik, som mediestormar vilket orsakar fordndringar i
konsumenters instédllning till ekologiska varor. Avsnittet med
prognoserna bor ldsas med detta i atanke.

Lidkoping den 24 januari 2015

Cecilia Ryegard & Olle Ryegard
Ekoweb - med 17 drs erfarenhet av ekomarknaden!



Del 1: Utveckling och nulage

1. Svenska marknaden okar med 38 procent —
forsidljningen ar bade konsument- och handlar-
driven!

Ekologisk livsmedelsforsiljning 6kade med 4,1 miljarder 2014

Nir Ekoweb summerat det gangna arets preliminéra forséljningssiffror under januari 2014 sa visar
sammanstédllningen att forsdljningen av ekologiska livsmedel sammantaget har 6kat med 38
procent.

Totalt omsatte livsmedelsmarknaden drygt 273 miljarder kronor 2014 inrdknat detaljhandel,
Systembolaget, hotell & restaurang, samt offentlig marknad. Enligt Konsumentprisindex (KPI),
som presenteras av SCB, steg livsmedelspriserna endast med cirka 1 procent under 2014.

Enligt Ekowebs beridkningar saldes ekologiska livsmedel for 15,5 miljarder kronor 2014. Det ér
en okning med 38 procent eller 4,3 miljarder kronor jamfort med 2013, da man salde ekologiska
livsmedel for 11,2 miljarder kronor. Andelen ekologisk forsdljning uppgick 2014 till 5,6 procent
av det totala livsmedelsforsiljningsvirdet. Detta dr en 6kning med 1,3 procentenheter, fran 4,3
procents ekoandel 2013.

I detaljhandeln har forsidljningen av ekologiska livsmedel gatt bittre dn vintat 2014 och hir har
forsiljningen okat med 41 procent. Forsidljningsokningen om 41 procent beror mestadels pa en
okad forsiljningsvolym. Priserna pa ekologiska livsmedel har legat still under aret trots brist i
manga segment. Ekowebs prognos var for ett ar sedan en 6kning pa 15 till 20 procent. Tittar man
pa olika varusegment i detaljhandeln sa dr det en jamn 6kning i samtliga. Bést har dock frukt- och
gronsakssegmentet utvecklats.

Den ekologiska livsmedelsforsdljningen har ocksa fortsatt att utvecklas mycket positivt inom
offentlig marknad. Hér har forsdljningen 6kat med 15 till 20 procent under aret. Ekologiskt har
ocksa fortsatt att 6ka i sektorn hotell & restaurang men hir i en betydligt ldgre takt, cirka 10
procent. Dock #r bedomningen mer osédker i denna sektor.

Nagot som far betecknas som ett riktigt glidjedimne for ekobranschen dr forsdljningen hos
Systembolaget. Efter ett svagt 2013 har man okat den ekologiska forséljningen med 83 procent
2014. Forséljningen ndrmar sig nu 2 miljarder kronor enligt Ekowebs berdkning.



Forsdljning av ekologiska livsmedel 2014 i
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Fordelning av den totala ekologiska livsmedelsforsdljningen i Sverige 2014, viird 15,5 miljarder
kronor. ICA Centralt sortiment + lokalt 4,6 mdr kr, Coop 2,5 mdr kr, Offentlig sektor 2,2 mdr kr,
Systembolaget 2 mdr kr, Hotell/Resturang 0,9 mdr kr, Axfood 0,9 mdr kr, Bergendahls 0,3 mdr kr,
Netto 0,2 mdr, Lidl 0,1 mdr. och évriga 1,5 mdr kr. Se forklaringar bilaga 1.

De storsta aktorerna 2014
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Diagrammet visar de sju foretag som sdljer mest ekologiska livsmedel i Sverige. ICA dr den enskilt
storsta aktoren och star sjclvt for knappt en tredjedel av den ekologiska livsmedelsforsiljningen i
Sverige.



1.1. Enormt stark tillvéixt i detaljhandeln — 6kning med 41 procent

Den totala forsédljningen av livsmedel och alkoholfria drycker uppgick till 207 miljarder kronor 1
detaljhandeln 2013 (Killa: SCB).

Den ekologiska livsmedelsforsiljningen i detaljhandeln 6kade med 41 procent, fran 7,4 miljarder
till 10,4 miljarder kronor 2014. Andelen ekologisk livsmedelsforséljning i detaljhandeln var 3,9
procent av den totala livsmedelsforsiljningen 2013 och okade till 5,0 procent 2014.

Det dr de storsta aktorerna, “’the big three”, dvs. ICA, Coop och Axfood som drar loket med stora
virdeokningar i sin forsiljning av ekologiska livsmedel. Hér har samtliga "’big three” tillvixttal pa
over 40 procent, vilket dr en anmirkningsvirt hog siffra pa ett sa stort segment i detaljhandeln
som ekologiska livsmedel 4r idag.

Bergendahls, Netto och Lidl dr mindre aktorer som ocksa haft en stark forsiljningsokning av
ekologiska livsmedel under aret, men fran en ldgre niva.

Det totala antalet artiklar i detaljhandel 2012 uppgick till 118 952 varav 4639 var ekologiska. Det
motsvarar en ekologisk andel pa 3,9 procent av artiklarna, enligt SCB. Drygt 80 procent av de
ekologiska livsmedlen i detaljhandeln ir KRAV-mirkta (Killa: KRAV)

Forsdljning av ekologiska livsmedel i detaljhandel
2014 - 10,4 miljarder
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ICA salde ekologiska livsmedel for 4,6 miljarder kronor 2014, Coop 2,5, Axfood 1,2, Bergendahls
0,3, Netto 0,2, Lidl 0,1 och dvriga for 1,5 miljarder kronor. I segmentet dvriga ingar héilsokost-
butiker 0,9 mdr kr, Statoil, Shell, 7-eleven och Pressbyrdn 0,1 mdr kr, ladforsiljning 0,1 mdr kr,
torghandel 0,1 mdr kr, gardsforsdiljning 0,1 mdr kr, specialbutiker, ekologiska butiker och annat 0,2
mdr kr. Se forklaringar bilaga 1. Kdlla: berikningar Ekoweb



Forsaljningsutveckling ekologiska livsmedel i miljarder
kronor i totalforsaljning samt i detaljhandeln i Sverige
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Diagrammet visar forsdljningsutvecklingen for ekologiska livsmedel i total forsdljning (rod kurva)
samt i detaljhandeln (bla kurva) i Sverige under perioden 2008 till 2015. For perioden 2008 till 2013
dar siffror tagna fran SCB (bld kurva) medan 2014 och prognosen for 2015 dr berdknat av Ekoweb.
Totalforsdljning (rod kurva) dr berdknad av Ekoweb. Fran SCB-siffror i ekologisk livsmedels-
forsdljning har MSC-fisk (Marine Stewardship Council) rdknats bort. Se forklaringar bilaga 1.
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Ndistan alla fiirska kryddor som idag sdljs i butik dr ekologiska. Fiirska kryddor har en ekoandel pa
79 procent, vilket gor att de toppar lista med hogst ekoandel i detaljhandel. Ddirefter kommer
barnmat 40 procent, bananer 25 procent, dgg 22 procent, gryn 19 procent, mjol 14 procent och
mellanmjolk 13 procent 2013. Kdilla: SCB



Overgripande kommentar detaljhandel

Alla kedjorna har arbetat hart med nya produktlanseringar och det ekologiska sortimentet har varit
en viktig profilfraga for butikerna under 2014. De ekologiska produkterna har lyfts fram i
butikerna med bade tydligare skyltning och med bittre placeringar inne i butikshyllorna.
Annonskampanjer har avlost varandra med och arbetet har skett brett ver alla stora kedjor.

Nu finns det ett bassortiment av ekologiska livsmedel i nistan alla butiker och butikskedjor i
Sverige. Andelen egna mirkesvaror (EMV) fortsitter ocksa att 6ka i det ekologiska segmentet och
hir tar kedjorna nu ett allt storre ansvar nér det géller innovation och produktutveckling. Det gor
ocksa att kunskapen och forstaelse for ”bra mat” Okar hos kedjorna och dir ursprunget och
produktionsittet fatt en storre betydelse in tidigare. Kedjorna promotar mer lokalt, ekologiskt och
svensk mat mot en mer medveten grupp konsumenter som efterfragar och girna betalar for det.
Kedjorna anvinder sig ocksa mer och mer av “lokala” ravaruproducenter i sina butiker.
Konsumenterna efterfragar sina lokala producenter och gillar en historia bakom den mat de kdper.

2014 var ocksa ett ar dir tillgangen av ekologiska livsmedel varit en begrinsande faktor. Stora
produkter sasom ekologisk mellanmjolk, dgg, bacon och notfirs har det varit brist pa i perioder
och da har hyllorna gapat tomma.

Konsumenternas attityder har ocksa fordndrats till en mer positiv syn pa ekologiska livsmedel.
Manga konsumenter som tidigare har stillt sig fragan ”varfor skall jag kopa ekologiskt?” stiller
nu fragan ”varfor skall jag inte kopa ekologiskt?”.

Ekologisk forsaljning 2013 fordelat pa
varugrupper i detaljhandeln

Mineralvatten, Forsaljning av
laskedrycker, frukt- livsmedel och
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Ovan redovisas den ekologiska forsdljningen fordelat mellan olika varugrupper. MSC-mdirkt fisk dr
borttagen. Kategorin Fisk dr odlad och vildfangad KRAV-fisk. Kiilla: SCB



ICA: forsiljningen av ekologiskt 6kar med 55 procent

”Det kinns helt enkelt sunt att kunna vilja lokalproducerad och ekologiskt producerad mat. I ljuset
av det blir till exempel vdrt svenska samarbete med LRF allt viktigare med konceptet ”ICA God
smak fran” i spetsen.” Per Stromberg, VD ICA Gruppen, ICA gruppens kvartalsrapport om
hallbarhet Q3 2014.

- Vi har haft en fantastisk utveckling av det ekologiska sortimentet och har mer dn tredubblat var
ekologiska forsdljning sedan 2007. Ar 2014 silde ICA ekologiska livsmedel for 3,7 miljarder (ICA
centralt). Vi pa ICA har tydliga mdl for att fortséitta att oka var eko-andel och har fler intressanta
lanseringar pd gang 2015, Maria Smith, Miljochef ICA.

- Det dr tydligt att efterfragan dverskrider tillgangen pd ekologiska livsmedel. Stundtals har det varit
mycket svart att fa tag pa de volymer vi énskar. Hade vi haft mer ekologiska livsmedel att tillga hade
forsdljningsokningen kunnat bli dnnu storre, Maria Smith, Miljochef ICA.

Det som under aret drivit ICAs ekologiska forsdljning dr fraimst kundernas 6kande intresse for
ekologiska matvaror utifran miljoperspektivet, men framfor allt utifran vikten av en hilsosam
livsstil. Inom "Ta ett gront ar" - ICAs insats for att 6ka konsumtionen av frukt och gronsaker
generellt men dven ekologiskt — sa kunde man tidigt se de forsta tecknen pa den starkt 6kande
efterfragan pa ekologisk mat som ICA nu haft under mer &n ett ar. Just nir det giller frukt och
gronsaker verkar manga kunder vilja ekologiskt utifran att de inte besprutats med kemiska
bekdmpningsmedel.

- Forsdljningen av ekologiska bananer har fyrdubblats efter artiklarna om kemiska
bekdmpningsmedel i konventionella bananer hosten 2013, ICA handlare i Viistra Gotaland.

Den forséljningsokning av ekologiska livsmedel som ICA sett under 2014 ir ett resultat av flera
ars idogt utvecklingsarbete for att na ett brett och prisvért ekologiskt sortiment av god kvalitet.

- Vi har det senaste dret trappat upp vara satsningar for att na en dkad ekologisk forsdljning,
exempelvis genom att lyfta ekologiskt i rikstickande TV-reklam, att erbjuda dubbel bonuspoding pa I
love eco-sortimentet under sep-dec 2014 samt att lyfta fram det ekologiska sortimentet i butik med
ett helt nytt kommunikationsmanér "Vilj eko", Maria Smith, Miljochef ICA.

- Intresset och engagemanget for ekologiskt har ocksa okat hos de enskilda ICA-butikerna. Det
mdirker vi tydligt. De lokala ICA-handlarna har under daret lyft fram de ekologiska livsmedels-
varorna i sina butiker och man har arbetat pa olika sditt att fa upp kundernas intresse for dessa
produkter. De har gjort ett stralande arbete, Maria Smith.

2013 salde ICA livsmedel for drygt 60 miljarder av totalt drygt 97 miljarder i omsittning.
Forsiljningen av ekologiska livsmedel tog ordentlig fart under slutet av 2013 och har sedan hallit i
sig under hela 2014. Under aret steg ICA Sveriges centrala forsiljning av ekologiskt livsmedel
med 1,3 miljarder kronor till 3,7 miljarder kronor 2014. Det &dr en okning med hela 55 procent.
ICAs centrala sortiment star for knappt 80 procent av virdet som séljs i butik och det &r den siffra
som ICA nedan redovisar.

Ar Andel ekologisk % ICA centralt+lokalt EMV
2008 *2,7 *1,6 mdr Okat
2009 *33, * 2 mdr Okat
2010 *3,8 * 2,3 mdr Okat
2011 *4,0 * 2,4 mdr Okat
2012 *4,2 * 2,5 mdr Okat
2013 *5 * 3,0 mdr Okat
2014 *7,7 * 4,6 mdr Okat

* Bedomning Ekoweb



Resterande drygt 20 procent kops in direkt av ICA butikerna lokalt. Enligt de intervjuer som
Ekoweb genomfort med olika ICA handlare sa har denna del minst samma andel ekologiskt som
de centrala inkdpen. Det innebdr att ICAs butiker i Sverige siljer ekologiska livsmedel for
ytterligare minst 1 miljard kronor, totalt 4,6 miljarder kronor 2014, enligt Ekowebs berdkningar.
Det innebir att den totala ekologiska livsmedelsandelen hos ICA (centralt plus lokala inkop) &r
7,7 procent beriknat pa forséljningsvérdet av alla sdlda livsmedel. ICAs totala ekosortiment bestar
av over 1100 produkter.

- Vi tror pd en fortsatt okning under de kommande dren. Var satsning "Vilj eko" fortgar, vi har
tydligt fokus samt ambitiosa mal vad géiller en dkad ekologisk forsdljning dven framover, Maria
Smith, Miljochef ICA.

- Malet med vart samarbete med LRF dr att med gemensamma krafter bredda utbudet av svenska
varor i butik, oka forsdiljningen av svensk mat och bidra till den svenska landsbygdens utveckling
och tillvéixt. Fokus dr svenskt vilket omfattar sdvdl konventionella som ekologiska varor, Maria
Smith, Miljochef ICA.

Coop: ekoforsiljningen okade med 40 procent 2014

Under 2014 salde Coop livsmedel i Sverige for drygt 32 miljarder kronor. Ekoweb bedomer att
Coop siljer ekologiska livsmedel for cirka 2,5 miljarder kronor 2014. Cirka hélften av Coops
butiker ligger under Coop butiker och stormarknader. Resten ligger som egna ekonomiska
foreningar. Alla butiker &r KRAV-certifierade. Coop dr den detaljhandelskedja som har haft hogst
ekoandel tidigare ar, men nu delas forsta platsen med ICA for 2014. Bada har en ekoandel pa 7,7
procent av den totala livsmedelsforséljningen 2014. De produkter med hogst ekologisk andel hos
Coop dr barnmat och dgg. Varannan barnmatsburk som siljs hos Coop &r ekologisk och nir det
giller dgg dr andelen KRAV 28 procent. Annars dr det frukt och gronsaker som okar absolut mest.

-Var forsdljning steg med 40 procent under 2014 och var ekoandel dkade till 7,7 procent. Det kan
Jjédmforas med en ekoandel pad 5,5 procent under 2013. Vdrt mal for 2014 var 8 procent, Louise
Konig, chef Hallbar Utveckling KF.

- Vivill vara ledande i Sverige pd ekologiskt. Ddrfor har vi satsat pa detaljhandelns bredaste och
storsta ekologiska produktsortiment, Louise Konig, chef Hallbar Utveckling KF.

- Frukt och gronsaker dr det segment som drivit forsdljningsokningen under daret och ddr vi okat
stort. Néir media fokuserar pa giftfritt och kopplar ekologiskt till héilsa, sd ser vi stora
forsdljningsokningar, som nér man skrev om bekdmpningsmedel i bananer. Var nya satsning pd
Anglamark barn/babysortimet har ocksd blivit en succé, Louise Konig, chef Hdllbar Utveckling KF.

- I och med att vi jobbat mycket med prissdnkningar sa dr ju volymokningarna dnnu storre. Var
satsning pd Veckans Eko, ddr vi siinker priserna pa ekologiskt frukt och gront dr en stor framgdng.
Veckans Eko har ocksd fatt stor exponeringsyta i butikerna vilket lyfter forsdljningen ordentligt
under den perioden. Varorna ligger ofta pa okningar pd flera hundra procent volymmdissigt under
kampanjveckan, Louise Konig, hdllbarhetschef hos Coop.

Ar Andel ekologisk miljarder kr EMV
2010 5,65 %, beriknat pa férsiljningsvirde *1,9 36,5%
2011 5,34 %, *1,8 41,8 %
2012 5,14 %, *1,7 45,8 %
2013 5,5 %, *1,8 55 %
2014 7,7 % *2,5 Okat

Kélla: Coop, Fri Kbpenskap * Bedémningar enligt Ekowebs berdkningar.
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2013 saluforde Coop 2395 ekologiska och miljomirkta artiklar vilket dr en minskning jaimfort
med 2012. 440 av dessa var Anglamarksprodukter.

En undersokning bland Coops medlemmar visar att 44 procent av kunderna tycker att det dr
viktigt med ekologiska produkter. De frimsta orsakerna till att kunderna viljer ekologiskt &r
miljohédnsyn (51 procent), fiarre eller inga gifter (45 procent) och firre eller inga tillsatser (34
procent). Undersokningen visar ocksa att det finns en onskan om att fa vara med och bidra till
hallbar konsumtion dér svenskt och nidrodlat uppskattas och didr kunderna girna ser att
produkterna dr framtagna under schysta villkor och att produkterna &dr bra for hilsan.

- 2015 tror vi blir ett bra ekodar men att marknaden madste ta ndsta steg i kommunikation och sam-
verkan i produktionsledet. Vi kommer att fortsdtta med tydliga interna mdlscittningar i 3-darsperioder
samt nedbrutet per ar. Vi har inga 10-arsmal for ekologisk livsmedelsforsdljning, Louise Konig,
hallbarhetschef hos Coop.

Axfood: okar sin ekoforsiljning med 40 procent 2014

2014 sélde Axfood-koncernen livsmedel for drygt 30 miljarder av sina drygt 37 miljarder i
omsittning. Andelen ekologiskt okade till 4,2 procent (3 procent, 2013) och det innebdr att
Axfood salde ekologiska livsmedel for 1,2 miljarder kronor, enligt Ekowebs bedomning. Det
medfor en 6kning med 40 procent eller viardemissigt med cirka 0,4 miljarder kronor jimfort med
2013. Forsiljningen okar i viarde men framforallt i volym. Axfood har en marknadsandel pa 20
procent i detaljhandeln och omsitter cirka 37 miljarder. I Axfood-koncernen ingar bland annat
Willys, Hemkd&p, PrisXtra, Nirlivs, Dagab och ovrigt.

- Vi okade var forscljning med 40 procent under 2014. Forsdiljningen har gatt bra dver hela det
ekologiska sortimentet, Asa Domeij, miljochef, Axfood.

- Vara EMV-varor dr storsdljare i vdrt ekologiska sortiment. De ekologiska EMV-varorna dr viktiga
for att oka forsdljningsvolym av ekologiska livsmedel, Asa Domeij, miljochef Axfood.

- Vi fortsditter att satsa pd ekologiskt under 2015. Vart EMV-sortiment kommer att utvecklas med
fler produkter och sedan sa kommer vi ocksd gora fler forpackningsstorlekar av befintliga
produkter. Nar volymerna dkar sa kan vi ocksa erbjuda mer ekovaror till ldgre priser, Asa Domeij,
miljochef, Axfood

- Det dr roligt att det gar sa bra for det ekologiska kottet, det dr dessutom alltid svenskt. Den danska
grisdebatten har paverkat ekoforscljningen positivt. Det KRAV-mdirkta kottet har en tydlig
certifiering och det inger fortroende hos konsumenten. Man forknippar KRAV-mdrkningen med hog
djurvilfird, Asa Domeij, miljochef, Axfood.

- Framst dr det frukt- och gronsaker som har dkat under aren. Efter rapporten om
bekdmpningsmedel i konventionella bananer i augusti 2013, sa har vi mer dn fordubblat var
forsdljning av ekologiska bananer. Aven mejerisegmentet har gdtt starkt 2014. Asa Domeij,
miljochef Axfood.

Ar Andel ekologisk % miljarder kr EMV
2009 2,3, berdknat pa forsiljningsvarde 0,6 Okat
2010 2,4 0,6 Okat
2011 2,6 0,7 Okat
2012 2,8 0,7 37 %
2013 3,0 0,8 Okat
2014 *4,2 *1,2 * Okat

Kdlla: Axfood, * Bedémning Ekoweb



Andelen EMV av ekologiska produkter dr uppe i minst 37 procent, berdknat pa forsiljningsvérdet.
Axfood hade 2013 1551 ekoprodukter i sitt butikssortiment, varav 140 var EMV. Hemkop (4,55
% eko, 907 artiklar, 2013), Willys (2,55 % eko, 605 artiklar, 2013), Willys hemma (3,15 %, 366
artiklar, 2013). Killa: Axfoods hallbarhetsrapport 2013.

Willys: ekologiskt har 6kat med 50 procent

Forsiljningen av ekologiska livsmedel har gatt bra under 2014 for Willys. Ekoandelen har tkat
fran 2,5 procent till 3,6 procent 2014, vilket inneburit en forsiljningsokning med cirka 50 procent.
Inom frukt och gront vixer manga produkter, bland annat KRAV-bananer som tredubblar sin
forsiljning och citroner som dubblar sin forsdljning. Ekologiska dpplen i 16svikt dr ocksa en riktig
storsiljare. En bubblare hos Willys dr KRAV-kottet, som skjutit ordentlig fart, och dr den kategori
dir ekoforsiljningen 6kat mest (71 %), om #n fran laga nivaer. Mejeri dr fortfarande det segment
som har storst forsidljning, med KRAV-mjolken i toppen.

- Totala ekoandelen dkade fran 2,5 till 3,6 procent 2014. En markant 6kning efter ndgra ars i
princip stillastdende pa 2,5. Pa Willys Hemma dr ekoandelen uppe pa 4,5 procent, det dr vi
Jjéttendjda med, Anna Ahnberg, miljokoordinator Willys.

Det ekologiska sortimentet pa Willys har utokats med drygt 30 produkter under 2014. Under
hosten 2014 har Willys ocksa lanserat flera nya EMV-produkter med fokus pa vardagsmat.

- En av vara storre lanseringar dr en ekologisk bake off-baguette som griddas firdigt i butik. Det dr
den forsta ekologiska baguetten i Sverige och forsdljningen har gdtt over forviintan, Anna Ahnberg,
miljokoordinator Willys.

- Vi tror pa en dkad forsdljning i mdanga dr framéver och allt fler av vara kunder far upp égonen for
eko. Vi tror att den ekologiska trenden bara kommer bli starkare. Kundernas efterfragan tillsammans
med vara satsningar pa ett bra sortiment och Sveriges billigaste ekologiska matkasse kommer gora
trenden varaktig, Anna Ahnberg, miljokoordinator Willys.

- Vi maste erbjuda kunderna bra alternativ, i bra forpackningar, storlekar, sortimentsgrupper och
till overkomliga priser. Relevanta produkter for vanliga familjer - det tror jag dr nyckeln till en okad
ekoforsdljning som hdller i sig, Anna Ahnberg, miljokoordinator Willys.

- Under 2015 kommer vi att fortsditta satsa pd ekologiska vardagsprodukter till laga priser i vart
EMV-sortiment, Anna Ahnberg, miljokoordinator Willys.

Hemkop: 23-procentig forsiljningsokning

Forsiljningen av ekologiska livsmedel har ocksa gatt mycket bra under 2014 for Axfoods andra
stora detaljhandelskedja Hemkop. Ekoandelen har okat fran 4,55 procent till 5,6 procent 2014,
vilket medfor en forsiljningsokning pa 23 procent. 2017 har Hemk&p som mal att na en ekoandel
pa 10 procent. Hemkop var forsta dagligvarukedjan som tog beslutet att sluta silja konventionella
bananer och siljer idag bara KRAV-bananer. Kedjan har ett hogt internt mal for sin ekologiska
livsmedelsforsiljning.

- Mellan 2013 och 2014 har vi ékat det ekologiska sortimentsutbudet med cirka 500 artiklar inom
alla kategorier. Hemkop har hdga mal ndr det gdller ekoforsiiljningen och hdllbarhet dver lag. Vi
har som mal att bli det mest hallbara varumdirket, Maria Nobel, marknad & kommunikationschef
Hemkop.

- Mdanga av Hemkdps kunder dr medvetna och har ett genuint intresse och hog kunskapsniva inom

hallbarhetsfragor, som till exempel ekoproduktion. Vi startade 2015 med en prisvirdeskampanj med
ekologiska produkter i fokus. I och med den kampanjen ville vi uppmdrksamma dnnu fler kunder att
det inte behover vara dyrt att handla ekologiskt. Produkter som till exempel var ekologiska bake off-
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baguette, den forsta i Sverige, dr ddrfor varmt vilkommet av vara kunder, Maria Nobel, marknad &
kommunikationschef Hemkop.

- Under 2015 kommer vi att satsa dnnu mer pa ekologiska produkter pa olika scitt, mer dn sa vill jag
in dagsliiget inte sdga, Maria Nobel, marknad & kommunikationschef Hemkop.

Bergendahls: okar fran en ekoandel pa 1,6 procent till en ekoandel pa 2,3 procent

2014 sélde Bergendahls livsmedel for cirka 12 miljarder i sitt bolag Bergendahl Food AB dir
butikskedjorna Citygross, M.A.T, EKO, Matrebellerna och Matoppet ingar. Forsiljningen av
ekologiska livsmedel 6kade under 2013 till 2014 med 44 procent, fran en ekoandel pa 1,6 procent
till en ekoandel pa 2,3 procent. I forsidljningsvirde innebér det att Bergendahls salde ekologiska
livsmedel for knappt 0,3 miljarder kronor 2014. Av 80 000 produkter i sortimentet var 1073
ekologiska, drygt en procent. Volymen av ekologiska livsmedel har 6kat mer &n forséljnings-
vérdet. Fran 1,6 procent till 2,5 procent. Unikt fér Bergendahls ar att de #r den forsta stora kedjan
som bara siljer ekologiska bananer.

- Pd frukt & gront har vi mer dn fordubblat var ekologiska forsiljning. Hdr finns det varor att tillga
och da kan vi ocksa gora kampanjer. Med andra varor sasom ekologiskt kott- och dgg sa dr
tillgangen begrdnsad vilket gor att vi mdste vara forsiktiga med marknadsforingen, men hdr finns
det potential. Vi tror pa en fortsatt forsdiljningsokning for de ekologiska livsmedlen och vart nya mdl
ar en ekoandel pa 2,5 procent 2015, séiger Carola Grahn, konceptansvarig ekologiskt Bergendahls.

- Vara kunder dr mer intresserade av ekologiska produkter och koper mer ekologiska produkter. Vi
tror pa en fortsatt forsiljningsokning manga ar framat, siger Carola Grahn, konceptansvarig
ekologiskt Bergendahls.

Lidl Sverige: 6kning fran en eko-andel pa 0,5 till 1,5 procent
Lidl &r en relativt ny aktor pa den vixande svenska detaljhandelsmarknaden som det senaste
aret ocksa gjort satsningar pa att 6ka sin ekologiska livsmedelsforsiljning.

- Det vara kunder framfor allt efterfragar dr svenskproducerade livsmedel och ekologiskt. Det dir
ocksa det vi satsat mest pa 2014, séiger Katarina Rosengvist, ansvarig CSR Lidl Sverige.

Den forsta butiken etablerades for 11 ar sedan och idag finns det 169 butiker i Sverige. Under
2013 salde Lidl ekologiska livsmedel for mindre @n en halv procent av sin omséttning pa cirka 7,1
miljarder kronor. Under 2014 tredubblades forsiljningen till en eko-andel pa 1,5 procent. Det
innebidr en ekologisk forsiljning pa cirka 0,1 miljard kronor i Sverige. Det som framst drivit
forsiljningen hos Lidl 2014 4r utdkningen av antalet ekologiska produkter i sortimentet, samt att
kunderna vill kdpa ekologiska livsmedel.

- Vi har under dret tredubblat var forsdljning av ekologiska livsmedel pa Lidl i Sverige, men det dr
fran en mycket lag niva. Under de senaste sex mdanaderna har vi haft en eko-andel pa 1,5 procent.
Det har vi arbetat hdrt for och vi dr glada att det gar dt rdtt hall, ansvarig CSR Lidl Sverige.

- Under 2014 har vi gjort flera ekologiska produktlanseringar under vdra egna varumdrken, sasom
Angens mejerisortiment som utokas med bland annat ekologisk mjolk, yoghurt och A-fil. Vi satsar pa
basvaror som manga av vara kunder efterfragar. Inom kategorin frukt & gront sa dr tio procent av
sortimentet ekologiskt och forsdiljningen star for knappt fem procent av totalforsdljningen av frukt &
gront, Katarina Rosenqvist, ansvarig CSR Lidl Sverige.

Lidl har runt 1500 artiklar i sitt sortiment varav cirka tva till tre procent dr ekologiska. Av de
ekologiska produkterna finns 90 procent inom Lidls egna varumirken, som till exempel Angens
(svenska mejeriprodukter), Svea Lantkott (svenskt kvalitetskott), Himlajord (svenska frukter &
gronsaker) och Biotrend (Lidls eget eko varumairke).



- Vi rdknar med att dka forsdljningen markant under kommande dr nu néir vi har ett storre sortiment.
Vi fortsditter var satsning pa ekologiskt och kommer ocksa utéka vart sortiment 2015 da vi dven
kommer att siitta nya mer langsiktiga madl for var ekologiska forsdljning. Vi dr fortfarande i
uppstartsfasen och det dr viktigt att vi informerar kunderna om att det faktiskt finns ekologiska
alternativ pa Lidl, Katarina Rosenqvist, ansvarig CSR Lidl Sverige.

- Vivill vara med att bidra till en mer hallbar livsmedelsproduktion och det dir en viktig del i vart
hallbarhetsarbete. Vi ser ekologiskt som en naturlig del i vart sortiment och vill dven som alltid
erbjuda vara kunder varor av hogsta kvalitet till béista pris, Katarina Rosengvist, ansvarig CSR Lidl
Sverige.

Netto Sverige

Netto &r en relativt ny aktor pa den svenska detaljhandelsmarknaden. Netto ar ett heldgt bolag till
Dansk Supermarked. Den forsta butiken etablerades for drygt tio ar sedan och idag finns det 155
butiker i Sverige. Ekoweb bedomer att Netto Sverige salde ekologiska livsmedel for 0,2 miljarder
kronor 2014, vilket dr knappt fyra procent (lite under det svenska snittet) av Nettos omsittning pa
cirka 6,5 miljarder kronor. I Danmark har Netto en eko-andel pa 10 procent. Netto har runt 1500
artiklar i sitt svenska sortiment och en bra tillgang till ekosortiment fran Danmark.

1.2. Ovriga forsiljningskanaler

Ovriga forsiljningskanaler i detaljhandeln foljer alla i stort den okande trenden, vilket innebir att
forséljningen i detta segment hamnar pa 1,5 miljarder 2014. Siffrorna &r till viss del osékra, dd
aktorerna inom denna grupp ibland saknar uppdaterad forsédljningsstatistik och ibland av
konkurrensskél avstar fran att kommunicera utvecklingen av egen forsiljning.

- Forsdljningen av ekolador gar jiittebra. De senaste tva daren har vi dubblat var forsdljning, Garry
Kingham vd/deldgare Arstiderna Sverige.

I segmentet ovriga forséljningskanaler ingar hélsokostbutiker (0,9 mdr kr), Statoil, Shell, 7-Eleven
och Pressbyran (0,1 mdr), ladforsdljning (0,1 mdr kr), torghandel (0,1 mdr kr), gardsforsiljning
(0,1 mdr kr), specialbutiker, ekologiska butiker och annat (0,2 mdr kr).

1.3. Systembolaget okar forsiljningsvolymen med 83 procent 2014

Systembolaget 4r en viktig aktor pa den ekologiska marknaden som tredje storsta
forsiljningskanal for ekologiska livsmedelsvaror. Efter tva mellanar har forséljningen fullstindigt
exploderat under 2014. Forsiljningsvolymen tkade med hela 83 procent 2014 och enligt Ekowebs
berdkningar motsvarar det en forsiljning av ekologiska drycker pa cirka 2 miljarder kronor (1,1
miljard 2013).

- Vi ser en fordndring i instdllning fran vara kunder ddir tidigare bara de allra mest medvetna kopte
ekologiskt men ddir vi nu dven ser andra grupper som prioriterar ekologiskt, savdl hogutbildade i
storstad som mer medvetna kunder i évriga landet. Hiilsotrenden dr tydlig och avspeglar sig i hur
man handlar, Lennart Agén, presschef Systembolaget.

- Intresset kring ekologiska viner bara dkar sedan 2013. Vi mdrker att flera viner har konverterats
fran att vara konventionella till att bli ekologiska. Mdanga konsumenter borjar ocksa stdilla fragan
"Varfor inte vilja ekologiskt?" istdllet for "Varfor vilja ekologiskt?". Det mdrks ocksa att
Skribenterna har borjat lyfta fram eko mer dn forut, Bjorn Wittmark, Giertz vin.

- Vi tror att utvecklingen kommer att fortsdtta 2015 men att tillviixttakten kommer att mattas ndgot
for vin, men forhoppningsvis oka rejdlt for 6l som foljd av nylanseringar som vi gjort, Lennart Agén,
presschef Systembolaget.
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Det dr framst forsdljningen av varugrupperna ekologiskt vin (+100 procent), alkoholfri dryck (56
procent) och 6l (43 procent) som Okat, (+100, +56 respektive +43 procent). Men dven starksprit
(+5 procent), cider & blanddrycker (+ 9 procent) har 6kat. Ol och vin stir fér mer 4n 90 procent
av totala forsiljningen vid Systembolaget.

De ekologiska produkterna stod under 2014 for 5,6 procent av den totala forséljningsvolymen (3,1
procent, 2013), vilket gor att Systembolaget ndrmar sig det volymmal som man satt pa 10 procent
2020.

- Vi har nylanseringar inom alla kategorier 2015. Mest vdirt att notera dr fyra ljusa lagerol, den
kategori diir de storsta volymerna finns, Lennart Agén, presschef Systembolaget.

- Generellt finns alltid vin att fa, men inte alltid i rdtt kvalitet for inga kunder accepterar ligre
kvalitet cin de dr vana vid. Det dr relativt litt att fd tag i ekologiska viner fran Spanien medan till
exempel Australien idr mycket svdrt eftersom arealen som dr certifierad cr liten, Lennart Agén
presschef Systembolaget.

Systembolaget hade tidigare stora forsiljningsokningar under perioden 2007-2011 for sitt
ekologiska sortiment. 2012 bromsade forsdljningen in och avstannade for det ekologiska
sortimentet. I slutet av 2013 vénde forséljningen ordentligt efter ett par undersokningar angaende
konventionellt vin och kemikalierester i dessa.

Systembolaget har dkat andelen ekologiska artiklar under 2014. Fran 134 st 2013 till 150 st 2014.
Systembolaget siljer bade KRAV-mirkt och EU-ekologiskt vin.

Orsaker till forsiljningsokningen

En mycket stor andel av allt vin som siljs pa Systembolaget idag dr ’bag in box”. Under slutet av
2013 och 2014 lanserades ett par nya produkter som togs emot vil pid marknaden. Aven utbudet
av ekologiskt 6l foll kunderna i smaken, vilket det inte gjorde vid 2013 ars nylanseringar. Att
Systembolaget dven Okat antalet artiklar i butikerna och tydliggjort mérkningar i butikshylla
driver forsédljningen. Manga importorer har dven borjat satsa pa att hitta ekologiska viner.

Pa box finns det nagra ekologiska viner som siljer bra, t ex. Gosa (Spanien) och Ecologica
(Argentina). Las Moras Chardonnay fran Argentina siljer ocksa bra i ett lite dyrare segment.

I det mousserande segmentet dr det ekologiska vinet Prosecco fran Pizzolato en stor succé. Har
finns det alltsa ett ekovin fran en populir region och da fungerar det bra. Vidare kan man se att
viner fran Alsace som blivit ekologiska har 6kat i forséljning.

For att forsdljningen skall kunna fortsdtta oka rejdlt under 2015 sa krdvs det fler lyckade
lanseringar av framforallt nya ekologisk viner i ”bag in box”. En faktor som dock ligger de
ekologiska vinerna i fatet dr att volymerna oftast dr for sma for att kunna bli storsiljare i det
dominerande “bag in box” sortimentet. Livsmedelsskandaler dr ocksa nagot som kan driva pa
forsdljningen vilket skedde Q4 2013. Dd kunde man pavisa bekdmpningsmedelsrester i
konventionella viner.



1.4. Offentlig marknad, hotell & restaurang - Foodservice

Totalt omsitter Foodservice 2013 cirka 31 miljarder kronor (Killa: Delfi). Foodservice inbegriper
offentlig marknad, storhushall, hotell & restaurang.

I Sverige utgors den offentliga marknaden av 292 kommuner, 21 landsting och 2 regioner, samt
statlig verksamhet. I den statliga verksamheten ingar bland annat forsvar, fingelser och statliga
verk. Med offentlig marknad rdknas allt som kops in genom offentlig upphandling med
skattemedel frdn kommuner, landsting och stat. Under 2013 kopte den offentliga marknaden in
livsmedel for knappt 9 miljarder kronor. Beloppet fordelas enligt foljande: kommuner 6,0
miljarder, landsting 1,2 miljarder och stat 1,5 miljarder kronor (Kéilla: Agroidé, SKL, Delfi, Fri
kopenskap).

Offentlig marknad fortsitter att 6ka i mattlig takt — det politiska malet uppnatt!

Under 2014 saldes ekologiska livsmedel for sammanlagt cirka 2,2 miljarder kronor till offentliga
inkopare dvs. offentlig upphandling for skattepengar till kommun, stat och landsting, enligt
Ekowebs bedomning. Det dr en okning med 0,3 miljarder kronor under 2014 (+ 15 procent,
jamfort med 2013).

Andelen ekologiska livsmedel inom kommun och landsting bedoms uppga till cirka 25 procent
2014, enligt rapporten Ekologiskt i offentligt storhushall 2013, EkoMatCentrum 2014. Vilket
ocksa styrks av forsdljningssiffrorna fran leverantérerna. Det betyder att det politiska mal, 25
procent ekologiskt inom offentlig upphandling, som sattes till ar 2010 uppnatts under ar 2014 och
att den ekologiska andelen natt ca 26,4 procent under 2014. Detta enligt den offentliga sektorns
berdkning, dir MSC-mirkt fisk ingdr. Om man riaknar bort MSC-markt fisk landar den ekologiska
andelen pa ca 25-25,5 procent, enligt Ekowebs berikning.

2014 nadde 59 kommuner och landsting en eko-andel pa 25 procent, vilket dr en 6kning med tre
kommuner sedan 2013. Sex kommuner har satt upp ett langsiktigt mal pa 100 procent av de
livsmedel som kops in skall vara ekologiska.

- De kommuner som uppndtt sitt 25 procentmdl har fortsatt att arbeta vidare for att oka sina inkop
ekologisk livsmedel. For att ha rad att 6ka andelen ekologiskt arbetar man med att minska svinnet
samt att oka den vegetariska delen pa tallriken, Eva Froman, verksamhetsledare, EkoMatCentrum.

- Over hiilften av landets kommuner och landsting har idag satt upp procentmdl for sina ekologiska
livsmedelsinkop. Det dr viktigt for att forsdljningen skall oka, Eva Froman, verksamhetsledare,
EkoMatCentrum.

De offentliga forvaltningar som ligger hogst nir det géller andel ekologiska livsmedel presenteras

nedan. 78 procent av kommunerna och landstingen uppger att de kommer 6ka sina inkop av
ekologiska livsmedel kommande ar.

Ekomatsligan 2013:

1. Borlange kommun 49 procent
2. Lunds Kommun 49 procent
3. Vellinge kommun 48 procent
4. Sodertalje kommun 48 procent
5. Kronobergs landsting 45 procent
6. Motala kommun 41 procent

Kdlla: EkomatCentrum, 2014
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Forsiljningen inom detta segment domineras av de stora grossisterna sasom Martin & Servera,
Menigo, Svensk Cater och Axfood snabbgrossar. De star for drygt hilften av all forsdljning.
Resten dr mindre aktorer och foretag som levererar direkt till kund.

- Vi okade var forsdljning av ekologiska och miljomdrkta artiklar med 24 procent under 2014.
Forsdljningsandelen av ekologiska och miljomdrkta artiklar okade fran 9 till néstan 11 procent till
ett virde av 1,15 miljarder kronor. Christina Gezelius, Informationschef Martin & Servera

- Forsdljningen av ekologiska och miljomdrkta varor har okat rejalt for produktslagen frukt &
gront, kott & chark, djupfryst, ost & mejeri och kolonial. Christina Gezelius, Informationschef
Martin & Servera

- Vi tror pd fortsatta okningar. Det borde finnas en stor potential pd den kommersiella marknaden
ddir kundernas andel eko/miljomdrkt ligger runt 6 procent, medan kunder i offentlig verksamhet i
genomsnitt har en andel pa 22 procent. Den kommersiella marknadens utveckling styrs i hogre
utstréickning av konsumenternas efterfragan, medan de offentliga koken paverkas i hog grad av
politiska mal/beslut. Christina Gezelius, Informationschef Martin & Servera

- Vivill oka var miljomdrkta del dir de ekologiska livsmedlen ingar. Vi tror pa en fortsatt stark
efterfragan pa ekologiska livsmedel under 2015 och framat. Ekologiskt betraktas av konsumenterna
som "sckrare" produkter, Christina Gezelius, Informationschef Martin & Servera

Martin & Servera har cirka 50 000 artiklar i sitt sortiment. Av dessa dr 1300 miljomirkta och
merparten dr ekologiska artiklar. Nar det giller mérkning till den offentliga marknaden sa ar det
den EU-ekologiska mirkningen som de flesta kunder efterfragar, medan KRAV-mirkningen ofta
ar sekundr.

Hotell & Restaurang fortsitter att oka

Den ekologiska forsdljningen inom Hotell & Restaurang fortsitter att oka. Den ekologiska
livsmedelsforséljningen till Hotell & Restaurang beriknas till cirka 0,9 miljarder kronor 2014. Det
innebir en 6kning under aret pa cirka 10 procent jamfort med 2013. Enligt en undersokning som
Landbrug & Fodevarer genomfort i Sverige och som presenterats i Danmark, beridknas tillvixten
fortsdtta med en liagre takt pa 2,5 procent per ar fram till 2017.

Intresset for matens ursprung, sdsong och att det dr producerat ekologisk ses som en fordel av
manga kockar. De trendigaste kockarna och restaurangerna i Kopenhamn kor stenhart med
ekologiska livsmedel, vilket paverkar finkrogarna i Sverige ocksa.

(Kdlla: Ekowebs berdkningar, EkoMatCentrum, Martin & Servera, Menigo, foretag som levererar direkt
till hotell & restaurang).

1.5. Arla Foods - 6kar 36 procent 2014

Bondeidgda Arla som #r Sveriges storsta leverantor av svenska ekologiska livsmedel — 6kar totalt
med 36 procent 2014 och nar nu 20-procentmalet med ekomjolken.

Arla dr den enskilt storsta leverantoren av ekologiska livsmedel och star ungefir for en fjardedel
av alla svenska ekologiska livsmedel som konsumeras i Sverige. Sedan starten 1991 dé den forsta
ekomjolken lanserades, har Arla satsat langsiktigt pa den ekologiska produktionen och pa en
intressant ekologisk produktportfolj. Arla Foods sédlde ekologiska mejeriprodukter for 1,6
miljarder svenska kronor 2014.



- Sedan september manad ligger Arlas mjolkforsiilining dver eller pa 20-procentstrecket, dvs 20
procent av all mjolk vi sdalde var ekologisk, dagligvaruhandel och foodservice sammantaget. Det ir
forstds vildigt roligt, siiger Ann Freudenthal, ansvarig for det ekologiska sortimentet hos Arla.

- Vi har gjort stora satsningar pd det ekologiska sortimentet. Under 2014 lanserade vi bland annat
ekomjolk med skruvkork (fran fornybar ravara sdklart), nagot som satte ytterligare fart pa forsdlj-
ningen. Forsdljningsokningen dr ganska jamn over hela sortimentet. Matlagningsprodukter dr den
kategori som okade mest 2014, hela 75 procent., siger Ann Freudenthal, ansvarig for det ekologiska
sortimentet hos Arla.

Arla Foods hade 2014 en marknadsandel i Sverige pa 64 procent inom dagligvaruhandeln pa
ekologiska mejeriprodukter. Ungefidr 2/3 av Arlas ekovolym séljs genom detaljhandeln och 1/3
genom Foodservice.

Arla Foods siljer ekologiskt under varumirkena Arla (Arla Ko, Arlakoket, Bregott, Svenskt
Smor) och Castello.

Genom att vi klimatkompenserar for Arlas ekologiska sortiment, har var forséljning sedan 2012
bidragit till att 520 000 trdd har planterats i Mocambique och Uganda, tva av virldens fattigaste
och klimatutsatta ldnder.

- Det borjar ofta med mjolken. Den dr for manga konsumenter inkorsporten till andra ekologiska
goda produkter, siger Ann Freudenthal, ansvarig for det ekologiska sortimentet hos Arla.

1.6. Kott — stor efterfragan pa notfirs

Det ekologiska kottet dr en av de produkter som 6kat allra mest i detaljhandeln 2014, om &n fran
sma volymer. 2013 stod forsidljningen av det ekologiska kottet endast for 1,5 procent av den totala
kottforsaljningen.

Det ir framst efterfragan pa ekologiskt not-, gris- och kycklingkott som 6kat markant under &ret.
Sa gott som allt ekologiskt farskt kott som finns pa konsumentmarknaden &r svenskt. Det 6kande
intresset for det ekologiska not- och griskottet gor att slakterierna nu aktivt letar efter nya aktorer.
P4 kycklingsidan har Bosarps kyckling ocksd okat sin produktion. Aven nya aktérer har till-
kommit.

- Boomen finns ju diir, vilket dr jéitteroligt. Vi séiljer mer anatomiskt dn vad vi ndagonsin tidigare
lyckats gora pd ekologiskt och vi mdrker ett intresse fran producenterna. Vi far en hel del
forfragningar och vi har nagra nya pa gang, men det dr fortfarande ett ganska stort steg for
producenterna att slutligen ta. Déir vi snabbt kan 6ka dr hos de redan befintliga producenterna och
det jobbar vi ocksd pd, Torbjorn Lithell, inképschef, HK Scan.

-Vi har kimpat med det hdr i 10 ar och dntligen kdnns det som att det haller pa att lyfta ordentligt
for KRAV-kottet. Det borjar bli tryck i affdren. Kedjorna har borjat jobbat med regelbundna
kampanjer pa KRAV-kott och kampanjer driver forsdljningen. For forsta gangen har vi storre
efterfragan pa KRAV-griskott dn vad vi kan leverera. Under 2015 kommer ndgra nya producenter
och befintliga producenter dkar sin produktion. Vi rdknar med en dkning pa 15-20 procent pa
KRAV-grisar under 2015. Vi har dven fdtt jaga mer KRAV- ravara pd nit, men dcr finns dnnu
volymer som sdljs konventionellt att ta till, Thomas Ostlund, vd Svenskt Butikskott.

- Allt vart ekologiska kott sdljs med KRAV-certifiering, men vi har flera forfragningar fran kunder
pa EU-ekologiskt kott. Drygt 85 procent av KRAV-djurets kott sdiljs idag som KRAV-godkdint.
Mycket som néotfirs. Att sdlja de ddlare detaljerna fran mjolkkor dr dock betydligt svdrare, eftersom
de dr dyrare och ofta klassas sdmre dn kott fran kottrasdjur, Ove Konradsson, VD Skovde Slakteri.
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Svenskt butikskott sédljer KRAV-godkint kott och dven ekologiska charkprodukter pa KRAV-
ravara for cirka 300 miljoner kronor 2014 av deras omsittning pa drygt 600 miljoner kronor.

- Forsdljningen har okat tvasiffrigt under 2014 och vi rdknar med en tvasiffrig forsdljningsokning
aven 2015, Dirk van der Krogt, kategoriansvarig for kétt- och chark pa Svenskt Butikskott.

- Vi tror att marknaden kommer fortsdtta viixa kraftigt kommande 10 ar. Det arbetar vi ocksa for,
Dirk van der Krogt, kategoriansvarig for kott- och chark pa Svenskt Butikskott.

Skovde slakteri salde KRAV-notkott for drygt 100 miljoner kronor 2014. Det dr en ordentlig
okning sedan 2013 och detta gor Skovde slakteri till en betydande aktér pa ekomarknaden for
kott.

- Vi ar jéttenojda med utvecklingen av var forsdljning av KRAV-kétt under 2014. Vi har flera ganger
under dret haft brist pa KRAV-nétfiirs som dr den stora produkten. Trenden dr ju ocksa att vi
svenskar dter mer och mer firs, sdger Ove Konradsson, VD Skovde Slakteri.

- Vi har sedan tvd ar tillbaka arbetat hart med marknaden for det KRAV-mdrkta kottet och for att
kunna oka tillgiingligheten av KRAV-nétkott. Under 2014 har vi haft brist pa KRAV-djur under
sommaren, nagot som dr daterkommande och som beror en del pa hur KRAV-reglerna dr
utformade, sdger Ove Konradsson, VD Skovde Slakteri.

- Vi tror pd en fortsatt mattlig okning for forsdljningen 2015 och under en lang tid framover. Det
som begriinsar forsdljningen just nu dr KRAV-djur. Hade vi haft fler sa hade vi kunnat sdlja
betydligt mer, siiger Ove Konradsson, VD Skovde slakteri.



2. Danska marknaden okar 8 procent

De preliminira siffrorna for den danska ekomarknaden visar pa den starkaste tillvixten hittills
under finanskrisen. Okningen under 2014 beriknas vara ca 8 procent, enligt en forhands-
beddmning av Organic Denmark. Detta att jimfora med en livsmedelsmarknad som totalt sett &r
fallande. Framst okar ekologisk frukt och gront och mejeri, men dven kott och dgg. Enligt Organic
Denmark hade man med en accelererande forsiljning under de sista manaderna av 2014 och in i
2015 pa grund av en mer optimistisk instédllning hos danskarna 6ver lag nér det géller ekonomin.
Virdet av den ekologiska livsmedelsforsiljningen beridknades vara cirka 8,6 mdr Dkr under 2014.

Forsaljningsutveckling ekologiska livsmedel, detaljhandeln i Danmark
(miljarder danska kronor)

Ar Forsaljning DTH (mdr) Okningi % Eko-andel
2008 4,6 +29 6,5 %
2009 4,9 +6 7,0 %
2010 51 +4 7,2 %
2011 5,5 +7 7,8 %
2012 5,7 +4 8,1%
2013 *5,8 *+5 *8,5%
2014 *6 *+10 *8,7%

Kalla: Organic Denmark, * Bedomning Ekoweb

- Vi berdknar att den ekologiska andelen av den totala livsmedelsforsiiljningen okade fran 8 procent
till ca 8,7 procent 2014. Forutsatt en ofordndrad livsmedelsforsdljning totalt sett sd riknar vi med
en ekologisk andel pad 9,6 procent under 2015, Helle Bossen, marknadsansvarig, Organic Denmark.

- Den ekologiska tillvixten dr mycket glddjande och vi kommer under det kommande dret satsa
massivt pa att forstirka den ytterligare. Att gora ekologin till var mans egendom dr en del av Coops
manifest, med drets utveckling (2014) dr vi pa helt rdtt vig, Kenneth Pedersen vd
Superbrugsen/Coop Danmark.

Forvintningarna infor 2015 dr en fortsatt tillvixt for ekologiskt pa cirka 10 procent. Aret inleddes
av Coop Danmark med en satsning pa massiva prissinkningar pa ekologiskt for att silja #nnu mer.
Malet &r att fordubbla Coops ekoforsiljningen under en femarsperiod till 10 mdr Dkr och att locka
till sig kopstarka och kvalitetsmedvetna konsumenter. Coop stér for ca hilften av den ekologiska
livsmedelsforséljningen i detaljhandeln i Danmark.

- Under 2015 firar vi att det danska O-mdirket funnits i 25 dr (danska méirkningen motsvarande
KRAV). Vi ridknar med att detaljhandeln kommer hoppa pa detta genom en mdngd olika kampanjer
under dret. Trots att vi forviintar prissinkningar pa eko i handeln, inte minst med Coops satsning, sd
Sforvintar vi oss alltsa en 10 procentig okning under 2015, det betyder att volymokningen kommer att
vara dnnu stérre, Helle Bossen, marknadsansvarig Okologisk Landsforening.

Nyligen gick ocksa sex danska ministrar samman for att “boosta ekologin” och man talar om att
ekologin kommer att bli en av de tunga valfragorna som kan spela en avgorande roll i det danska
valet 2015. Ett politiskt utspel under 2014 gillde ocksa en malsittning att goéra hela den
konventionella ofta hart kritiserade, inte minst fran svenskt hall, grisindustrin ekologisk.
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Med over atta procent ekologisk andel pa nationell niva ligger Danmark pa andra plats nér det
giller ekoandel i vérlden. Malet for den offentliga konsumtionen pa nationell niva ligger pa 60
procent. Ett politiskt mal for Kopenhamnsomradet dr 90 procent ekologiskt inom offentlig sektor
ar 2015. T dagsldget ligger man pa 80 procent. Nir det géller den privata ekokonsumtionen ligger
man pa 17 procent i Kopenhamn. Detta gor staden virldsunik ur ett ekologiskt perspektiv.

Forsdljningen har ungefir samma monster som i Sverige dvs. att dver 75 procent av alla
ekologiska livsmedel siljs av detaljhandelskedjorna. En skillnad dr dock att det dr fler detalj-
handelskedjor i Danmark och att forsiljningen av ekologiska livsmedel dr mer spridd pa dessa. En
ytterligare skillnad dr att ekologiska livsmedel dr en forhallandevis stor kategori inom lagpris-
handeln och att manga lagpriskedjor valt att lyfta ekologiska produkter som ett profilsortiment.
Lagprisbutikerna har en andel om ndra 40 procent av den totala ekologiska livsmedels-
forsdljningen i detaljhandeln, vilket betyder att lagprishandeln dr den storsta forsidljningskanalen
for ekologiska livsmedel inom detaljhandeln i Danmark.

De danska konsumenterna har ett stigande intresse for djurvilfird och miljo och det avspeglas i
den ekologiska forsiljningen, enligt Okologisk Landsforenings analys. Dérutover tillkommer
hilsoaspekten som ett allt viktigare argument for de danska konsumenterna att handla ekologiskt.



3. Varldsmarknaden for ekologiska livsmedel

Virldsmarknaden okar cirka 10 procent

Nir Ekowebs marknadsrapport med marknadssiffror for fjolaret presenteras i slutet av januari
finns sa gott som inga andra helarsresultat klara for nagon av de mer betydande linder nir det
giller ekologisk livsmedelskonsumtion pa virldsmarknaden. Flera ldnders statistik sldpar upp till
ett ar. Hir foljer en sammanstillning ver den information som finns tillgénglig for delar av
virldsmarknaden i mitten av januari 2015, i flera fall férhandsbedomningar som gjorts pa
Ekowebs forfragan av huvudaktorerna pa respektive marknad.

Aven om det verkar som att den svenska ekoboomen under 2014 i#r alldeles unik ur ett
internationellt perspektiv sa gar ekologiskt bra pa flera av virldens storsta marknader. En
ungefirlig berdkning &r att viarldsmarknaden for ekologiska livsmedel ligger nagonstans mellan
450 och 500 miljarder SEK. Prognosen for den ekologiska virldsmarknadens utveckling under
2014 var en 0kning med cirka 10 procent. (Kélla: BioFach)

H USA

M Tyskland

B Frankrike

M Storbritannien
H Sverige

m Danmark

m Qvriga lander

Ovriga lander; 24%
USA; 45%

Danmark; 2%

Sverige ; 2%

Storbritannien; 5%
Frankrike;
8%

Tyskland; 14%

Fordelning forsdljning av ekologiska livsmedel i viirlden 2010, 59,1 miljader USD. USA 26,7,
Tyskland 8,4, Frankrike, 4,7, Storbritanien 2,7, Sverige 1,2, Danmark 1,1, 14,3 ovrigt i miljarder
USD. (Kiilla: Biofach, Organic monitor, OTA, FiBL Almi Survey 2012, Ekoweb)

USA 6kar 10 procent — brist pa ravaror begrinsar tillvixt

Den amerikanska marknaden beriknas ligga pa en 6kning runt ca 10 procent under 2014 (+11,8%
2013). En dollar av tio som spenderas pa frukt och gront, ldggs av konsumenterna pa ekologiska
produkter pa nationell niva. I slutet av 2014 kungjorde USA:s och virldens storsta
detaljhandelskedja Walmart att man skulle gora ekologiskt tillgiangligt for alla genom att oka
utbudet och silja ekologiska livsmedel till samma priser som konventionella. Annars &r eko-
logiska produkter i genomsnitt ca 25 procent dyrare dn konventionella livsmedel i USA (Killa:
Bloomberg). Slagordet for Walmart kommer att vara “to democratize organic to the masses,”.
Walmarts egen undersokning visade att 91 procent av kunderna kunde tdnka sig att handla
ekologiskt om priset var ldgre. Den storsta utmaningen for fortsatt tillvixt pa den amerikanska
ekomarknaden é&r brist pa ravara och produkter. Det ekonomiska incitamentet for lantbrukare att
ligga om sin produktion &r inte tillrickligt stort, pa grund av de hoga konventionella priserna.
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Samtidigt har torkan i Kalifornien, ddr 21 procent av USA:s ekologiska lantbruk &r beldgna,
reducerat tillgangen ytterligare.

- Den amerikanska ekoproduktionen klarar inte av att hanga med i samma takt som efterfragan
stiger. Min bedomning dr att den ekologiska mejeriproduktionen klarar av att tillgodose ca 80
procent av konsumenternas efterfragan pa ekologiska mejeriprodukter, Eric Newman, vice vd
Organic Valley, kooperativ av ekologiska mjolkbonder i Wisconsin. (Bloomberg News)

- Debatten om hdlsa och att dta sundare har gjort att allt fler amerikaner vinder sig mot
ekoprodukter, en trend som vi inte ser ndagot slut pd, Todd Linsky, Grimmway Farms, virldens
storsta morotsodlare (Bloomberg News)

Under 2014 exporterades for forsta gangen svenskt ekologiskt vete till amerikanska marknaden,
detta av Lantminnen Lantbruk. Aven ekologisk grynhavre har exporterats. Den svenska ravaran
fordadlas i Nordamerika och siljs vidare till amerikanska konsumenter och &dven till konsumenter
pa andra delar av den ekologiska virldsmarknaden, till exempel Asien.

Miljarder USD Okning% Eko-andel Tot miljader USD

2007 17,6 18,5 *2,8 628
2008 20,3 15,7 *3,1 659
2009 21,3 +5 *3,4 669
2010 23,0 +8 *3,5 673
2011 25,2 +9,4 *3,6 704
2012 28 +11 *3,9 *720
2013 30 +12 *4,1 *730
2014 32 +10 *4,3 *740
Kdlla: USDA * bedémningar fran Ekoweb

Tyskland okar 8-10 procent — lagt omstéllningsintresse fran lantbrukare

Den tyska marknaden, som &r virldens nist storsta, berdknas ¢ka cirka 8 -10 procent under 2014,
vilket dr den storsta 6kningen sedan 2011. Marknaden virderas da till ca 77 mdr SEK. Den allt
mer stigande efterfragan i kombination med att fa tyska lantbrukare stiller om sin produktion,
detta pa grund av till exempel hogre l6nsamhet inom biogasproduktionen, har under 2014 gjort
bristsituationen akut pa sina hall. Importen har okat allt mer, inte minst fran Sverige. Om man
jamfor tillvaxttalen for handeln (2013), som da 6kade med 7,2 procent med tillvéixttakten for den
ekologiska arealen, som lag pa 2,5 procent, sa ger det en bild av utvecklingen i Tyskland, en trend
som hallit i sig under 2014.

Frankrike
Frankrike dr den nist storsta marknaden i Europa och man salde ekologiska livsmedel for 5,4
miljarder USD 2011, en 6kning med 12 procent jaimfort med 2010.

Den ekologiska andelen ligger pa 2,3 procent. Fyra av tio fransmién éter ekologiskt dagligen. Av
de som iter ekologiskt sa har nistan hilften dndrat sitt férhallande till mat. Man koper in mat mer
efter den aktuella sdsongen och soker efter vad som finns lokalt for tillféllet. Ekologiskt och lokalt
ar ett starkt kopargument for den franska konsumenten. I en av de senaste konsumentstudierna
svarade 96 procent av konsumenterna att de hade for avsikt att 6ka sina ekologiska livsmedels-
inkop framover. (Kélla: Agence Bio)



Storbritannien visar en liten tillviixt igen, Norge boomar

Den brittiska marknaden, som under flera ar brottats med vikande forsidljningssiffror, ckade 2,8
procent 2013 och visar en forsiljningsokning pa knappt 1 procent under forsta halvan 2014.
Indikationer visar pa en starkare forséljning &@n s, under sista halvaret 2014.

Den marknad som kan tivla med den svenska ekookningen 2014 verkar vara Norge. Den norska
forsdljningen av ekologiska livsmedel beriknas ha okat mellan 20-30 procent och 2014 gar till
handlingarna som det mest framgangsrika aret for ekologiskt nagonsin i Norge. Dock fran en
marknadsandel betydligt ligre dn i Sverige, ca 2 procent. Vad som hinder pa den norska
marknaden kan vara intressant att bevaka for svenska ravaruleverantorer och forddlare. Antalet
norska ekojordbruk sjunker och en underforsorjning av ekoravara kan forvintas. Troligen géller
dven detsamma for forddlade produkter. Det dr frimst frukt och gront samt mejeri som okat.
Nagra av de mest efterfrigade ekoprodukterna pa norska marknaden dr bananer, dpplen, morétter
och dryckesmjolk.

- Produkter som inte finns pa den norska marknaden, som i manga fall kan vara ekologiska, har
mojlighet i Norge eftersom de skapar ett mervirde for den norska konsumenten. Den ekologiska
trenden har inte kommit lika langt i Norge som i Sverige men har pa senare ar borjat ta fart.
Ekologiska livsmedel kan vara en viktig dorroppnaren for svenska livsmedelsforetag pa viig in i
Norge. Philip Aru, konsulent, Business Sweden Norge.

Ryssland och Kina - Nya enorma marknader med potential

Pa tre ar (2012-2015) berdknas den ekologiska livsmedelsmarknaden ha kat med 52 procent, till
ett virde pa cirka 225 miljoner USD. I dagslédget dr ca 90 procent av de tillgingliga ekolivsmedlen
i handeln importerade. De ligger ofta pa en prisniva som dr 100-600 procent hogre in
motsvarande inhemska konventionella produkt gor. I Moskva finns i dagsldget 14 importorer helt
specialiserade pa ekologiska livsmedel. Den ryska konsumentmarknaden har en enorm potential,
men likvil finns en enorm mojlighet till produktion. En siffra som ndmns dr 40 miljoner hektar,
som ldmpar sig for ekologisk odling den dag den ryska regeringen har en certifiering och
reglering klar.

Aven den kinesiska konsumentmarknaden bedoms ha en enorm potential. Tidigare har Kina
framst varit en exportor av ekologiska livsmedel, men detta har gradvis dndrats till att man blivit
en nettoimportor. Pa grund av en stor méngd livsmedelsskandaler, inte sdllan med tragiska fall av
dodlig utgang for konsumenterna, har konventionell inhemsk livsmedelsproduktion drabbats av
lagt anseende bland en vixande skara medvetna kinesiska konsumenter.

Den kinesiska regeringens prognos ir att ekologiska livsmedel kommer att siljas och konsumeras
till ett virde mellan 3,9 - 9,4 miljoner dollar ar 2015, motsvarande cirka 25-60 miljarder svenska
kronor i Kina (Killa: BioFach).
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Del 2: Prognoser for Sverige

4. Prognos ekologiska livsmedelsmarknaden

4.1. Svenska ekomarknaden fortsétter att vixa 15 till 20 procent 2015
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Forsadljningsutvecklingsprognos ekologiska livsmedel i miljarder
kronor i totalforsaljning samt i detaljhandeln i Sverige
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Ekoweb gor bedomningen att den ekologiska livsmedelsforsdiljningen kommer att fortsditta oka med
upp till tva miljarder kronor under dr 2015, dvs. en viirdeokning med cirka 20 procent. Den
ekologiska forsdljningen gjorde ett extremt starkt avslut pa 2014 och trenden bedoms halla i sig over
2015. Intresset hos konsumenterna verkar vara storre dn vid ingangen av 2014.

- Vart langsiktiga mal dr att fordubbla andelen ekologisk forsdljning till 2020. Det betyder 20
procent av var affdr 2020 och att vi siktar pa att ha forsdljningsokningar pa det ekologiska
sortimentet pa tio procent per ar fram till 2020, Ann Freudenthal, ansvarig Arlas ekosortiment.

- Systembolaget har som mal att oka eko-andelen till tio procent 2020. Det innebdr en tillviixt pa 15
till 20 procent per dar fram till 2020, Helena Paues, bitridande presschef Systembolaget.

- Vi kommer att oka vir ekologiska forsdljning under 2015. Vi kommer bland annat att lansera frukt
och gront i losvikt och det tror vi mycket pd, Louise Konig, chef Hallbar Utveckling KF.

- Vi tror pa en fortsatt okning under de kommande daren. Var satsning "Viilj eko" fortgar, vi har
tydligt fokus samt ambitiosa mal vad géiller en dkad ekologisk forsdljning dven framover, Maria
Smith, Miljochef ICA.



- Vi fortséitter att satsa pa ekologiskt under 2015. Vart EMV-sortiment kommer att utvecklas med fler
produkter och sedan sa kommer vi ocksa gora fler forpackningsstorlekar av befintliga produkter.
Ndir volymerna okar sa kan vi ocksd erbjuda mer ekovaror till ligre priser, Asa Domeij, miljochef,
Axfood

- Vi tror att utvecklingen kommer att fortsdtta 2015 men att tillvixttakten kommer att mattas nagot
for vin, men forhoppningsvis oka rejdlt for 6l som foljd av nylanseringar som vi gjort, Lennart Agén,
presschef Systembolaget.

Potentialen pa sikt dr dock betydligt storre i detaljhandeln, dn inom offentlig sektor, men en
forsiktigare bedomning for detaljhandeln gors pga. att antalet planerade kampanjer och antalet nya
produktlanseringar fran foradlingsforetag, butikskedjorna och Systembolaget ér fa.

Prispressen bedoms minska under 2015 och en del prishdjningar pa ekologiskt livsmedel &r
troligtvis att vdnta pa grund av en storre efterfragan pa ekologiska livsmedelsprodukter dér
tillgangen #r begriansad: bananer, frukt, gronsaker, vin, 4gg, kott och mjolk.

Faktorer som triggar den ekologiska forsdljningen dr en stark debatt om livsmedel, mat,
djurskydd, miljo och hur livsmedel produceras. Nir fragor som miljo far en undanskymd roll i
debatten i media och politik, som under 2012, far det negativ paverkan pa den ekologiska
forsdljningen. Hosten 2013 sattes fokus pa miljofragor och bekdmpningsmedel i livsmedel, vin
och bananer och det satte fart pa hela den ekologiska forsdljningen. Under 2014 har hélsa tagit sig
ett allt kraftigare tag om svenskarnas medvetande.

De detaljhandelsforetag som Ekoweb har kontaktat har fortsatt stark tilltro till den ekologiska
livsmedelsforsiljningens positiva utveckling under 2015. Generellt tror foretagen pa bibehallen
totalforséljning och de allra flesta tror ocksd pa fortsatt forsdljningsokning for ekologiska
livsmedel. De flesta aktdrerna har prognoser pa forsiljningsokningar mellan 10 och 30 procent
under 2015. Det dr de mindre, specialiserade foretagen som tror pa en storre forsiljningsokning
och de storre foretagen sasom ICA, Axfood, Coop och Systembolaget som tror pa stark tillvéxt.

Produktutvecklingen fortsitter och fler ekologiska artiklar, framfor allt inom EMV, kommer att
lanseras pa den svenska marknaden under 2015. Trenden &r fortsatt prispress men i betydligt
mindre omfattning eftersom manga volymprodukter redan konverterats. Nar det giller EMV-
etableringen sa har det i Sverige haft en viss effekt pa prisdifferentieringen av ekoprodukterna i
butikerna, men inte okat antalet hyllmeter av ekologiska produkter.

Det finns fortfarande en hel del kvar att gora nér det giller produktutveckling inom det ekologiska
segmentet. De ekologiska alternativen &r fortfarande fa eller saknas helt inom segment som till
exempel chark, fardigmat, brod, godis, kakor, kaffe, och ldsk.

Fran att enbart ha varit ett hogkostnadsalternativ kommer det nu allt fler produkter pa marknaden
som erbjuder ekologiskt till ett ligre eller ett hogre pris, budget-, standard- och lyxeko. I butikerna
finns ocksa idag flera olika alternativa forpackningsstorlekar samt flera olika varumérken att vilja
mellan pa en och samma vara. Det ekologiska sortimentet kommer att fortsitta utvecklas genom
att bland annat kunna erbjuda flera alternativa varor nér det giller storlekar, varumérken och
prisklass.

Internationellt, framforallt i Danmark men dven i Tyskland och 6vriga EU-ldnder, satsar man

stenhart pa utveckling av ekosortimentet, vilket leder till fler valmojligheter for de svenska
butikerna nér det géller importerade livsmedel.
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4.2. Svenska konsumentundersokningar eko 2014

Livsmedelsforetagen: hilsotrenden starkaste livsmedelstrenden

En undersokning om hilsa genomford av foreningen Livsmedelsforetagen visar att hilsotrenden
ar den starkaste trenden inom livsmedelsbranschen just nu och att den spas stirka sin betydelse
framover. Hér passar ekologiska livsmedel ofta vil in. Enligt en annan undersokning fran
Livsmedelsforetagen sa tilltar ekotrenden i styrka. Hélften av svenskarna koper nu sa gott som
alltid eller ofta ekologiska livsmedel. Svenskt smiller dock hogre. Tre ganger fler konsumenter
viljer svenskt framfor importerat ekologiskt, om de skulle stillas infor det valet.

Urtekram: 8 av 10 handlar ekologiskt
Urtekram dr nordens storsta leverantor av ekologiska kolonialartiklar. Enligt Urtekrams
Ekobarometer, genomford i oktober 2014 med 1000 deltagare sa har:

e 8 av 10 svenskar handlat ekologiskt nagon gang under det senaste halvaret. Studenter dr en
grupp som handlar mycket ekologiskt: 9 av 10 studenter sdger sig handla ekologiskt. Andra
slutsatser som kan dras ir att fler kvinnor dn mén och fler unga 4n dldre handlar eko.

e Den tidigare sanningen att ekologiskt framst var ett storstadsfenomen verkar ocksa var pa
vig att forsvinna. Inga storre skillnader mellan stad och landsbygd mérktes.”

e  Mer én hilften av de som inte handlat ekologiskt kunde ténka sig att gora det.

e  Milj6 och djurskydd ar fortfarande de tva faktorer som viger tyngst for att handla
ekologiskt, foljt av hilsa.

e 40 procent tror att de skulle handla mer ekologiskt om det fanns ett storre utbud av
ekologiska produkter.

e 8 av 10 skulle handla mer ekologiskt om priset var det samma som for motsvarande
konventionella produkter.

I undersokningen svarar endast 5 procent att de har fortroende for att livsmedelsproducenterna ser
till konsumenternas bidsta ndr det giller hélsan, 8 procent har fortroende for att livsmedels-
producenterna agerar enligt det bista nir det giller miljon. 55 procent av alla svenskar saknar
fortroende for livsmedelsproducenterna nédr det géller konsumenternas hélsa och miljon. 91
procent av svenskarna dr oroliga for att konventionellt producerade produkter paverkar miljon
negativt. 80 procent #r oroliga for att konventionellt producerade livsmedel har negativ paverkan
pa den egna hilsan.

Snabba Svar: sma skillnader men fler positiva till ekologiskt

Under bérjan av januari 2015 genomforde Snabba Svar en undersokning som 1050 svenskar
deltog i. De svarande representerar den svenska befolkningen nir det giller kon, alder, region och
flera andra parametrar dartill, exempelvis dgande av bilmérke, barn i hushéllet och boende.

I undersokningen tror 87 procent att bekimpningsmedel i konventionella livsmedel kan innebira
en hilsorisk. Ungefér lika manga handlade ekologiskt som i Urtekrams undersokning, det vill

sdga 8 av 10.

Gronsaker, frukt och mjolk dr de tre produkter som man oftast handlar en ekologisk variant av.
Den grupp som svarade att de inte koper ekologiskt i dagsldget fick dven fragan varfér man inte



koper ekologiskt och da toppar “Det dr for dyrt” (53%), foljt av ”Kan inte lita pa att det ar
ekologiskt” (24,4%) och “Jag tror inte att det dr nagon skillnad ("20%). 86 procent av de
tillfragade anser sig veta vad det innebdr att en vara dr ekologisk.

Trots att man anser att storsta anledningen till varfor man inte koper ekologiskt dr att det &r for
dyrt, sa dr mer dn 70 procent villiga att betala mer f6r ekologiska livsmedel. Ett merpris pa mellan
1-20 procent tycker den gruppen &r rimligt.

25 procent av de tillfragade tror att de kommer att handla mer ekologiska produkter under de
ndarmaste 3 ménaderna, 70 procent tror att de kommer att handla lika mycket ekologiskt som
tidigare. Bara 1,5 procent tror de kommer handla mindre ekologiskt. Av de som i dagsliget inte
handlade ekologiska produkter trodde 5 procent att de skulle borja géra det medan 37 procent inte
visste. Snabba Svar genomforde motsvarande undersokning 2014 och en dvergripande bedomning
dr att svaren inte skiljer sig markant fran svaren 2015.

En skillnad &r dock att antalet som handlar ekologiskt 6kat med 10 procent. Frukt, gront, mjolk
och vin &r alla produktgrupper som fatt fler konsumenter under aret. En liten 6kning i betalnings-
viljan kan ocksa skonjas. Det &dr ocksa fler som tror att de kommer att handla mer ekologiskt de
nirmsta tre manaderna 2015 #n 2014. Aven fler av de som inte handlar ekologiskt idag kan téinka
sig att handla ekologiskt framdver.

4.3. Internationella konsumenttrender

Lokalt, sidsong, ekologiskt, mindre rott kott och mer gronsaker - speciellt broccoli

I USA ir det betydligt storre skillnad pa hur maten produceras jamfoért med i Sverige och stora
delar av EU. Skillnaden mellan den billigaste maten som produceras med mycket tillsatser, GMO,
antibiotika och hormoner och premium/ekologisk 4r enorm. Aven inom det konventionella
systemet dr det stor skillnad pa “’bist” och ”si@mst”. Det finns en konventionell produktion som
ndarmat sig ekologiskt dir frigaende djur, ingen antibiotika, GMO, hormoner etc. anvinds. Pa den
amerikanska marknaden dr GMO-livsmedel vardag, antibiotikaanvdndningen inom animalie-
produktionen @r hog och anvidndandet av tillvixthormoner och andra inom EU-forbjudna
substanser vanligt forekommande. Detta har medfort att manga amerikanska livsmedelsforetag,
ekologiska och konventionella viljer att marknadsfora sina produkter med NON-GMO, Never
Hormons, No antibiotics, etc.

GMO-debatten och debatten om andra misstinkt skadliga substanser som ofta anvinds inom
konventionell amerikansk livsmedelsindustri, dr ocksa de faktorer som frimst driver den okande
ekoforsiljningen. En opinionsbildning pagar och den vixer sig allt starkare bland de amerikanska
konsumenterna mot delar av konventionell livsmedelsindustri. Hilsotrenden vixer sig allt
starkare bland hog och medelklassamerikanerna.

Liksom i Europa skiljer sig dock de medvetna konsumenterna mycket mot en stor grupp som inte
bryr sig om dessa faktorer, eller inte har rad att gora det. Samtidigt vixer den skara medvetna
konsumenter som i hog grad efterfragar ekologiska livsmedel snabbt. I en vanlig livsmedelsbutik i
San Francisco (som far betecknas tillhora ett medvetet omrade) kan utbudet ekologiskt i en
frukt/gront-avdelning uppga till sa mycket som 75 procent. Hir utgér ekologiskt normen.
Ekologiskt férekommer ungefir lika ofta i mejeridisken och dggdisken som i Sverige, men &r
mindre férekommande pa kott, ddr “hormon-, antibiotikafri och frigaende” 4r en stark trend bland
det konventionella och kan tdnkas konkurrera med ekologiskt. Nir det giller kyckling &r
forekomsten av det ekologiska utbudet stort.
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- Manga av oss konsumenter kinner en stor ilska over hur stora delar av den amerikanska
livsmedelsindustrin producerar mat, frimst i de inre delarna i landet och hur de forsoker lura pa oss
GMO, antibiotika och hormoner. Vi vill inte cita skiten!

Konsument i en konventionell frukt/gronsaksbutik med ca 50 procent ekologiskt i Berkley, San
Fransisco.

Inne i de storre stdderna framfor allt lings kusterna, dr konceptet "Bondens egen marknad” vanligt
forekommande. Bara i Berkley, en forstad till San Fransisco, finns en midngd marknader i de olika
omradena alla veckodagar. P4 dessa marknader dr det sdsong, lokalt och i hog utstrickning
ekologiskt, som giller. Samtidigt har Sverige en vixande export till USA av framfor allt ekologisk
spannmal, pa grund av att den inhemska produktionen inte hinger med.

- Vi importerar framst ekologisk havre fran Sverige. Vi dr mycket ndjda éver samarbetet och Sverige
har kanske den bdsta ekologiska grynhavren i viirlden. Vi upplever inte att konsumenterna tycker att
det dr mdrkligt att vi importerar havre fran Sverige, snarare tvirt om. Det dr en tillgang for
slutprodukten, eftersom manga konsumenter ser Sverige som ett rent land som man har hogt
fortroende for och ddir man kan lita pa att man foljer certifieringsreglerna, ni producerar kort sagt
en premium-ekoravara. En del av det vi kdper in fran Sverige exporterar vi sedan vidare till andra
delar av virldsmarknaden som till exempel Asien.

Darren Schubert, forsiljningschef Grain Millers, viirldens storsta kvarn for ekologisk spannmadl.

Italien &r en av de storsta ekomarknaderna i vérlden och dven en av Europas storsta exportorer av
ekologiska produkter. Rapporter for ekoforsiljningen under forsta halvaret 2014 gor géllande att
forsdljningen 6kade med 17 procent.

Ett av malen for sommar-OS i Japan ar 2020 #r att all mat som serveras till deltagarna under de
olympiska spelen ska vara ekologisk. Amerikanska jordbruksdepartementet gor dérfor en stor-
satsning pa export mot den Japanska marknaden

En trend frin USA ér att forsédljningen av ekologiska livsmedel promotas med ett enklare och
tydligare anpassat budskap mot konsumenterna. Detta har ocksa gett resultat med att eko-andelen
kontinuerligt ©kar. Maénga svenska konsumenttrender kommer fran USA. Organic Trade
Association, OTA, gor arligen en konsumentundersokning amerikanska familjer for att forutspa
arets forsdljning av ekologiska livsmedel i ”U.S. Families Organic Attitudes and Beliefs Study”.
Nedan hinvisas till en del av resultaten fran den.

Hela 78 procent av de amerikanska familjerna sdger att de handlar ekologiska livsmedel, en
okning med 5 procentenheter fran foregaende ar. Fyra av tio familjer anger att de handlar mer
ekologiska livsmedel nu in for ett ar sedan. Frimsta argumentet dr att man gor det for att vdrna
om den egna hilsan. I undersokningen anger 48 procent av konsumenterna en véxande oro for
rester av bekdmpningsmedel, hormoner och antibiotika i konventionella livsmedel samt en 6nskan
att undvika artificiella ingredienser. Mer dn hélften av fordldrarna i undersokningen har hogsta
fortroende for ekologiska livsmedel och 94 procent av foretagen i USA som arbetar med
ekologiska livsmedel planerar att expandera sina foretag.



4.4. Prognos ekologisk livsmedelsmarknad 2025

Forsaljningsutveckling ekologiska livsmedel i miljarder kronor
i totalforsaljning samt i detaljhandeln i Sverige
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Ekoweb gor bedomningen att forsdljningen av ekologiska livsmedel kommer att 6ka med tva
miljarder kronor i snitt per dr, fran en forsiljning pa 18,6 miljarder kronor 2015 till 38,6 miljarder
2025 rdknat pa dagens penningvdirde. Det innebdr en ekoandel pa drygt 14 procent 2025 utifran
dagens storlek pa den totala livsmedelsmarknaden.

For att storre okningar skall kunna ske maste det till nya politiska mal och styrmedel. Svenska
statens avsaknad av mal spelar stor roll. Finns det inga mal sid utvecklas den ekologiska
marknaden s@mre och den paverkas negativt.

Det finns en stor potential att 6ka forsdljningen av ekologiska livsmedel i detaljhandeln, som star
for over 80 procent av all ekologisk livsmedelsforsiljning i Sverige. ICA, Axfood och Coop har
idag en ekoandel i sina butiker pa 4-7 procent. I Danmark dr den nio procent. Inom detaljhandeln
finns dessutom ett fortsatt starkt intresse for att 6ka omsittningen per butik och hyllmeter. Det kan
man gora genom att plocka in en dyrare produkt sasom en ekologisk produkt istéllet for en
konventionell. Har ligger drivkraften for fortsatta forséljningsokningar i detaljhandeln.

Svenskarna paverkas mycket av vad som héander i USA. Det ir tydligt att hélsa &r en stark trend i
USA. Sésong, lokalt och ekologiskt dr information man pumpar ut fran det ekologiska meckat i
Berkley, San Fransciso, USA. Over hilften av USA:s befolkning riknas som overviktig och
vilfardssjukdomarna okar lavinartat, vilket belastar samhillet hart. Den moderna matindustrin, det
konventionella lantbruket och myndigheterna beskylls idag for vara en stor del av problemet.

At lokal mat, ekologisk, mestadels gronsaker och inte sd mycket”
Michael Pollan, forfattare, journalist och professor, Berkley, USA.

Arbetet mot 20 procent KRAV-mirkt ar 2020 kan samla branschen. Producenter, forddlare,
detaljhandel och inte minst politiker som kraftsamlar kring ekologiskt kan paverka marknaden

positivt utover Ekowebs prognos.
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Bilaga

1. Beridkningarna dr gjorda utifran SCB:s underlag 2013 for ekologisk livsmedelsfor-
sédljning. SCB presenterar sina siffor inklusive moms. SCB riaknar med MSC-mérkt fisk i
sina forsdljningssiffror for ekologiska livsmedel. Det gor inte Ekoweb.

2. Ekoweb redovisar den ekologiska forsédljningen av livsmedel for 2013 enligt foljande:
Detaljhandeln (SNIkod 47) 207 miljarder, Systembolaget 35 miljarder, Foodservice
(offentlig marknad, storhushall, hotell & restaurang) 31 miljarder. Total livsmedelsmarknad
273 miljarder.

3. Coop har presenterat nya siffror i ar jamfort med rapporten 2014. Detta har gjort att
Ekoweb har @ndrat och riknat om och korrigerat jimfort med de siffror som presenterades
2013. I de siffror som Ekoweb har fatt sa riknar Ekoweb att inte MSC-mirkt fisk ingar.



Ndsta ars Ekogala gar av stapeln
den 28 januari 2016!

Boka in denna dag redan nu!

Folj oss garna pa:
Twitter: EkowebSverige
Facebook.com/EkowebSverige

www.ekoweb.nu





